Genel Bilgi

24.10.2011 tarihinde kurulan iletisim Fakiiltesi biinyesinde yer alan Halkla iliskiler ve Reklamcilik B&liimii 2013-
2014 Egitim-Ogretim yilinda egitim 6gretim hayatina gegmistir. Halkla iliskiler ve Reklamcilik B&Iim{’niin Lisans
Programi, her biri 30 AKTS degerinde 8 yariyildan olusan 4 yillik bir programdir. Bélimimuiz 1 dogent ve 4
yardimci dogentten olusan akademik kadroya sahiptir.

Boéliimde lisans dgrencileri ilk yil Temel Bilgisayar, Tiirk Dili, Atatiirk ilkeleri ve inkilap Tarihi, Yabanci Dil ortak
zorunlu derslerle birlikte, Genel iktisat, iletisime Giris, Davranis Bilimleri, Giizel Sanatlar, Temel Hukuk,
Sosyoloji, istatistik, Pazarlama iletisimi, Halkla iliskilere Giris, Reklamciliga Giris gibi béliimiin uzmanlik alanina
temel olusturacak icerikte olan konulari dgrenirler. ikinci sinifta 6grenciler, Kisilerarasi iletisim, Arastirma
Yéntemleri, Grafik Tasarim, Reklam Fotografcilig, iletisim Kuramlari, Tiiketici Davranisi, Kurumsal iletisim,
Halkla iliskiler Uygulamalari, Reklam Metin Yazarligi, Mesleki Yabanci Dil gibi iletisim formasyon dersleri ve
meslek derslerini alirlar. Uglincii sinifta Sanal Ortamda Halkla iliskiler, Sanal Ortamda Reklamcilik, iletisim
Hukuku ve Etigi, Diksiyon, Medya Planlama, Radyo ve Televizyonda Reklam Teknikleri gibi zorunlu dersler ve her
yariyilda iki se¢meli dersle halkla iliskiler ve reklamciligin temellerini tamamlayan 6grenciler, dérdiinci sinifta
ileriye déniik calisacaklari alanla ilgili (Halkla iliskiler, Reklam, Pazarlama) dersleri secerek o alana yogunlasirlar.
Dérdiincii yilin sonunda hazirlamis olduklari Bitirme Tezi’ni basariyla savunan 6grenciler, Halkla iliskiler ve
Reklamcilik alaninda lisans diplomasina sahip olurlar. Bu diploma ile &grenciler galisacaklari kurumlarda
“Kurumsal iletisim Midurii/Yoneticisi”, “Halkla iliskiler Uzmani” “Reklam Direktérii” icerik Yoneticisi” gibi
Gnvanlar alirlar.

Nigde Universitesi Merkez Yerleske alaninda gegici olarak Mimarlk Fakiiltesi binasinda hizmet veren iletisim
Fakultesi, bilgisayar ve projeksiyon destekli derslikleri ve bilgisayar laboratuvarlari, her bdlimin ihtiyac
dogrultusunda olusturulmus atdlyeleri ve sinema salonu ile Tirkiye'nin en donanimli ve modern iletisim
fakiiltesi olmaya aday binasina 2016-2017 Egitim-Ogretim yilinda tasinacaktir. Nigde Universitesi iletisim
Fakultesi, kurumlara ve bireylere hedef kitleleriyle iletisimde 6nciilik eden, nitelikleriyle uluslararasi alanda
aranilan stratejik iletisim liderleri yetistirmektedir.

Amac ve Hedefler

Amac

Uriin, hizmet ya da marka iletisimini iceren halkla iliskiler ve reklamcilik disiplinleri alaninda kuramsal ve
uygulamali bilgilerle donatiimis, bu bilgiler 1siginda yaraticiligini Gst seviyede ortaya koyabilen halkla iliskiler ve
reklam uzmanlari yetistirmektir.

Hedef

iletisim siireglerinin tiim boyutlarina hakim, bilgi ve becerilerini kullanma yetenegine sahip, yasamin her
alaninda etik durustan 6din vermeyen, giinimizin ¢agdas bilgi ve becerileriyle donatiimis, Ulkesinin ve
dinyanin iginde bulundugu kosullari ve gelismeleri yakindan izleyen uluslararasi alanda aranilan stratejik
iletisim liderleri yetistirmektir.

Diizey-Tiirkiye Yuksekogretim Yeterlilikler Cercevesi (TYYC) ve Verilen Derece

Programi basariyla tamamlayan 6grencilere HALKLA iLISKILER VE REKLAMCILIK LISANS DERECESI verilecektir.
Halkla iliskiler ve Reklamcilik Programi 240 ECTS kredisinden olusan 4 yillik bir programdir. Program, Bologna
Siireci’'nin “Yiiksekdgretimde Avrupa Yeterlilikler Ust Cergevesi (QF-EHEA)”'nde tanimlanan “Birinci Diizey (First
Cycle)” ile “Turkiye Yiiksekogretim Yeterlilikler Cergevesi (TYYC)” 'nde tanimlanan "6. Duzey" yeterlilikleri igin
belirlenmis olan AKTS kredi kosullarini ve diizey yeterliliklerini; ayni zamanda, “Avrupa Yasam Boyu Ogrenme
Yeterlilikler Cergevesi (EQF-LLL)” nde tanimlanan "6. Dlzey" yeterliliklerini saglamaktadir.

Kabul Kosullari

Tirk 6grenciler, Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bélimi’ne Ogrenci Secme & Yerlestirme Merkezinin (OSYM)
yaptigi Yiksek Ogretime Giris (YGS) ve Lisans Yerlestirme Sinavi (LYS) sonucuna gére kabul edilirler. OSYM
tarafindan diizenlenen LYS (Lisansiistii Yerlestirme Sinavi) sinavinda basarili olanlarin SOZ-1 puan tiiriindeki
tercih siralamasina gore yerlestirmesi yapilir. Yabanci uyruklu 6grenciler, programa Universiteye yaptiklari



direkt basvurularin degerlendiriimesi sonucunda kabul edilirler. Daha fazla bilgi igin Kurumsal Bilgiler
Menisii’'nde yer alan “Lisans ve On Lisans Kabul Prosediirleri ve Kayit Prosediirleri Balimi'nii” ziyaret ediniz.
Daha fazla bilgi icin liitfen Nigde Universitesi Uluslararasi iliskiler Ofisi ile irtibata geginiz.

letisim

Uluslararasi iliskiler Ofisi Nigde Universitesi, Kampiis, BorYolu, Nigde, TURKIYE
Tel: +90 388 225 21 48

Faks: +90 388 225 23 85

E-posta: erasmus@nigde.edu.tr

Web: http://www.nigde.edu.tr/uluslararasi/index.php

Onceki Ogrenimin Taninmasi

Nigde Universitesi yasam boyu dgrenme ilkesini esas alarak, daha 6nce bir baska kurumda alinmis dersleri tanir
ve bu derslerin 6grenme ciktilari Nigde Universitesi'nde kayith programinkilerle uyumlu oldugu takdirde
mezuniyet kredisinden muaf tutar. Ogrenme ciktilarinin uyumu ve muafiyet konularina Fakiilte Kurulu
tarafindan ilgili yasa ve yonetmeliklere uygun olarak karar verilir.

Program Profili

Kurumdan cevreye ve cevreden kuruma dogru siirekli ve karsilikh bir etkilesim olmasi gerekmektedir.
Kurumlarin gevreleri ile kurdugu diizenli ve dogru etkilesim, ¢cevrenin destek ve giiveninin saglanmasi ve olumlu
bir imajin yaratiimasi sonucunu getirmektedir. Bunun gergeklesmesi ise kurumun gevresini olusturan gruplarin
istek, beklenti ve gereksinimlerinin 6grenilmesi ile mimkin olmaktadir. Bu nedenle kurumlar tanima ve
tanitma silireci yagsamaktadir. Halkla iliskiler ve reklam bu stiregte kurumlarin ihtiyaglarina yanit veren iki dnemli
alan olarak goériilmektedir. Burada da bu alanda uygun personel ihtiyacinin ve 6zellikle nitelikli insan kaynaklari
ihtiyacinin karsilanmasi giderek 6nem kazanmaktadir. Bu program da bu ihtiyaci karsilayacak, halkla iliskiler ve
reklam ajanslarinda, siyasal ve kurumsal danismanlik sirketlerinde, medya planlama ve satin alma sirketlerinde,
sivil toplum o6rgitlerinde, kamu ve 6zel sektérde halkla iliskiler uzmani, kurumsal iletisim uzmani ve marka
yoneticisi olarak gorev alabilecek bireyler yetistirecektir. Halkla iligkiler ve Reklamcilik lisans programi (Bologna
Sureci Yuksekogretim Yeterlilikler Cergevesi’nde Birinci Dizey, TYYC'de 6. Diizey), mezunlarina ileri dizeyde
bilgi, beceri ve yetkinlik gerektiren mesleki uygulama alanlarina, arastirma alanlarina, yiiksek lisans ve doktora
programlarina gegis yeterlilikleri kazandiran akademik agirlikh bir programdir. Programin, “Egitimde Uluslararasi
Standart Siniflandirmasi (ISCED) 2011" ve “Tirkiye Yiksekogretim Yeterlilikler Cergevesi (TYYC)’ne gore
siniflandirmasi ve egitim alani kodlari asagida verilmistir:

*ISCED Egitim Alan Kodu: 342 —Pazarlama ve Reklamcilik

*ISCED Program Yeterlilik Diizeyi: 6, Kategorisi (Profili): 64, Alt Kategorisi: 645 - Akademik agirlikl lisans
derecesi

*Tiirkiye Yiiksekdgretim Yeterlilikler Cercevesi (TYYC) Temel Alan Kodu: 34 —isletme ve Yénetim Bilimleri

eTirkiye Yiksekogretim Yeterlilikler Cergevesi (TYYC) Yeterlilik Tiirii (profili): Akademik agirlikhi "6. Diizey"
lisans derecesi

Egitim Ogretim Metotlari

Nigde Universitesi'ndeki programlarda en ¢ok kullanilan egitim-6gretim yodntemleri asagida verilmistir.
Programlar, amac ve hedeflerine gére, bu listede siralanan ydntemlerin ¢ogunu kullanmaktadir. Halkla iliskiler
ve Reklamcilik Bolimi’nin, hedefledigi program o6grenme c¢iktilarina ulasmak igin, programin timiinde
kullandig egitim-6gretim yontemleri “program 6grenme ciktilari” kisminda, programdaki bir dersle ilgili
yontemler ise “ders tanitim ve uygulama bilgileri” kisminda yer almaktadir.

Kullanilan Egitim-Ogretim Yontemlerinden Ornekler




e Ders & Sinif i Etkinlikler
e Grup Galismasi

e Laboratuvar

e Okuma

e (Odev

e Proje Hazirlama

e Seminer
e Staj
e Teknik Gezi

e Web Tabanl Ogrenme
e Uygulama

e Yerinde Uygulama

e Mesleki Faaliyet

e Sosyal Faaliyet

e Tez Hazirlama

e Alan Galismasi

e Rapor Yazma

Orneklerle Birlikte Mezunlarin Mesleki Profilleri

Halkla iliskiler ve Reklamcilik bélimiinden mezun olan dgrenciler ézel veya kamu sektérii olmak tizere iki farkli
alanda istihdam edilmektedirler. Ozelde ve kamuda sirketler, bankalar, hastaneler, tniversiteler, halkla iliskiler
ve reklam ajanslar halkla iliskiler ve reklamcilik mezunlarini istihdam etmektedirler. Halkla iliskiler ve
Reklamcilik mezunlari gesitli sivil toplum 6rgitleri, sendikalar gibi yerlerde de is bulabilmektedir. Ayrica halkla
iliskiler mezunlari formasyon alarak iletisim liselerinde kadrolu 6gretmenlik de yapabilmektedirler. Bunun
yaninda Turkiye ve yurtdisindaki tniversitelerde ilgili ylksek lisans ve doktora programlarinda akademik kariyer
de tercih edebilmektedirler.

Yeterlilik Olciitleri & Yonetmelikler

Halkla iliskiler ve Reklamcilik Lisans programindan mezun olarak bu alanda yeterlilik kazanabilmek igin,
e ders planindaki 240 AKTS kredisine sahip olan tiim dersleri basarmak
e 4.00 Gzerinden en az 2.00 genel not ortalamasina sahip olmak gerekir.

Detayl bilgi icin "Nigde Universitesi Onlisans - Lisans Egitim-Ogretim ve Sinav Yénetmeligi"

Akademik ilerleme Olanaklari

Bu programi basariyla tamamlayan 6grenciler, Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bélimi'nde ya da bélimle ilgili
alanlarda lisans ve bazi durumlarda doktora programlarina basvurabilir. Lisansiistt Egitim Ulusal Yonetmeligi'ne
gore, dgrenciler yiiksek lisans programlarina, lisans programlarindaki basari seviyeleri ve Ogrenci Segme ve
Yerlestirme Merkezi (OSYM) tarafindan yapilan Akademik Personel ve Lisansiistii Egitimi Giris Sinavi’nda ilgili
alanlarda aldiklari puanlar esas alinarak kabul edilmektedirler. Bu baglamda ulusal yénetmelikler ve her
Universitenin senatosu tarafindan belirlenen yonetmelikler, ALES sonuglari adaylarin genel degerlendirmesinde
etkilidir. Kurumlarin yonetmeliklerine bagh olarak, basvurulan bélimlerin bazilarina kabul edilmek igin yabanci
dilde belirli dizeyde yeterlilik de gerekmektedir.



Sinav Yonetmelikleri, Degerlendirme ve Not Sistemi

Halkla iliskiler ve Reklamcilik programi siiresince &ngériillen program ogrenme ciktilarinin elde edilip
edilmedigini 6lgmek icin kullanilan yéntemler asagida belirtilmistir. Ders Uniteleri ile ilgili ¢iktilar ise ders
taniminin yer aldigi kissmda final notlarina sagladigi katki ile birlikte gosterilmistir

e Ara Sinav
e Final Sinavi
o Telafi Sinavi
e Kisa Sinav
e Odev Degerlendirme
e Rapor Sunma
e Bilgisayarla Sunum Yapma
e Tez Sunma
e Belge Sunma
Sinavlar

Ogrencilerin, Halkla iliskiler ve Reklamcilik Programi miifredatinda yer alan her bir ders {initesinin éngériilen
o0grenme ciktilarini elde etmede ne kadar basarili olduklari, dénem igi etkinliklerle ve her donem sonunda
yapilan final sinavlariyla élglilmektedir. Dénem igi faaliyetlerin degerlendirilmesi, ydonetmelikle belirlenen lisans
programlarindaki butln dersler igin zorunlu degerlendirme yontemleri olarak en az sayida ara sinav, dersi
yuriten 6gretim Uyesinin uygun gordigu durumlarda bir 6dev ve kisa sinav (quiz) igerir. Programlar, egitim
amag ve hedeflerini saglamak amaciyla program ve ders diizeyinde sonuglarin basarisini 6lgmedeki ihtiyaca
bagli olarak dénem igi faaliyetlerde daha fazla degerlendirme yénteminin tanimlanmasi igin tesvik edilmektedir.
Her ders igin kullanilan degerlendirme yontemlerinin niteligi ve sayisi, ddnem sonu notuna olan katkilari ile
birlikte ders agiklamalari béliimlerinde "Ol¢gme ve Degerlendirme" bashigi altinda verilmistir. Bu diizenlemeler
her dénem basinda, énceden ilan edilir ve web sitesinde ders tanimlari bélimlerinde yayinlanir. Ara sinav ve
final sinavlari iniversite tarafindan belirlenen ve ilan edilen tarih, yer ve zamanlarda yapilir. Ogrencilerin dénem
sonu notlari, ara sinav, 6dev degerlendirmesi, kisa sinavlar, final sinavi ve varsa diger degerlendirme
sonuglarina dayanarak 6grencilerin devam sartini saglamasi da dikkate alinarak 6gretim elemanlari tarafindan
verilir. Dénem sonu notunun belirlenmesinde final sinavinin katkisi Yonetmelikle belirlenen tim lisans
programlarindaki tum dersler icin en az % 40 ve en fazla % 60 olur. Bir ara sinav, 6dev, kisa sinav ve /veya final
sinavi gerektirmeyen ise yerlestirme gibi dersler, ilgili bdlimlerin yonetimleri tarafindan belirlenir ve bu dersler
icin belirli degerlendirme ve not verme yontemleri yukarida anlatilan kanallar yoluyla duyurulur. Bu tdr
faaliyetlerin degerlendirilmesi Senato tarafindan belirlenen ilkeler dogrultusunda yapilir ve Basarli ya da
Basarisiz olarak degerlendirilir. Degerlendirme: Bir 6grencinin basarisi her ders i¢cin tanimlanan her bir
degerlendirme (dénem igi calismalar ve final) igin 6gretim elemani tarafindan degerlendirilir.

Degerlendirme

100 tam puan Uzerinden yapilir ve dénem sonunda standart sapma ve sinifin not ortalamasi dikkate alinarak
ilkeleri Senato tarafindan belirlenen bagil degerlendirme yéntemi kullanilarak harf notuna dondstirdlir. Detayli
bilgi icin “Not Degerlendirme” bolimuni ziyaret ediniz.

Mezuniyet Kosullari

Bir 6grencinin Halkla iliskiler ve Reklamcilik programindan mezun olabilmesi icin asagidaki kosullari karsilamasi
gerekmektedir:

e ders planindaki 240 AKTS kredisine sahip olan tiim dersleri basarmak



® 4.00 Uizerinden en az 2.00 genel not ortalamasina sahip olmak gerekir.

Detayl bilgi icin "Nigde Universitesi Onlisans - Lisans Egitim-Ogretim ve Sinav Yénetmeligi"

Ogretim Tiirii

Nigde Universitesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Lisans programi, tam zamanli ve yiiz yiize egitim vermektedir.

Not Degerlendirme

Bagari Notu:

Sinavlardan alinan puanlar 100 Gzerinden degerlendirilerek basari puani belirlenir. Bir dersteki basari durumu
basari notu ile belirlenir. Basari notu o derse ait yariyil igcinde yapilan ¢alismalarda saglanan yariyil i¢i basari
notu ile yariyil sonunda yapilan genel sinavlarda saglanan basari notunun birlikte degerlendirilmesiyle belirlenir.
Yariyil iginde yapilan galismalar; ders ve uygulamalarda devam durumu, arazi ¢alismalari, uygulama, ddev,
proje, staj, atdlye, seminer, laboratuvar ve benzeri calismalardir. Ogrencinin yariyil i¢i basari notunun
belirlenmesinde, bu ¢alismalar akademik takvimde belirlenen yariyilin son haftasinda belirli oranda ara sinav ile
birlikte degerlendirilebilir. Genel sinavin ders basari notuna etkisi en az % 40 en ¢ok % 60 olabilir. Yariyil igi
basari notunun ve genel sinavin basari notuna etki oranlari ve 6grencinin basarili sayilmasi igin yariyll igi
¢alismalarin uygulama sekli, dersin sorumlu 6gretim elemani tarafindan yariyilin ilk iki haftasi igcinde 6grencilere
duyurulur.

Basari notunun hesaplanmasinda bagil degerlendirme sistemi kullanilir. Bagil degerlendirmede o dersi alan tim
ogrencilerin aldiklari ders basari puanlarinin aritmetik ortalamasi ve istatistiksel dagihmi dikkate alinir. Bagil
degerlendirme sisteminin uygulama esaslari Senato tarafindan belirlenir.

Ders bagari notlari ve katsayilari asagidaki sekilde belirlenir:

Basari Notlari (harfile) Katsayilar
AA 4,00
BA 3,50
BB 3,00
CB 2,50
CC 2,00
DC 1,50
DD 1,00
FD 0,50
FF 0,00

Basari Notlarindan;
a) S: Kredisiz derslerde basaril,

b) U: Kredisiz derslerde basarisiz,

c) P: Yillik derslerde birinci yariyill sonunda basaril,

d) EX: Universitenin yaptigi muafiyet sinavinda basarili,

e) NI: Agirlikli ortalamaya katilmayan derslerin notu,

f) NA: Derse devam ve/veya uygulama sartini yerine getirmediginden, genel sinavlara girme hakki
olmadig igin basarisiz,

g) T: Transfer edilen dersin notu olarak tanimlanir.



Bir dersten AA, BA, BB, CB, CC, S ve EX notlarindan birini alan 6grenci o dersi basarmis sayilir. Bir veya
birkag dersten DC veya DD notu alan 6grenci, dersin alindigi yariyilda ders kayit formuna yazarak kayit yaptirdig
tim derslerin akademik ortalamasi 2,00 ve lizerinde ise o dersi/dersleri basarmis sayilir.

T notu; Universitenin diger bélimlerinden veya baska bir iniversiteden gecis yapan 6grencilere, daha
once almis olduklar ve esdegerligi bolim baskanhginin onerisi Gizerine fakulte/yiuksekokul kurulunca kabul

edilen dersler igin verilir. Akademik not ortalamasi hesaplarina katilmaz.

Akademik Ortalama

Ogrencilerin basari durumu; yariyil akademik ortalamasi ve genel akademik ortalamalari hesaplanarak
belirlenir. Bir dersin kredisi ile o dersten alinan basari notunun katsayisinin garpimi o dersin agirlikli puanini
verir.

Yariyill akademik ortalamasi, ders planinda o yariyilda bulunan derslerden alinmasi gerekenlerin agirlikli
puanlari toplaminin, derslerin kredi toplamina bélinmesi ile bulunur. Yillik dersler bahar yariyili akademik
ortalamasina dahil edilir.

Genel akademik ortalama, 6grencinin 6grenim siresi igcinde almak zorunda oldugu biitiin derslerden
aldigi basari notlari esas alinarak hesaplanacak agirlikh puanlar toplaminin, alinan derslerin kredi toplamina
bolinmesiyle bulunur.

Akademik ortalama hesaplanirken virgiilden sonra iki basamak alinir. Virgilden sonraki Uglincu
basamaktaki sayl 5 veya daha biiylk oldugunda ikinci basamaktaki sayi bir arttirilir.

Yan dal, ¢ift ana dal dersleri ile egitim-6gretim planinda yer almasina ragmen S ve T notlari alinan dersler
akademik ortalama hesaplamalarinda dikkate alinmaz. Ogrencinin tekrar ettigi dersler varsa, o derslerden aldig
en son not akademik ortalamaya dahil edilir.

Ogrenciler, eger isterlerse, akademik ortalamalarini yiikseltmek icin DD, DC ve CC notlarini aldiklari
dersleri tekrar alabilirler. Bu derslerden aldiklari en son not akademik ortalamaya dahil edilir.

Boliimiin Program Ciktilari

1. Halkla iligkiler, reklamcilik, marka iletisimi, pazarlama iletisimi, ikna edici iletisim, iletisim y&netimi, kurumsal
iletisim alanlarina iliskin yasa ve mevzuatin farkinda olma ve uygun davranma becerisi,

2. Sozel yetenege ve ikna gliciine sahip olma, insanlarla etkili iletisimde bulunma ve sosyal iliskilerde basarili
olma becerisi,

3. Geliskin bir gorsel anlatim ve okuma becerisi,

4. Geleneksel ve sosyal medya igin gerekli olan teknik araglari ve bilisim teknolojilerini etkin bir sekilde kullanma
becerisi,

5. Alana yonelik arastirmalarda mesleki etik degerler konusunda sorumluluk sahibi olma becerisi,

6. Turkgeyi yazili ve s6zli olarak etkin bir sekilde kullanma becerisi,

7. Yaraticl ve elestirel bakis agisina sahip olma becerisi,

8. Temel sosyal bilimler, iletisim ve medya meslekleri ve sektdrleri hakkinda yeterli bilgi birikimine sahip olma
becerisi,

9. Bilimsel bilginin Gretim siireglerinde yontem ve teknikleri kullanma becerisi,



10.Toplumsal sorumluluk bilinciyle yasadig1 sosyal ¢evre igin mesleki proje ve etkinlikler planlama ve uygulama

becerisi.

Boliimiin Ogrenme Ciktilari

. Tarkgenin sozli ve yazili olarak etkin kullanimi,

. Akademik ve sektorel anlamda halkla iliskiler ve reklamcilik literattiriine hakimiyet,

. Bilimsel bilginin etkin kullaniminda gerekli ydntem ve teknikleri bilme,

. Sorgulayip, arastirabilme ve sorunlara yaratici ¢éziim onerileri getirebilme,

. Mesaj tasarlayabilme bilgi ve becerisi,

. Ekonomik, sosyal, politik ve psikolojik agidan halkla iliskiler ve reklamciligi degerlendirebilme,
. lletisim olgusunu sanatsal ve kiiltiirel acidan agiklayabilme,

. lletisim ortam ve araglarini yetkin kullanabilme,
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. Kurum igi ve kurum disi iletisim bilgisi,

10. Reklamcilik alaninda yaratici tasarimlar ve ¢6ziim 6nerileri sunabilme,
11. Temel kriz yonetimi bilgisi,

12. Temel sponsorluk ve sosyal sorumluluk yénetimi bilgisi,

13. Temel lobicilik ydnetimi bilgisi,

14. Temel kurumsal ve kisisel imaj yonetimi bilgisi.

1. SINIF DERS PLANI

Dersin Dersin Adi T | p|akrs [ Dersin Dersin Adi T |P| AKTS
Kodu Kodu
HIR1001 | Genel iktisat 2 |0 3 HIR1002 | Halkla iliskilere Giris 2 |1 5
HIR1003 | iletisime Girig 310 5 HIR1004 | Reklamciliga Giris 2 |1 5
HIR1005 | Davranis Bilimleri 3|0 4 HIR1006 | Sosyoloji 2 |0 2
HIR1007 | Giizel Sanatlar | 2 |1 6 HIR1008 | Giizel Sanatlar Il 1|2 5
HIR1009 | Temel Hukuk 2 |0 2 HIR1010 | Pazarlama iletisimi 3|0 4
TDL1011 | Tark Dili | 2 |0 2 HIR1012 | istatistik 2 |0 2
YDL1013 | Yabanci Dil | 310 3 TDL1012 | Tark Dili Il 2 |0 2
ATA1015 | Atatirk llkelerive 2 |o| 2 | vYDL1014 | Yabanci Dilll 30| 3
Inkilap Tarihi |
ENF1021 | Temel Bilgisayar 2 |2| 3 |ATA1016 ?;fit;‘ir:: LR TLLIE 2 o] 2
ROREAN 21(3| 30 |ToPLAM 19 4| 30




2. SINIF DERS PLANI

Dersin Dersin Adi T | p| akrs [ Dersin Dersin Adi T |P| AKTS

Kodu Kodu
HIR2001 | Kisiler Arasi iletisim 2 |1 5 HIR2002 | Kurumsal iletisim 2 |1 4
HIR2003 | Arastirma Yontemleri 2 |1 4 HIR2004 | Halkla iliskiler Uygulamalari | 2 | 2 6
HIR2005 | Grafik Tasarim | 1|2 6 HIR2006 | Reklam Metin Yazarlig 1|2 6
HIR2007 | Reklam Fotografcilig 1|2 6 HIR2008 | Grafik Tasarim Il 1|2 6
HIR2009 | iletisim Kuramlari 31|10 4 HIR2010 | Siyasal Dustinceler Tarihi 2|0 4
HIR2011 | Tuketici Davranisi 31|10 5 HIR2012 | Mesleki Yabanci Dil 31|10 4
TOPLAM 12 | 6 30 TOPLAM 11| 7 30

3. SINIF DERS PLANI

Dersin | bersin Adi 7| p| Akts | P& | persin Adi T| P| AKTS
Kodu Kodu

HIR3001 | Medya Okuryazarlig 2|1 5 HIR3002 | Diksiyon 1|2 5

HIR3003 | Sanal Ortamda 211 5 | HIR3004 | Medya Planlama 211 s
Reklamcilik

HIR3005 | iletisim Hukukuve Etigi | 3| 0| 5 | HiRsoog | Radvo Ve Televizyonda 22| s

Reklam Teknikleri

HIR3007 | Staj 0|0 5 HIR3008 | Staj 0|0 5
Sec¢meli Ders 5 Segmeli Ders 5
Sec¢meli Ders 5 Segmeli Ders 5

SECMELI DERSLERI

HIR3021 | Popdiler Kiilttr 3|0 5 HIR3018 | Reklam Senaryosu 1|2 5

HIR3023 | Orgiit Psikolojisi 3|0 5 HIR3020 | Proje Hazirlama 1|2 5

HIR3025 | Kriz iletisimi 2|1 5 HIR3022 | Girisimcilik 2|2 5

HIR3027 | Sosyal Medya 2|1 5 HIR3024 | Siyasal iletisim 3|0 5

HIR3029 | Reklam Yapim Teknikleri | 1| 2 5 HIR3026 | Kiiltiirlerarasi iletisim 3|0 5

HIR3031 | imagoloji ve Beden Dili 1|2 5 HIR3028 | Musteri iliskileri Yonetimi 2|1 5

HIR3033 | Protokol Yonetimi 2|1 5 HIR3030 | ikna Kuramlari 3|0 5

HIR3035 | Yazisma Teknikleri 1(2 5 HIR3032 | Kamuoyu Arastirmalari 3|0 5

HIR3037 | Kamuda Halkla iliskiler 2|1 5 HIR3034 | Sosyal Sorumluluk 3|0 5

HIR3039 | Felsefe 3|0 5 HIR3036 | Retorik 1|2 5

HIR3041 | Sponsorluk 1|2 5 HIR3038 | Etkinlik Yonetimi 12 5

4. SINIF DERS PLANI

?g::]" Dersin Adi T| P| AKTS E:;‘:" Dersin Adi T| P| AKTS
HIR4000 | Bitirme Tezi 0|2 5 HIR4000 | Bitirme Tezi 0|2 5
HIR4003 | Olgme ve Degerlendirme | 2| 0 5 HIR4004 | Reklam Filmi 1(2 5

Seg¢meli Ders 5 Seg¢meli Ders 5




Seg¢meli Ders 5 Seg¢meli Ders 5
Se¢meli Ders 5 Seg¢meli Ders 5
Se¢meli Ders 5 Seg¢meli Ders 5

SECMELI DERSLERI

HIR4021 L'E::u‘:(isa"at Ee 2/ 0| 5 |HIR4016 | Sanal Ortamda HalKlailiskiler | 2| 1| 5
HIR4023 | Mitoloji 2|0 5 HIR4020 | Uluslararasi Halkla iligkiler 21 5
HIR4025 | Gostergebilim 2|0 5 HIR4022 | Ajans Yonetimi 2|1 5
HiRagpy | KUresellesme ve 210| 5 |HIR4024 | Grafik ve Animasyon 12| s
Postmodernite
HIR4029 | Marka Yonetimi 210 5 HIR4026 | Biitiinlesik Pazarlama iletisimi | 2| 1 5
HIR4031 | Web Tasarimi 1|1 5 HIR4028 | Giincel Ekonomik Sorunlar 3|0 5
HIR4033 | Haber Sunum Teknikleri 1|1 5 HIR4030 | Lobicilik 2|1 5
HIR4035 | Insan Kaynaklar 1/1] 5 | HIR4032 | Sosyal Politika 3/0| s
Yonetimi
HIR4037 | Propaganda Teknikleri 2|0 5 HIR4034 | Yeni iletisim Teknolojileri 3|0 5
HIR4039 | sinemada Reklam 1|1 5 HIR4036 | Cevre ve Politikalari 21 5
HIR4041 Euvlfuizsya' CUECR 2/ 0| 5 |HIR4038 | Tirkiye Ekonomisi 3|0| s
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