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HALKLA ILIiSKIiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
BITIRME PROJESI KILAVUZU

GENEL iLKELER

e Bitirme Projesi dersine kayit yaptiran dgrencilere 7. yartyilda danisman atanir.

e Ogrenciler, almis olduklari kuramsal ve uygulamali dersler ile baglantili olmak sartiyla
kuramsal ya da uygulamali calisma yapabilirler.

e Bitirme Projesi; “Bitirme Tezi” ya da “Uygulamali Kampanya (Halkla Iliskiler / Reklam
Kampanyas1)” seklinde hazirlanabilir.

e Danigman atamasi sonrasi her 6grenci Bitirme Projesi sekline dair dolduracagi imzali formu
(HIR Bitirme Projesi Formu) danismanina teslim eder.

e Projeler bireysel olarak yapilir ve proje alani belirlendikten sonra degistirilemez.

e Bitirme Projesini tamamlayan 6grenci, egitim-6gretim yili sonunda basili/elektronik ortamda
bir kopyasin1 danigmanina teslim eder.

e Bitirme Projesi, danigman 6gretim elemani tarafindan harf notu seklinde degerlendirilir.
Giiz yarty1l1 sonunda her 6grenci igin danisman tarafindan devam durumu OGRIS’e girilir.

e Bitirme Projesi; icerik, yaraticilik ve etik acisindan degerlendirilir.

e Bitirme Projesi kapsamindaki uygulamali kampanyalar sinav evraki niteligi tasidigindan
herhangi bir baska yerde kullanilmasi igin boliim baskanliginin yazili izninin alinmasi
gerekmektedir.

1) BITIRME TEZi

e Bitirme Tezi, 6grenciye bir konuda kuramsal bilgiye ulagma, bilgiyi kullanma ve raporlama
becerisi kazandirmay1 amaglar.

e Bitirme Tezi, Ek 2’deki Bitirme Tezi Yazim Kurallari’na gore yazilir.

e Bitirme Tezi i¢in temel bagliklar ve genel icerikleri sunlardir:

TEZIN BOLUMLERI

OZET: Tezin kisa tanitimini igerir.

ICINDEKILER: Tez boliimleri ve alt boliimlerindeki bashklar ile yer aldiklari sayfalarin
numaralart gosterilir.

GIRIS: Tez konusunun genel tanitimin igerir.

LITERATUR TARAMASI: Tez konusu ile ilgili temel kavramlar ve konu ile ilgili daha once
yapilmis ¢aligmalart igerir.

YONTEM: Tezin kapsam ve sinirliliklari, amaci, 6nemi, aragtirma sorulari/varsayimlari, evren
ve Orneklemi, veri toplama araglari gibi ¢alismanin metodolojisine dair agiklamalari igerir.

BULGULAR: Tezin uygulamast ile elde edilen bulgular agiklanir.

TARTISMA VE SONUC: Tezin bulgularinin degerlendirilmesini igerir.
KAYNAKLAR: Caligmada kullanilan kaynaklar liste halinde alfabetik olarak yazilir.
EKLER: Calismada kullanilan ilave form, sekil, tablo, gorsel vb. igerir.



2) UYGULAMALI KAMPANYA

Halkla fliskiler Kampanyasi veya Reklam Kampanyasi

e Halkla iliskiler Kampanyas1 ile Reklam Kampanyasi, &grenciye uygulamali olarak bir
kampanya hazirlama ve raporlama becerisi kazandirmay1 amaglar.

e Daha oOnce bir ders kapsaminda yapilmis/sunulmus bir Odev/uygulama olmamalidir.
Bu durumun tespiti halinde proje kabul edilmeyecektir.

KAMPANYANIN BOLUMLERI

OZET
Kampanyanin amaci ve uygulama siire¢lerine dair 150-200 kelimelik kisa tanitimini igerir.

A) DURUM ANALIZi
Kampanya konusu ile ilgili arastirma sonucunda elde edilecek verilerin ayri ayri analizini igerir.
1. Sorun Saptama ve Arastirma
2. Durum Analizi (I¢sel ve digsal faktorler)
3. SWOT / PEST Analizi
4. Paydas Analizi

B) PLANLAMA

Kampanya amaglari, hedef Kitlesi, mesajlari, faaliyet zamanlamasinin belirlenmesi ve 6zgiin fikre
dayanan yaratici stratejisinin agiklanmasini igerir.

1. Kampanya Amagclari

fletisim Hedefleri
Hedef Kitle
Kampanya Mesajlar1 (Temel ve alt mesajlar)
Yaratici Strateji
Taktik ve Aracglar
7. Zamanlama

C) UYGULAMA PLANI

Kampanyanin kisa ve uzun vadeli hedefleri dogrultusunda yapilacaklarin hangi sirayla, hangi
tarthlerde yapilacagini, Ongoriilen biitge kalemlerini, hangi mecralarin neden secildigine dair
aciklamalar ile tablo halinde medya planini igerir.

1. Kampanya Uygulama Adimlari

2. Kampanya Uygulama Takvimi

3. Kampanya Biitcesi

4. Mecra Se¢imi

5. Medya Plani

D) OLCME VE DEGERLENDIRME
Kampanya takviminde belirlenen adimlarin basarisi i¢in hedeflerin nasil 6l¢iilecegini, her adimin
Ol¢limii i¢in nelere bakilacagini, kampanyanin kisa degerlendirmesini, varsa ¢éziim Onerilerini igerir.
1. Genel Degerlendirme
2. Coziim Onerileri
3. Uygulama Ornekleri (Afis, billboard, brosiir tasarimlari vb.)

ok wh

EKLER
Ek 1 — Bitirme Projesi Kapak Ornegi
Ek 2 — Bitirme Tezi Yazim Kurallari
Ek 3 — Uygulamali Kampanya Raporlama Kurallari
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EK 2

BiTIRME TEZi YAZIM KURALLARI

1. Noktalama ve yazim i¢in Tiirk Dil Kurumu Yazim Kilavuzuna ve Tirkce Sozliigiine
uyulmalidir. Tezde genellikle tiglincii sahis kullanilmaya 6zen gosterilmelidir.

2. MS Word programinda, A4 boyutunda (210x297 mm) kagit kullanilmali; sayfanin solundan
3 cm, alt, iist ve sagindan 2,5 cm bosluk birakilmalidir. Tek yiize yazilmalidir.

3. Tezin metin kisminda sayfa numaralari sayfanin ortasinda yer almalidir. Kapakta sayfa
numarasi gosterilmez.

4. Her boliim yeni bir sayfadan baslatilmalidir.

5. Metnin tamami Times New Roman (12 punto) veya Ariel/Calibri (11 punto) olarak, 1,5 satir
araliginda, iki yana yasl sekilde olmalidir. Paragraflar 1,25 cm igceriden baslamalidir.

6. Metin igi tablo, sekil, grafik ve gorseller numaralandirilmali; agiklayici bir baslik verilmeli ve
baslik iist kisimda yazilmalidir.

7. Metin ig¢inde dogrudan aktarmada alinti, ana diislince, bigim ve icerik ydoniinden
degistirilmeden kullanilir ve tirnak isareti icinde italik olarak yazilir. Dolayli aktarmada ise ana
diistince degismeksizin calismanin yazarinin kendi anlatimi ve yorumuyla bilgi aktarimi yapilir ve
tirnak isareti kullanilmaz. Her iki tiir aktarmada da kaynak gdsterilmesi zorunludur.

8. Kaynak¢ada yalnizca metinde gonderme yapilan eserlere yer verilmeli ve bu eserler yazar
soyadina gore alfabetik bir sira izlemelidir.

9. Kaynak gosterimi ve bu kilavuzda yer almayan diger hususlar i¢in Nigde Omer Halisdemir
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Lisansiistii Programlar Tez Yazim Kilavuzu dikkate
alimmalidir.

Metin ici Alinti Yapma Kurallar

e Tezde yapilan tiim alintilar metnin i¢inde, sirasiyla yazarin soyadi, tarih ve sayfa numarasi
yazilarak belirtilmelidir (Bergson, 1959: 30), (Bergson, 1986: 30-35). Ayn1 kaynaklara yapilan
diger gondermelerde de aynm1 yontem uygulanmali, ‘a.g.e.’, ‘ibid.’, ‘op. cit.” gibi ibareler
kullanilmamalidir. Yayin tarihi olmayan eserler i¢in “tarih yok” anlaminda ‘t.y.” kisaltmasi
kullanilmalidir. Birbirini takip etmeyen sayfalara gonderme yapiliyorsa yazarin soyadi, tarih ve
sayfa numaralar1 ayr1 ayr1 verilmelidir (Baytar, 2013: 55, 75).

e Tezde alint1 yapilan eser iki yazarli ise her iki yazarin da soyadlar: belirtilmelidir (Deleuze ve
Guattari, 2006: 4). Yazarlar ikiden fazlaysa, ilk yazarin soyadindan sonra ‘ve digerleri’
anlaminda ‘vd.” ibaresi kullanilmahdir (Hall vd. 2000: 32). Birden fazla kaynaga yapilan
gondermeler noktal virgiille ayrilmalidir (Billig, 2002: 25; Huyssen 1995: 50).

e Tezde yapilan alint1 eserin geneline yonelik ise yazarin soyadi ve tarihi verilmelidir (Huyssen,
1995).

e Bir yazarm ayni tarihli birden ¢ok ¢aligmasina gonderme yapilmissa, bu calismalar1 birbirinden
ayirt etmek icin “a,b,c,...” ibareleri kullanilmalidir (Connell, 2005a: 829), (Connell, 2005b:
35).

e Oryjinal kaynak yerine ikincil kaynaga gonderme yapiliyorsa, metinde orijinal kaynak
belirtildikten sonra parantez iginde ‘Aktaran’ anlaminda ‘Akt.” ibaresi kullanilarak ikincil
kaynak belirtilmelidir. Hall’un temsil politikalar1 yaklagimina gore....(Akt. Altinsay, 2011: 94-
95).

e Metin i¢indeki dogrudan alintilar tirnak i¢inde verilmelidir. 40 kelimeyi asan alintilar, tirnak
isaretleri kullanilmadan girintili paragrafta ve ana metne gore bir punto kiigiik (11 punto) ile
verilmelidir. Alint1 iginde vurgulanan sozciikler ise tek tirnak ile verilmelidir. Kitap ve film
isimleri gibi 6zel nitelemeler italik harfler ile yazarin vurgu yapmak istedigi sozciikler ise tek
tirnakla belirtilmelidir.
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EK3
UYGULAMALI KAMPANYA RAPORLAMA KURALLARI

1. Noktalama ve yazim i¢in Tiirk Dil Kurumu Yazim Kilavuzuna ve Tiirk¢e Sozliigiine
uyulmalidir.

2.  MS Word ya da PowerPoint programinda hazirlanmalidir.

3. Word formatindakilerde,

- A4 boyutunda (210x297 mm) kagit kullanilmali; sayfanin solundan 3 cm, alt, {ist ve sagindan
2,5 cm bosluk birakilmalidir. Tek yiize yazilmalidir.

- Metin kisminda sayfa numaralar1 sayfanin ortasinda yer almalidir. Kapakta sayfa numarasi
gosterilmez.

- Her boliim yeni bir sayfadan baslatilmalidir.

- Metnin tamami Times New Roman (12 punto) veya Ariel/Calibri (11 punto) olarak, 1,5 satir
araliginda, iki yana yasli sekilde olmalidir. Paragraflar 1,25 cm iceriden baslamalidir.

- Metin igi tablo, sekil, grafik ve gorseller numaralandirilmali; agiklayici bir baslik verilmeli ve
baslik iist kistmda yazilmalidir.

- Metin i¢inde dogrudan aktarmada alinti, ana diislince, bicim ve igerik yoniinden
degistirilmeden kullanilir ve tirnak isareti iginde italik olarak yazilir. Dolayli aktarmada ise
ana dislince degismeksizin ¢alismanin yazariin kendi anlatimi ve yorumuyla bilgi aktarimi
yapilir ve tirnak isareti kullanilmaz. Her iki tiir aktarmada da kaynak gosterilmesi zorunludur.

- Kaynakgada yalnizca metinde gonderme yapilan eserlere yer verilmeli ve bu eserler yazar
soyadina gore alfabetik bir sira izlemelidir.
Kaynak gosterimi ve bu kilavuzda yer almayan diger hususlar i¢in Nigde Omer Halisdemir
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Lisansiistii Programlar Tez Yazim Kilavuzu dikkate
alimmalidir.
4, PowerPoint formatindakilerde,
- Slaytlarda sayfa numarasi1 bulunmalidir. Kapakta sayfa numarasi gosterilmez.
- Tek ylize yazilmalidir.
- Boliim basliklar yeni slaytta baslatilmalidir.
- Kaynakcada yalnizca metinde gonderme yapilan eserlere yer verilmeli ve bu eserler yazar
soyadina gore alfabetik bir sira izlemelidir.
- Kaynak gosterimi ve bu kilavuzda yer almayan diger hususlar i¢in Nigde Omer Halisdemir
Universitesi Sosyal Bilimler Enstitiisii Lisansiistii Programlar Tez Yazim Kilavuzu dikkate
alimmalidir.



