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Halkla iliskiler ve Reklamcilik B&liimii Kalite Komisyonu’nun 14/03/2025 tarihli ve 2025/6 sayili karar1
ile Bolum Web Sayfasinda yaymlanmak tizere kabul edilmistir.



Tarih 12.02.2025

Yer: Online Zoom uzerinden
GUNDEM

@ Ders Plan1 yapilacak degisiklikler
@ Bolim Amag ve Hedefler

@ Akreditasyon Caligmalari

@ Program Ciktilar

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii olarak Bolumiimiiziin  giiniimiiz kosullarma uyarlanmasi
ogrencilerimize ve alana katki saglamasi amaciyla 12 Subat Carsamba giinii saat 12:00°de online olarak
giindem maddelerinde de belirtilen boliimiimiizde yapilan bazi degisiklikler Danigma Kurulu’na
sunulmustur. Boliim Baskan1 Dog.Dr. Nesrin CANPOLAT 1n agilis konusmasiyla baslayan toplantida
oncelikle Fakiiltemiz tanitim filmi izletilmis, Fakiiltemiz ve Bolimiimiiz hakkinda bilgilendirme
yapilmigtir. Ardindan Akreditasyon igin yaptigimiz ¢aligmalar, yenilenen Bolim Egitim Amag ve
Hedefleri, Boliimiimiiz Program Ciktilar1 ve Ders Planimiz Danigsma Kurulu tyeleri ile paylagilmig
onlardan goriisler almmustir.

BOLUM EGITIM AMACI

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik programinin amac; iletisim becerilerini etik ve sosyal sorumluluk
bilinciyle ¢esitli mecralarda etkili bir sekilde kullanabilen uzmanlar yetistirmektir.

Temalar: 1) letisim Becerileri 2) Etik/Sorumluluk 3) Mecralar 4) Etkinlik/Uzmanlik

BOLUM EGITiM HEDEFLERI

1) Toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal konulardaki disiplinlerarasi bilgi birikiminden
faydalanarak bireysel ya da ekip calismasiyla, alaninda etkili icerik iireten, tasarlayan ve yoneten
uzmanlar yetistirmek

2) Alanindaki ¢caligmalarin kamu yarari, ¢evre sorunlari, esitlik ve kiiltiirel ¢esitlilik gibi evrensel
ve toplumsal konulardaki etik ve hukuki sonuglarini dikkate alarak hareket eden uzmanlar yetistirmek

3) Hitap ettigi hedef kitlelerin 6zellikleri, ihtiyaglari, farkliliklar1 temelinde strateji, yontem ve
teknikleri gelistirme ve ¢esitli mecralarda uygulama becerisine sahip uzmanlar yetistirmek

4) Yaratici ve elestirel yaklagimla, alanina 6zgii arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme
becerisine sahip uzmanlar yetistirmek

BOLUM PROGRAM CIKTILARI / KAZANIMLARI

KAZANIM HEDEF

Halkla iligkiler, reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel
kavram, kuram ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.

2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamas siireclerini
bilir.

3 | Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir. 4




Halkla iligkiler ve reklamcilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma yontem ve

4 tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.

5 | Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireclerini bilir.

6 Kurum ve kuruluglarm tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve
strecini bilir.

7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olugturulmasini ve uygulamasini
bilir.

8 | Halkla iliskiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.
Reklam ve halkla iligkiler ¢alismalarindan pazarlama arastirmalarini yapma, tlketici

9 | davramgim arastirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine
sahiptir.

10 | Halkla iliskiler ve reklam kampanyalarini yiiriitme becerisine sahiptir.

11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma
becerisine sahiptir.

12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.
Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davramslarindaki degisimleri arastirip

13 | elde ettigi bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine
sahiptir.

14 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlari ¢6zmek i¢in bireysel ve ekip liyesi olarak
sorumluluk alarak ortaya ¢ikan sorunlari ¢6zme yetkinligine sahiptir.

15 | Marka ve iletisim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme

16 e T : T o
ve bu mecralarin kendine 6zgli dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

17 Halkla iligkiler ve reklamcilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek orgiitlerinin

standartlarina ve etik kodlarmma uygun davranma bilincine sahiptir.

Danisma Kurulu yenilenen Boliim Egitim Amag ve Hedefleri ve Boliimiimiiz Program Ciktilarini uygun
bulmuslardir. Damsma Kurulu Uyeleri tarafindan Ders Plamina Saghk Iletisimi, Kamu Diplomasisi,
Siirdiiriilebilirlik Iletisimi, Yapay Zeka ve Iletisim, Digital icerik Yonetimi, Toplumsal Cinsiyet,
Psikanalitik Kuram ve Yaraticilik, Reklam, Siyaset ve Etik, Elestirel Kuramlar, Medya ve Tiiketim
Toplumu, Gég ve Iletisim, Veri Madenciligi dersleri dnerilmistir. 5.1.Ayrica Ders Planimizda yer alan
Sosyal Medya Dersi’nin adinin Sosyal Medya Yonetimi olarak degistirilmesi istenmistir. Bunun
yaninda

Onerilmistir.

Ders Planimizda olan Felsefe, Mitoloji ve Yazisma Teknikleri Derslerinin kaldirilmast



