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Fakültemiz Akademik Birim Kalite Komisyonu 30 Nisan 2020 tarihinde saat 10.00’da Fakültemiz toplantı salonunda toplanıp, aşağıdaki gündem maddelerini görüşerek aşağıdaki kararları almıştır.

GÜNDEM: 

1-Fakültemiz Gazetecilik Bölüm Başkanlığının “Ders Planı Değişikliği” ile ilgili 29/04/2020 tarihli ve E. 19283 sayılı yazısının görüşülmesi.

KARAR NO 2020/3: Gazetecilik Bölüm Başkanlığının 29/04/2020 tarihli ve E. 19283 sayılı yazısı görüşüldü.

           Fakültemiz Gazetecilik Bölümünde 2020-2021 Eğitim-Öğretim yılından itibaren uygulanmak üzere mevcut ders planında önerilen değişikliklerle ilgili Bölüm Kurulu kararında da yer alan iç ve dış paydaşların da “Çağdaş demokrasilerde medya 4. kuvvet olarak görülmektedir. Bu anlamda bir ülkede medya ve gazetecilik sisteminin yasama, yürütme ve yargıyı denetleyerek bunların düzgün şekilde işlemesine yardımcı olması önemlidir. Türkiye’de İletişim Fakültelerinin tarihi 1950’li yıllarda başlamıştır. İletişim Fakültelerinin bünyesinde kurulan gazetecilik bölümleri; medya sektörünün ihtiyaç duyduğu kalifiye elemanları yetiştirmektedir. İletişim Fakültesi Gazetecilik Bölümlerinde hem kuramsal hem de uygulamalı dersler verilerek mezunların tam donanımlı olması amaçlanmaktadır. Ancak günümüzde, enformasyon toplumunun ortaya çıkması, yeni iletişim teknolojilerinde yaşanan hızlı gelişmeler ve internetin etkisi ile birlikte geleneksel gazetecilik anlayışında da değişimler yaşanmıştır. Dolayısıyla Gazetecilik Bölümünün ders içeriği anlamında değişmesi ve gelişmesi, çağın gerekliliğini yakalaması için önemlidir. 

Geleneksel gazetecilik anlayışı içerisinde basılı olan medya araçları bulunmaktadır. Bunların başında da gazete ve dergiler gelmektedir. İnternet teknolojisi ve özellikle web 2.0’ın etkisiyle birlikte gazetecilik derin ve geri dönüşü olmayan bir değişim yaşamıştır ve yaşamaya da devam etmektedir. Günümüzde, gündelik haber üretim ve takibi değişmiştir. Gazeteci ve haberciler, haberlerini internet mecraları üzerinden kitlelere aktarabilmektedir. Ayrıca, ertesi gün, gazete manşetlerinde yer alan pek çok haber; artık, bir gece önce haber sitelerinde ve sosyal medyada yer almaktadır. Bununla birlikte sosyal medya, haber sitelerinde yer alan haberlerin yayılmasında etkin olmaktadır. Enformasyon toplumunda, haberin kolay ulaşılabilir ve hızlı olması oldukça önemlidir. Teknolojik gelişmeler, haberin kolay ulaşılabilir olmasını sağlamıştır. Özellikle, yeni medya aracılığıyla internet haberleri kullanıcılar arasında hızlı bir şekilde yayılabilmektedir. Akıllı telefon ve diğer yeni medya araçları gazetecilik ve habercilik anlayışının hem üretim hem de tüketim bağlamında değişikliğe uğramasını sağlamıştır. 

Enformasyon toplumunda herhangi bir medya kuruluşunda çalışmayan bir gazetecinin, habercilik yapması, internet ve yeni medya araçları sayesinde mümkün olmuştur. Dolayısıyla, iletişim fakültesi gazetecilik bölümünden mezun olan bir kişinin, internet ve yeni medya araçlarının kullanım dinamiklerini doğru şekilde öğrenmesi gerekmektedir. 

İletişim Fakültesi Gazetecilik Bölümlerinin geleneksel medya pratiklerini kapsayan ders içerikleri çağımızın gereklerini taşımamaktadır. Fakültemizde 21 Ocak 2020 tarihinde yapılan dış paydaş toplantısında paydaşlar medya ve gazeteciliğin geçmiş yıllara oranla hızla değişmekte ve dijitalleşmekte olduğunu ifade ederek bu alanda çalışmaların hızlandırılması gerektiğini vurgulamışladır. Bununla birlikte internet haberciliğinin son yıllarda sürekli gelişme kaydettiğini belirten paydaşlar, dijital ortamların geleceğin gazeteciliğinde önemli bir yer tutacağını ifade etmişlerdir.

Değişen dünyada elektronik medya ve yazılı medya ortak bir ortamda buluşmaktadır, gazetecilik çok hızlı ve kontrolsüz büyümektedir, bu nedenle dijital ortamlarda gazetecilik yapacak eğitilmiş bireylere ihtiyaç duyulmaktadır diyen paydaşlar “değişen dünya ve gazetecilik koşulları dikkate alındığında gazetecilik bölümü müfredatının yeniden şekillendirilmesi” noktasında ortak görüş belirtmişler ve “Sosyal Medya Yönetimi”, “İnternet Gazeteciliği”, “İnternet ve Yeni Medya” derslerinin açılmasını önermişlerdir. Sözü edilen vurgu noktalarından dolayı, Niğde Ömer Halisdemir Üniversitesi İletişim Fakültesi Gazetecilik Bölümünün ders içeriklerinde bazı değişiklikler yapılması planlamaktadır. Özellikle internet, internet yayıncılığı, yeni medya, sosyal medya ve sosyal medya yönetimi konularında öğrencilerin uzmanlaşması amaçlanmaktadır. Niğde Ömer Halisdemir Üniversitesi İletişim Fakültesi Gazetecilik Bölümü’nün ders içerikleri değişikliğinin ardından, programdan mezun olan öğrencilerin hem geleneksel gazetecilik anlayışını hem de yeni gazetecilik anlayışını öğrenmeleri amaçlanmaktadır.”  
şeklindeki önerileri değerlendirilerek yeni derslerin içeriklerinin, matrislerin ve ders planı değişikliği önerilerinin aşağıda belirtildiği şekliyle kabülüne kararın Fakülte Kurulunda görüşülmek üzere oy birliği ile kabulüne karar verilmiştir.

NİĞDE ÖMER HALİSDEMİR ÜNİVERSİTESİ

İLETİŞİM FAKÜLTESİ

GAZETECİLİK BÖLÜMÜ

DERS PLANINDA YAPILMASI ÖNERİLEN DEĞİŞİKLİKLER

2. Sınıf 3. Yarıyıl 

1. Mevcut programda bulunan “Haber Türleri” dersinin kaldırılması önerilmektedir. 1 Sınıf, 2. Yarıyıl dersi olan “Haber, Toplama ve Yazma” dersi ve 2. Sınıf, 4. Yarıyıl dersi olan “Haber Editörlüğü” dersi bu dersin içeriğini karşılamaktadır. Bu dersin yerine giriş dersi olarak “İnternet ve Yeni Medya” dersi önerilmektedir. 

2. Sınıf 4. Yarıyıl

1.  “Kamuoyu ve Propaganda” dersi geleneksel gazetecilik bağlamında yeterli olmakla birlikte günümüz gazetecilik pratikleri dikkate alındığında “internet ve yeni medya” ortamlarının da kamuoyu oluşturma ve propaganda ortamları olarak değerlendirilmesi gerekmektedir. Bu nedenle dersin adının “İnternet, Kamuoyu ve Demokrasi” olarak değiştirilerek içeriğinin genişletilmesi planlanmaktadır. 

3. Sınıf 5. Yarıyıl

1. 2. Sınıf 3. Yarıyıla eklenmesi planlanan “İnternet ve Yeni Medya” dersi kapsamında “sosyal medya” kavramı ve ortamları işlenecek olduğundan “Sosyal Medya” dersinin kaldırılması önerilmektedir. Bu dersin yerine günümüzde bir iş kolu olarak da gelişen ve dış paydaşlar tarafından da önerilen  “Sosyal Medya Yönetimi” dersinin müfredata alınması önerilmektedir. 

2. Mevcut ders programında zorunlu olan “Uluslararası İletişim” dersinin aynı yarıyılda seçmeli derslere alınması önerilmektedir. 

3. “İletişim Etiği” dersi geleneksel gazetecilik bağlamında yeterli olmakla birlikte, dersin internet ve yeni medya ortamlarında etiği kapsaması gerekliliğinden hareketle dersin içeriğinin genişletilerek “İnternet, Medya ve Etik” olarak değiştirilmesi önerilmektedir. 

4. Öğrencilerin teoride öğrendiklerini pratikte uygulayabilmeleri ve akreditasyon süreçleri çerçevesinde gerekli olması doğrultusunda “staj” dersinin eklenmesi önerilmektedir. 

3. Sınıf 6. Yarıyıl

1. 2. Sınıf 3. Yarıyıla “İnternet ve Yeni Medya” dersinin eklenmesi önerildiğinden 3. Sınıf 6. Yarıyıldaki mevcut “Yeni Medya” dersinin kaldırılması önerilmektedir.

2. Mevcut programda 1. Sınıf 2. Yarıyılda yer alan “Genel İktisat” dersi ekonomiye yönelik alana ilişkin bilgileri yeterli düzeyde sağladığından “Türkiye Ekonomisi” dersinin kaldırılması önerilmektedir. 

3.“Kamuoyu Araştırmaları” dersinin aynı yarıyılda seçmeli derslere alınması önerilmektedir. 

4. Mevcut programda 7. yarıyılda olan “İnternet Gazeteciliği” dersinin derslerin birbirini takip etmesi ve birbirinin tamamlayıcısı olması gerekliliği doğrultusunda 6. Yarıyıla alınması önerilmektedir.

5. Mevcut programda 7. yarıyıl seçmeli dersi olan “Web Tasarım” dersinin günümüzde dijital gazetecilik pratiklerinin artması ve dijital ortamlara ilişkin içerik üretimin önemli hale gelmesi dolayısıyla 6. yarıyılda zorunlu ders olması önerilmektedir.

4. Sınıf 7. Yarıyıl

1. “Medyanın Ekonomi Politiği” dersinin kaldırılması önerilmektedir. Bu dersin içeriğini lisans düzeyinde  “İletişim Kuramları” dersi kapsamaktadır. 

2. 3. Sınıf 6. Yarıyıla alınması önerilen “İnternet Gazeteciliği” dersini takiben daha özel bir alan olan ve günümüz dijital medya ortamlarında önemli hale gelen “Yeni Medya Haberciliği” dersi önerilmektedir. 
3. Dijital ortamlarda gazetecilik pratiklerini uygulamak, geleneksel gazetecilikten farklı bir uzmanlaşma gerektirdiğinden bu ortamlarda gazete yayımlamak ve bu ortamlara ilişkin içerik üretimi pratiklerinin öğrenilmesi ve geliştirilmesi gerekliliği doğrultusundan “Haber Portalı Yaratma” dersi önerilmektedir. 

4. Gazeteciliğin dijital dönüşümü doğrultusunda zorunlu dersleri tamamlayıcı nitelikte olan “İnternet Girişimciliği”, “Dijital İçerik Yönetimi”, “Medyada Veri Madenciliği” “Yeni Medya ve Siyaset”, derslerinin 7. yarıyıl seçmeli derslerine eklenmesi önerilmektedir. Bu dersler Üsküdar Üniversitesi, Doğu Akdeniz Üniversitesi, İstanbul Gelişim Üniversitesi, Lefke Avrupa Üniversitesi Yeni Medya ve Gazetecilik bölümü müfredatlarında da bulunmaktadır. 
4. Sınıf 8. Yarıyıl 

1. Mevcut programda zorunlu ders olan “Medya Ekonomisi ve İşletmeciliği” dersinin kaldırılarak 8. yarıyıl seçmeli dersi olan “Alternatif Medya Uygulamaları” dersinin programın dijital gazetecilik ve yeni medyaya yönelik derslerini tamamlaması ve devamlılık sağlaması amacıyla zorunlu derslere alınması önerilmektedir. 

2. Gazeteciliğin dijital dönüşümü doğrultusunda zorunlu dersleri tamamlayıcı nitelikte olan “Dijital Kültür”, “Dijitalleşen Gazetecilikte İş Modelleri”, “Teknoloji ve Enformasyon Toplumu”, “Sosyal Medya ve Tüketim”, “Veri ve Robot Haberciliği” derslerinin 8. yarıyıl seçmeli derslerine eklenmesi önerilmektedir. Bu dersler Üsküdar Üniversitesi, Doğu Akdeniz Üniversitesi, İstanbul Gelişim Üniversitesi, Lefke Avrupa Üniversitesi Yeni Medya ve Gazetecilik bölümü müfredatlarında da bulunmaktadır. 
NÖHÜ İLETİŞM FAKÜLTESİ

GAZETECİLİK BÖLÜMÜ

DERS PLANI DEĞİŞİKLİĞİ ÖNERİSİ

* 1. Sınıf 1. ve 2. yarıyılda değişiklik önerisi bulunmamaktadır.

2. SINIF 3. YARIYIL (GÜZ)

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT2001
	Gazete Yazı Türleri
	2
	0
	2

	GZT2003
	Araştırma Yöntemleri
	2
	1
	4

	GZT2005
	Türk Basın Tarihi
	3
	0
	5

	GZT2007
	 Basın Fotoğrafçılığı
	1
	2
	5

	GZT2009
	İletişim Kuramları 
	3
	0
	4

	GZT2011
	Haber Türleri 
	2
	1
	5

	GZT2013
	Sayfa Tasarımı
	1
	2
	5

	TOPLAM
	14
	6
	30


Öneri

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT2001
	Gazete Yazı Türleri
	2
	0
	2

	GZT2003
	Araştırma Yöntemleri
	2
	1
	4

	GZT2005
	Türk Basın Tarihi
	3
	0
	5

	GZT2007
	 Basın Fotoğrafçılığı
	1
	2
	5

	GZT2009
	İletişim Kuramları 
	3
	0
	4

	GZT2011
	İnternet ve Yeni Medya 
	3
	0
	5

	GZT2013
	Sayfa Tasarımı
	1
	2
	5

	TOPLAM
	15
	5
	30


(1) “Haber Türleri” dersinin kaldırılması önerilmektedir. 1 Sınıf, 2. yarıyıl dersi olan “Haber, Toplama ve Yazma” dersi ve 2. Sınıf, 4. yarıyıl dersi olan “Haber Editörlüğü” dersi bu dersin içeriğini karşılamaktadır. 

(2) “İnternet ve Yeni Medya” yeni ders önerisidir. 

2. SINIF 4. YARIYIL (BAHAR)

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT2004
	İletişim Hukuku 
	3
	0
	5

	GZT2006
	Haber Editörlüğü
	1
	2
	4

	GZT2008
	İletişim Araştırmaları
	3
	0
	4

	GZT2010
	Siyasal Düşünceler Tarihi
	2
	0
	4

	GZT2012
	Mesleki Yabancı Dil
	3
	0
	4

	GZT2014
	Sayfa Tasarımı Uygulamaları
	1
	2
	5

	GZT2016
	Kamuoyu ve Propaganda 
	3
	0
	4

	TOPLAM
	16
	4
	30


Öneri

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT2004
	İletişim Hukuku 
	3
	0
	5

	GZT2006
	Haber Editörlüğü
	1
	2
	4

	GZT2008
	İletişim Araştırmaları
	3
	0
	4

	GZT2010
	Siyasal Düşünceler Tarihi
	2
	0
	4

	GZT2012
	Mesleki Yabancı Dil
	3
	0
	4

	GZT2014
	Sayfa Tasarımı Uygulamaları
	1
	2
	5

	GZT2016
	İnternet, Kamuoyu ve Demokrasi 
	3
	0
	4

	TOPLAM
	16
	4
	30


(1) “Kamuoyu ve Propaganda” dersinin kapsamının genişletilerek adının “İnternet, Kamuoyu ve Demokrasi” olarak değiştirilmesi önerilmektedir.

3. SINIF 5. YARIYIL (GÜZ)

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT3001
	Medya Okuryazarlığı
	2
	1
	5

	GZT3003
	Sosyal Medya 
	3
	0
	5

	GZT3005
	Uluslararası İletişim 
	3
	0
	5

	GZT3011
	Radyo ve Televizyon Haberciliği
	3
	1
	5

	GZT3009
	İletişim Etiği 
	3
	0
	5

	
	Seçmeli Ders I
	
	
	5

	TOPLAM
	
	
	30


Öneri

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT3001
	Medya Okuryazarlığı
	2
	1
	5

	GZT3003
	Sosyal Medya Yönetimi 
	2
	1
	5

	GZT3007
	Staj 
	0
	0
	5

	GZT3011
	Radyo ve Televizyon Haberciliği
	3
	1
	5

	GZT3009
	İletişim, Medya ve Etik 
	3
	0
	5

	
	Seçmeli Ders I
	
	
	5

	TOPLAM
	
	
	30


(1) “Sosyal Medya” dersinin kaldırılması yerine “Sosyal Medya Yönetimi” dersinin eklenmesi önerilmektedir.  

(2) “Uluslararası İletişim” dersinin seçmeli derslere alınması önerilmektedir.

(3) “İletişim Etiği” dersinin kapsamının genişletilerek adının “İletişim, Medya ve Etik” olarak değiştirilmesi önerilmektedir.

(4) “Staj” yeni ders önerisidir. 

5. YARIYIL SEÇMELİ DERSLER

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT3021
	Popüler Kültür
	3
	0
	5

	GZT3013
	Yerel Habercilik
	3
	0
	5

	GZT3015
	Medya ve İdeoloji 
	2
	1
	5

	GZT3017
	İnsan Hakları ve Demokrasi
	2
	1
	5

	GZT3019
	Ekonomi Haberciliği
	1
	2
	5

	GZT3023
	Haber Çözümlemeleri
	1
	2
	5

	GZT3031
	İmagoloji ve Beden Dili
	2
	1
	5

	GZT3039
	Felsefe
	1
	2
	5


Öneri

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT3021
	Popüler Kültür
	3
	0
	5

	GZT3013
	Yerel Habercilik
	3
	0
	5

	GZT3015
	Medya ve İdeoloji 
	2
	1
	5

	GZT3017
	İnsan Hakları ve Demokrasi
	2
	1
	5

	GZT3019
	Ekonomi Haberciliği
	1
	2
	5

	GZT3023
	Haber Çözümlemeleri
	1
	2
	5

	GZT3031
	İmagoloji ve Beden Dili
	2
	1
	5

	GZT3039
	Felsefe
	1
	2
	5

	GZT3005
	Uluslararası İletişim 
	3
	0
	5


3. SINIF 6. YARIYIL (BAHAR)

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT3002
	Yeni Medya 
	2
	1
	5

	GZT3004
	İletişim Sosyolojisi
	3
	0
	5

	GZT3006
	Türkiye Ekonomisi 
	3
	0
	5

	GZT3008
	Uygulamalı Gazetecilik I
	1
	2
	5

	GZT3010
	Kamuoyu Araştırmaları 
	3
	0
	5

	
	Seçmeli Ders I
	
	
	5

	TOPLAM
	
	
	30


Öneri

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT3002
	İnternet Gazeteciliği 
	2
	1
	5

	GZT3004
	İletişim Sosyolojisi
	3
	0
	5

	GZT3006
	Web Tasarım 
	1
	2
	5

	GZT3012
	Uygulamalı Gazetecilik I
	1
	2
	5

	GZT3008
	Staj 
	0
	0
	5

	
	Seçmeli Ders I
	
	
	5

	TOPLAM
	
	
	30


(1) “Yeni Medya” dersinin kaldırılması önerilmektedir. 

(2) “Türkiye Ekonomisi” dersinin kaldırılması önerilmektedir.

(3) “Kamuoyu Araştırmaları” dersinin seçmeli derslere alınması önerilmektedir.

(4) İnternet Gazeteciliği dersinin 7. yarıyıldan 6. yarıyıla alınması önerilmektedir.

(5) 7. yarıyılda seçmeli olan “Web Tasarım” dersinin 6. yarıyıl zorunlu dersi olması önerilmektedir.  

4. SINIF 7. YARIYIL (GÜZ)

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT4000
	Bitirme Projesi 
	0
	2
	5

	GZT4005
	Medyanın Ekonomi Politiği 
	3
	0
	5

	GZT4007
	Uygulamalı Gazetecilik II
	1
	2
	5

	GZT4009
	İnternet Gazeteciliği 
	2
	1
	5

	
	Seçmeli Ders I
	
	
	5

	
	Seçmeli Ders II
	
	
	5

	TOPLAM
	
	
	30


Öneri

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT4000
	Bitirme Projesi 
	0
	2
	5

	GZT4003
	Yeni Medya Haberciliği 
	2
	1
	5

	GZT4007
	Uygulamalı Gazetecilik II
	1
	2
	5

	GZT4005
	Haber Portalı Yaratma 
	2
	1
	5

	
	Seçmeli Ders I
	
	
	5

	
	Seçmeli Ders II
	
	
	5

	TOPLAM
	
	
	30


(1) “Medyanın Ekonomi Politiği” dersinin kaldırılması önerilmektedir.

(2) Dersin 6. yarıyıla alınması önerilmektedir.

(3) “Yeni Medya Haberciliği” dersi yeni ders önerisidir.
(4) “Haber Portalı Yaratma” dersi yeni ders önerisidir.

7. YARIYIL SEÇMELİ DERSLER

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT4025
	Göstergebilim
	2
	0
	5

	GZT4011
	Toplumsal Hareketler ve Medya
	3
	0
	5

	GZT4013
	Medyada Güncel Sorunlar
	3
	0
	5

	GZT4015
	Spor Haberciliği
	1
	1
	5

	GZT4029
	Uygulamalı Sunuculuk ve Diksiyon
	2
	1
	5

	GZT4031
	Web Tasarım 
	1
	2
	5

	GZT4027
	Küreselleşme ve Postmodernite
	2
	0
	5

	GZT4023
	Türkiye’nin Yakın Tarihi
	2
	0
	5

	GZT4037
	Çevre Gazeteciliği
	1
	1
	5


Öneri

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT4025
	Göstergebilim
	2
	0
	5

	GZT4011
	Toplumsal Hareketler ve Medya
	3
	0
	5

	GZT4013
	Medyada Güncel Sorunlar
	3
	0
	5

	GZT4015
	Spor Haberciliği
	1
	1
	5

	GZT4029
	Uygulamalı Sunuculuk ve Diksiyon
	2
	1
	5

	GZT4031
	İnternet Girişimciliği 
	1
	2
	5

	GZT4027
	Küreselleşme ve Postmodernite
	2
	0
	5

	GZT4023
	Türkiye’nin Yakın Tarihi
	2
	0
	5

	GZT4037
	Çevre Gazeteciliği
	1
	1
	5

	GZT4039
	Yeni Medya ve Siyaset 
	3
	0
	5

	GZT4041
	Dijital İçerik Yönetimi 
	2
	1
	5

	GZT4043
	Medyada Veri Madenciliği 
	3
	0
	5


(1) “Web Tasarım” dersinin 6. yarıyıl zorunlu derslerine alınması önerilmektedir.

(2) İnternet Girişimciliği, Yeni Medya ve Siyaset, Dijital İçerik Yönetimi, Medyada Veri Madenciliği dersleri yeni ders önerisidir.

4. SINIF 8. YARIYIL (BAHAR)

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT4000
	Bitirme Projesi 
	0
	2
	5

	GZT4004
	Medya Ekonomisi ve İşletmeciliği 
	3
	0
	5

	
	Seçmeli Ders I
	
	
	5

	
	Seçmeli Ders II
	
	
	5

	
	Seçmeli Ders III
	
	
	5

	
	Seçmeli Ders IV
	
	
	5

	TOPLAM
	
	
	30


Öneri

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT4000
	Bitirme Projesi 
	0
	2
	5

	GZT4004
	Alternatif Medya Uygulamaları 
	2
	1
	5

	
	Seçmeli Ders I
	
	
	5

	
	Seçmeli Ders II
	
	
	5

	
	Seçmeli Ders III
	
	
	5

	
	Seçmeli Ders IV
	
	
	5

	TOPLAM
	
	
	30


(1) “Medya Ekonomisi ve İşletmeciliği” dersinin kaldırılması önerilmektedir

(2) 8. yarıyılda seçmeli olan “Alternatif Medya Uygulamaları” dersinin zorunlu olması önerilmektedir.

8. YARIYIL SEÇMELİ DERSLER

Mevcut

	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT4006
	Gündelik Hayat ve Medya
	3
	0
	5

	GZT4008
	Kültürlerarası İletişim
	3
	0
	5

	GZT4010
	Siyasal İletişim
	3
	0
	5

	GZT4012
	Edebi Gazetecilik Formları
	2
	0
	5

	GZT4034
	Kurumsal İletişim
	3
	0
	5

	GZT4024
	Grafik ve Animasyon
	1
	3
	5

	GZT4032
	Sosyal Politika
	3
	0
	5

	GZT4036
	Toplumsal Cinsiyet ve Medya
	2
	0
	5

	GZT4038
	Dergi Yayımcılığı Uygulamaları
	2
	1
	5

	GZT4040
	Politik Kültür ve Medya
	3
	0
	5

	GZT4042
	Alternatif Medya Uygulamaları 
	1
	2
	5

	GZT4044
	Gözetim Toplumu ve Medya
	3
	0
	5


Öneri
	D. Kodu
	Dersin Adı
	T
	P
	A

	GZT4006
	Gündelik Hayat ve Medya
	3
	0
	5

	GZT4008
	Kültürlerarası İletişim
	3
	0
	5

	GZT4010
	Siyasal İletişim
	3
	0
	5

	GZT4012
	Edebi Gazetecilik Formları
	2
	0
	5

	GZT4034
	Kurumsal İletişim
	3
	0
	5

	GZT4024
	Grafik ve Animasyon
	1
	3
	5

	GZT4032
	Sosyal Politika
	3
	0
	5

	GZT4036
	Toplumsal Cinsiyet ve Medya
	2
	0
	5

	GZT4038
	Dergi Yayımcılığı Uygulamaları
	2
	1
	5

	GZT4040
	Politik Kültür ve Medya
	3
	0
	5

	GZT4044
	Gözetim Toplumu ve Medya
	3
	0
	5

	GZT4046
	Dijital Kültür 
	3
	0
	5

	GZT4048
	Dijitalleşen Gazetecilikte İş Modelleri 
	3
	0
	5

	GZT4050
	Teknoloji ve Enformasyon Toplumu 
	3
	0
	5

	GZT4052
	Sosyal Medya ve Tüketim 
	3
	0
	5

	GZT4054
	Veri ve Robot Haberciliği 
	2
	1
	5


(1) “Alternatif Medya Uygulamaları” dersinin zorunlu ders olması önerilmektedir. 

(2) Dijital Kültür, Dijitalleşen Gazetecilikte İş Modelleri, Teknoloji ve Enformasyon Toplumu, Sosyal Medya ve Tüketim, Veri ve Robot Haberciliği

NİĞDE ÖMER HALİSDEMİR ÜNİVERSİTESİ

 İLETİŞM FAKÜLTESİ

GAZETECİLİK BÖLÜMÜ

ÖNERİLEN DERSLERİN İÇERİKLERİ

Dersin Adı: İnternet ve Yeni Medya

Dersin Kodu: GZT2011
Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 3. yarıyıl
Dersin Türü: Zorunlu

Dersin Dili: Türkçe
Dersin Amacı

Bu dersin amacı, internet ve internet teknolojilerinin tarihsel süreç içinde nasıl ortaya çıktığını anlatmak ve internet ile yeni medyanın gündelik, sosyal ve ekonomik yaşamda nasıl bir yeri olduğunun öğrenilmesini sağlamaktır.

Dersin Kısa İçeriği

Teknolojinin gelişimi, internetin ortaya çıkışı ve etkileri, web 1.0, web 2.0, web 3.0, yeni medya, sosyal medya, internet ve sosyal medyanın gündelik, sosyal ve ekonomik yaşamdaki yeri

Dersin Önkoşulu: Yok
KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 0

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



     14                    3                             42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
                   14                    3                             42

Ödevler                                                                                             

Sunum / Seminer Hazırlama                                                             

Ara Sınav

                                1
 
20                           20

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav

                                1                      40
                40

Uygulama

Toplam İş Yükü: 144
Toplam İş Yükü / 30: 5
Dersin AKTS Kredisi: 5

DERSİN HEDEFLERİ

1. İnternet ve yeni iletişim teknolojilerinin nasıl ortaya çıktığının öğrenilmesini sağlamak

2. Yeni iletişim teknolojilerinin karakteristik özelliklerinin neler olduğunu öğrenmek ve bu özellikleri örneklendirmek

3. Web 1.0, web. 2.0 ve web 3.0 teknolojilerinin gelişim sürecini ve özelliklerini öğrenmek.

4. İnternetin ve yeni medyanın gündelik, sosyal ve ekonomik hayattaki etkilerini öğrenmek.

5. Yeni medya ve internet ile ilgili temel kavramları öğrenmek

6. Sosyal medya uygulamalarının özelliklerini öğrenmek

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 


           50

Uzmanlık / Alan Dersleri 

                         50



İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 

1. İnternetin ortaya çıkmasına neden olan teknolojik gelişmeler

2. İnternetin ortaya çıkışı

3. Yeni iletişim teknolojilerinin özellikleri

4. İnternetin gündelik yaşamdaki etkileri

5. İnternetin sosyal hayattaki etkileri

6. İnternetin ekonomik hayattai etkileri

7. Web 1.0, web 2.0 ve web 3.0

8. Sosyal medya

9. Sosyal medyada içerik ve önemi

10. İnternet ve tüketim

11. İnternet ve küresel iletişim politikaları

12. Enformayonel kapitalizm ve etkileri

13. Sayısal eşitsizlik kavramı

14. Sosyal medyada içerik üretme

Ders Kaynakları

· Geray, H. (2003). İletişim ve teknoloji: Uluslararası birikim düzeninde yeni medya politikaları. Ankara: Ütopya Yayınevi.
· Başaran, F. (2010). İletişim teknolojileri ve toplumsal gelişme: yayılmanın ekonomi politiği. Ankara: Ütopya Yayınevi.
· Bakardjieva, M. (2005). Internet society: the ınternet in everyday life. London: SagePublication.

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1


       40

Ödev                                                                           

Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav

           1                                                 60





Toplam

                         2

                                 100




Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 40
         Genel Başarı Oranı: 100

DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1. İnternet ve yeni medyanın özelliklerini bilmek

2. Yeni iletişim teknolojilerinin özelliklerini öğrenmek

3. İnternetin ve yeni medyanın etkilerini bilmek

4. Web teknolojilerinin gelişimini kavrayabilmek

5. Sosyal medyada içerik üretmeyi öğrenmek.

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1. İnternetin ve yeni medyanın özelliklerini kavrar ve bu teknolojileri gündelik hayatta daha iyi kullanır.

2. Yeni iletişim teknolojilerinin karakteristik özelliklerini öğrenir ve bu özellikleri zihninde örneklendirebilir.

3. Web 1.0, web 2.0 ve web 3.0 arasındaki farkları öğrenir ve hangi iş kollarında hangi teknolojinin kullanılabileceğini anlar.

4. Sosyal medyada içerik üretmek için sahip olması gereken özellikleri kazanır.

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	x
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	
	
	
	
	x
	
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	x
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: İnternet, Kamuoyu ve Demokrasi

Dersin Kodu: GZT2016

Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 4. Yarıyıl

Dersin Türü: Zorunlu

Dersin Dili: Türkçe
Dersin Amacı

İnternet, kanaatlerin oluşumu ve aktarımı yönünden günümüzde önemli bir araçtır. İnternetin kanaat ve ideolojilerin oluşumundaki etkisi, alternatif fikirlerin ifade edildiği bir alan olup olmaması konusu önem arz etmektedir.   Bu yüzden internet ortamında  demokrasi kültürünün, kamusallığın ve tartışma etiğinin bireylerin katılım ve kullanım pratikleri somutunda  ele alınması gerekmektedir. Bu derste sosyal medyanın demokrasi ile ilişkisi ve demokrasi açısından öneminin ele alınması amaçlanmaktadır. 

Dersin Kısa İçeriği

Bu derste internet, kamuoyu ve demokrasi ilişkisi açıklanacaktır.

Dersin Önkoşulu: Yok

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 3

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



 14                             3                        42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
               14                             3                        42

Ödevler                                                   
Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav
                                           1                              20                        20



Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav
                                           1                             40                        40



Uygulama

                                                                                      Toplam İş Yükü: 144

                                                                                      Toplam İş Yükü / 30: 5
                                                                                      Dersin AKTS Kredisi: 5

DERSİN HEDEFLERİ

1. İnternet, kamuoyu ve demokrasi kavramlarını açıklamak

2. İnternet, kamuoyu ve demokrasi arasındaki ilişkiyi açıklamak

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 
                                       50





Uzmanlık / Alan Dersleri                                         50





İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 









Kaynak

1. Hafta: İnternet ve Yeni Medya Kavramları

2. Hafta: Sosyal Medya Kavramı

3. Hafta: Demokrasi Kavramı

4. Hafta: Kamuoyu Kavramının Tarihsel Gelişimi

5. Hafta: Kamuoyu Üzerine Çağdaş Yaklaşımlar
6. Hafta: Kamuoyunun Oluşması ve Siyasal Toplumsallaşma
7. Hafta: Kamuoyunu Oluşturan Araçlar ve Kitle İletişim Araçları ve Kitle Kültürü
8. Hafta: Propaganda Kavramının Tarihçesi, Anlamı, Kaynağı, Amacı ve Oluşum Süreci
9. Hafta: Propagandanın Tekniği, Stratejisi, Taktikleri, Etkinliği ve Kamuoyu Oluşturmada Sınırları
10. Hafta: Kamusal Alan ve İnternet

11. Hafta: Sosyal Medya ve Kamuoyu
12. Hafta: Sosyal Medya ve Demokrasi

13. Hafta: Katılımcı Kültür ve Kamuoyu
14. Hafta: Genel Değerlendirme

Ders Kaynakları

1. Arsev Bektaş (1996). Kamuoyu, İletişim ve Demokrasi. Bağlam Yayıncılık. 

2. Haluk Geray(2003)İletişim ve Teknoloji Uluslararası Birikim Üzerinde Yeni Medya Politikaları, Ankara: Ütopya Yayınları

3. Jürgen,Habermas(1997)Kamusallığın Yapısal Dönüşümü, İstanbul:İletişim Yayınları

4. Orhan Gökce(2012) Yeni Medya, Kamuoyu, Demokrasi,Hepimiz Globaliz Hepimiz Yereliz(ed) Edibe Sözen,İstanbul: Alfa

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1



40

Ödev

Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav                                  1                                                       60







Toplam










Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı:40
                             Genel Başarı Oranı: 100

DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1. İnternet, kamuoyu ve demokrasi kavramlarını öğrenir.

2. İnternet, kamuoyu ve demokrasi ilişkisini öğrenir.

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1. İnternet, kamuoyu ve demokrasi kavramlarını açıklayabilir.

2. İnternet, kamuoyu ve demokrasi ilişkisini açıklayabilir.

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Sosyal Medya Yönetimi

Dersin Kodu: GZT3003
Dersin Seviyesi: Lisans
Dersin Yarıyılı: 5. yarıyıl
Dersin Türü: Zorunlu
Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı
Bu dersin amacı dünyada ve Türkiye’de en çok kullanılan sosyal medya sitelerinin nasıl yönetileceğinin öğrenilmesini sağlamaktır. Öğrencilere kurumsal sosyal medya hesaplarının nasıl ve etkili bir şekilde yöneteceklerini öğretmek bu dersin temel amacıdır.  

Dersin Kısa İçeriği
Sosyal medya, sosyal medya yöneticiliği, facebook, twitter, instagram, youtube, içerik üretimi, etkileşim
Dersin Önkoşulu

Yok

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 1

Pratik: 2

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU
Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



   14                       3                          42                                  
Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
                 14                       3                          42 
Ödevler                                                                                             
Sunum / Seminer Hazırlama                                                             
Ara Sınav

                                1                        20                        20
 

Projeler
Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav

                               1                         30                     30                         

Uygulama                                                        1                         20                     20
Toplam İş Yükü: 154
Toplam İş Yükü / 30: 5.13
Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ
1. Dünyada ve Türkiye’de en çok kullanılan sosyal medya sitelerinin özelliklerinin neler olduğunun öğrenilmesini sağlamak.
2. Farklı sosyal medya sitelerinin özelliklerini tanımlayabilmek.
3. Sosyal medya yönetimi konusunda bilgi sahibi olmak

4. Kurumsal sosyal medya hesabı yönetmeyi öğrenmek

5. Sosyal medya sitesinin niteliğine göre içerik üretebilmek.
DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 


           50
Uzmanlık / Alan Dersleri 

                          50


İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri
DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ
Konu 

1. İnternetin gelişimi

2. Sosyal medya ve özellikleri

3. Sosyal medya yönetimi

4. İçerik üretme

5. Kurumsal sosyal medya hesapları

6. Facebook yönetimi

7. Instagram yönetimi

8. Twitter yönetimi

9. Youtube yönetimi

10. Öğrenci sunumları

11. Öğrenci sunumları

12. Öğrenci sunumları

13. Öğrenci sunumları

14. Öğrenci sunumları 

Ders Kaynakları
· O’ Reilly, T. (2007). What is web 2.0: Design patterns and business models for next generation of software. https://papers.ssrn.com/sol3/Papers.cfm?abstract_id=1008839
· Mangold, G. W. and Faulds, J. D. (2009). Social media: The new hybrid element of the promotion mix. http://ac.els-cdn.com/S0007681309000329/1-s2.0S0007681309000329-main.pdf?_tid=8fee0930-c75c-11e6-8f4000000aacb361&acdnat=1482311284_d660c8f7d2945514fb4230b6f64
· Genç, H. (2010). İnternetteki etkileşim merkezi sosyal ağlar ve e-iş 2.0 uygulamaları. http://ab.org.tr/ab10/kitap/genc_e-is_AB10.pdf
· Sayımer, İ. (2008). Sanal ortamda halkla ilişkiler. İstanbul: Beta Yayıncılık.

· Safko, L. (2010). The social media bible: Tactics, tools and strategies for business success. New Jersey: Wiley.

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1


30
Ödev                                                1                                        30
Devam




Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav

           1                                        40





Toplam
                                       3

                        100




                         Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 60 

                                Genel Başarı Oranı: 100

DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI
1. Sosyal medya yönetiminin ne olduğunu bilmek.

2. Farklı sosyal medya sitelerinin özelliklerini öğrenmek.

3. Sosyal medya sitelerinin özelliklerine göre içerik üretebilmek

4. Kurumsal bir sosyal medya hesabını yönetme becerisine sahip olmak

5. Dijital içerik üretme konusunda deneyim kazanmak
KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER
1. Sosyal medya yönetiminin ne olduğunu öğrenir.

2. Farklı sosyal medya siteleri için içerik üretebilir

3. Dijital içerikler üzerinden internet kullanıcıları ile etkileşime girebilir

4. Herhangi bir kurumsal sosyal medya hesabını yönetebilir

5. Sosyal medya yönetimi konusunda yeni fikirler üretebilir.
Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	x
	x
	
	x
	x
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi
	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	
	
	
	
	x
	
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	x
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	x
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: İletişim, Medya ve Etik

Dersin Kodu: GZT3009
Dersin Seviyesi: Lisans
Dersin Yarıyılı: 5. Yarıyıl

Dersin Türü: Zorunlu
Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı: 

Etiğin konusunu, ahlaki nitelikleri içinde barındıran, yani ahlaki olan eylemler 
oluşturur. Etik  bu eylemleri ahlaki kılan nitelikleri sorgulayarak, temellendirilmiş sonuçlara ulaşmaya çalışır.  Etik ve ahlak birbirini tamamlayan kavramlardır. Çünkü etik, bir toplumun değer  yargılarını yansıtan yaşam biçimlerini gösteren ahlak kavramını , belli bir disiplin olarak ele alıp yorumlar getirerek sonuçta bazı felsefi çıkarımlar elde etmeye çalışan bilim dalıdır. İletişim ve Medyada etik bilginin paylaşımı ve doğruluğu gibi pek çok konu açısından önemlidir. Bu dersin amacı etik ve ahlak kavramlarını, medya ve etik ilişkisini açıklamaktır. 
Dersin Kısa İçeriği
Bu derste etik kavramı ve etik-medya ilişkisi anlatılacaktır.

Dersin Önkoşulu: Yok
KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 0

AKTS: 4

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU
Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



14
3                                  42
Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
              14
 2                                   28
Ödevler 
14
 1                                    14
Sunum / Seminer Hazırlama
14
 1                                     14
Ara Sınav



1
 20                                   20
Projeler
Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav

1
20                                    20
Uygulama

Toplam İş Yükü: 138
Toplam İş Yükü / 30: 4.6
Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ

1. Etik ve ahlak kavramını açıklamak

2. Etik ve yeni medya ilişkisini açıklamak
DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 
                                      50




Uzmanlık / Alan Dersleri                                        50




İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri
DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ
Konu 









Kaynak
1. Hafta: Medyada temel ayrımlar ve etiğe ilişkin değerler

2. Hafta: Medyada temel ayrımlar ve etiğe ilişkin değerler

3. Hafta: Medyada temel ayrımlar ve etiğe ilişkin değerler

4. Hafta: Siyasal rejimler ve basında etik

5. Hafta: Siyasal rejimler ve basında etik

6. Hafta: Medya etiği ve özdenetim

7. Hafta: Medya etiği ve özdenetim

8. Hafta: Medya etiğini çevreleyen dışsal/yapısal etkenler ve etik uygulamalar

9. Hafta: Medya etiğini çevreleyen dışsal/yapısal etkenler ve etik uygulamalar

10. Hafta: Habercilik ve medya etiği

11. Hafta: Habercilik ve medya etiği

12. Hafta: Yeni iletişim teknolojileri ve medya etiği

13. Hafta: Yeni iletişim teknolojileri ve medya etiği

14. Hafta: Türkiye’de basın etiği, sorunlar ve etik uygulamalar

Ders Kaynakları
1. Almagor, R. Cohen; İfade, Medya ve Etik, Phoenix Yayınları, Ankara, 2002. Çaplı, Bülent; Medya ve Etik, İmge, Ankara, 2010.
2. Çaplı, Bülent ve Tuncel, Hakan (der. 2010). Televizyon Haberciliğinde Etik. Ankara: Fersa.
3. Uzun, Ruhdan (2017). İletişim Etiği. Sorunlar ve Sorumluluklar. Ankara: Dipnot Yayınları
ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1



40
Ödev

Devam




Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav


1
                                            60



Toplam









Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı:40
         Genel Başarı Oranı: 100

DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI:

1. Etik ve Ahlak kavramlarını ayırt etmeyi öğrenir.

2. Etik ve medya ilişkisini öğrenir

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER
1. Etik ve Ahlak kavramlarını ayırt edebilir.

2. Etik ve medya ilişkisini bilir.

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	x
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi
	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Yeni Medya Haberciliği 

Dersin Kodu: GZT4003
Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 7. Yarıyıl 
Dersin Türü: Zorunlu

Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı

Bu dersin amacı, yeni medya ile değişen haber üretim pratiklerini çeşitli platformlar üzerinden incelemek ve uygulamaktır. 

Dersin Kısa İçeriği

Bu ders, dijital medya ile değişen habercilik pratiklerini çeşitli sosyal paylaşım platformları, çevrim içi haber siteleri ve mobil uygulamalar üzerinden ele almaktadır. Ders kapsamında, çevrim içi gazeteler ve sosyal paylaşım platformları, mobil gazetecilik uygulamaları, yoğun teknolojik donanımlı yeni gazetecilik uygulamalarına yer verilecektir.
Dersin Önkoşulu

Yok

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 2

Pratik: 1

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



   14                           3                          42                                  

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
                 14                           3                          42

Ödevler 

Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav

                               1                            20                         20


Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav



  1                             30                         30

Uygulama                                                        1                             20                         20
Toplam İş Yükü: 154

Toplam İş Yükü / 30: 5.13

Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ

1- Dijital medya haberciliğinin geleneksel medya haberciliğinden ayrılan yönlerini ortaya koymak.

2- Dijital medyadaki haber üretim süreci hakkında bilgi sahibi olmak.

3- Dijital medyada sosyal ağlar, çevrim içi haber siteleri, bloglar ve mobil cihazlar üzerinden yapılan haber üretimi hakkında bilgi sahibi olmak. 

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 



50

Uzmanlık / Alan Dersleri 



50

İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 

                                                                                                      Kaynak
15. Yeni iletişim teknolojilerinin özellikleri ve İnternet
16. Web 1.0, Web 2.0 ve Web 3.0 
17. Yeni Medya Haberciliğinin Geleneksel Medya Haberciliğinden Ayrılan Yönleri

18. Yeni Medyanın Gazetecilik Pratiklerine Olan Etkisi 

19. Yeni Medya Gazeteciliğinin Gelişimi 

20. Yeni Medyada Haber Üretimi

21. Yeni Medyada Çeşitli Habercilik Uygulamaları

22. Sosyal Medya, Bloglar, Çevrimiçi Haber Siteleri ve Haber Üretimi

23. Mobil Gazetecilik

24. Öğrenci sunumları

25. Öğrenci sunumları

26. Öğrenci sunumları

27. Öğrenci sunumları

28. Öğrenci sunumları 

Ders Kaynakları

Briggs, Asa, Burke, Peter; Medyanın Toplumsal Tarihi: Gutenberg’ten İnternet’e, Çev. Ümit Hüsrev Yolsal, Erkan Uzun, Kırmızı Yayınları, İstanbul, 2011.

Çağlar, Şebnem; Şövalyelik Mesleği Gazeteciliğe Sosyal Medya Etkisi, Literatürk Yayınları, Konya, 2017.

İnce, Mustafa; Haber Edinme Aracı Olarak İnternet ve İnternet Haberciliği, Eğitim Yayınevi, Konya, 2018.

Manovich, Lev;  The Language of New Media, The MIT Press, USA, 2001.

Narin, Bilge; g@zetecilik 2.0: İnternet Gazeteciliğinde Hipermetinsellik, Gece Kitaplığı, Ankara, 2017.

Pavlik, John, V; Yeni Medya ve Gazetecilik, Çev. Müge Demir, Berrin Kalsın, Phoenix Yayınevi, Ankara, 2013.

Taşkıran, İzzet; Sosyal Medyada Haber Var -Gazetecilik İle Sosyal Medya İlişkisi, Der Yayınları, İstanbul, 2017.

Toruk, İbrahim;  Gutenberg’den Dijital Çağa Gazetecilik, İstanbul: Literatürk, 2008.

Törenli, Nurcan;  Yeni Medya, Yeni İletişim Ortamı: Bilişim Teknolojileri Temelinde Haber Medyasının Yeniden Biçimlenişi, Bilim ve Sanat Yayınları, Ankara, 2005.

Yüksel, Onur; İnternet Gazeteciliği ve Blog Yazarlığı, Sinemis Yayınları, Ankara, 2014.

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav

              1


          30

Ödev                                                1                                                  30

Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav


1


            40
Toplam


             3


            100



Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 60

         Genel Başarı Oranı: 100

DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1-Yeni iletişim teknolojilerinin ve internetin haberciliğe olan etkisini ortaya koymak 

2-Yeni medya haberciliğinin özelliklerini bilmek 

3- Yeni medya haberciliğinin geleneksel medya haberciliğinden ayrılan yönlerini ortaya koymak 

4-Yeni medyada haber üretebilmek

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1- Yeni iletişim teknolojilerinin ve internetin haberciliğe olan etkilerini tüm yönleriyle değerlendirir. 

2- Yeni medya haberciliğinin geleneksel medya haberciliğinden ayrılan yönlerini ortaya koyar. 

3- Yeni medyada sosyal ağlar, çevrim içi haber siteleri ve bloglar aracılığıyla haber üretiminde bulunur.

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	x
	x
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	x
	
	x
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	x
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 2
	
	x
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 3
	x
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Haber Portalı Yaratma

Dersin Kodu: GZT4005
Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 7. Yarıyıl
Dersin Türü: Zorunlu
Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı

Bu dersin amacı haber portalları için internet içerikleri yaratmanın temel dinamikleri, haber portalları ve internet ağları konusunda öğrenciyi bilgilendirmektir. Bunun ötesinde WEB teknolojilerinin kültürler üzerindeki etkisini de araştırma ve tartışma imkânı yaratmaktır. 
Dersin Kısa İçeriği

Bu ders kapsamında öğrencilere haber portalı yaratmak için ilgili bilgisayar programlarının sayfa düzeni kullanımı ve diğer bağlantılı uygulamalar hakkında temel bilgiler verilecektir. Bu ders özellikle gazetecilik pratiklerine uygun WEB sayfası düzenlemek için gerekli teorik ve pratik bilgileri içerecektir.
Dersin Önkoşulu

Yok

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 2

Pratik: 1

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



14

3

42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
              14

3

42
Ödevler 

Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav



1

20

20


Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav



1

20

20

Uygulama



1

20

20
Toplam İş Yükü: 154
Toplam İş Yükü / 30: 5.13
Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ

1. Haber portalı yaratma süreçlerinin öğrenilmesi
DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 




20

Destek Dersleri







Temel Mesleki Dersler 






Uzmanlık / Alan Dersleri 



20

İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri

30

Aktarılabilir Beceri Dersleri


30

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 









Kaynak
1.İnternet’in protokol temelli işleyişinin incelenmesi, sunucular hakkında bilgilendirme.

2. Web sitelerinin yapısı ve bileşenleri.

3. Kullanılabilecek yazılımlara genel bakış.

4. Haber portalı geliştirme 

5. Haber portalı geliştirme

6. Haber portalı geliştirme

7. Haber portalı geliştirme

8. Haber portalı için içerik üretme

9. Haber portalı için içerik üretme

10. Haber portalı için içerik üretme

11. Örnek haber portalı hazırlama

12. Örnek haber portalı hazırlama

13. Haber portalının yayını ve güncellemesi

14. Haber portalının yayını ve güncellemesi

Ders Kaynakları

1. Web Tasarım Kılavuzu, Erkan Balaban, Pusula Yayıncılık, İstanbul, 2012.

2. Web Tasarım Temelleri, Musa Çiçek, Kodlab Yayın, İstanbul, 2012. 

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1


     25





Ödev

Devam





Uygulama


1


     25
Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav


1


    50




Toplam


              3


   100







Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 50
         Genel Başarı Oranı: 100
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1. Haber portalı yaratma süreçlerini bilir
2. Haber portalları için içerik üretebilir.
KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1. Haber portalı yaratma ve uygulama becerisi

2. Haber portalları için içerik üretme becerisi

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	x
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	x
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	
	
	
	
	x
	
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: İnternet Girişimciliği

Dersin Kodu: GZT4031
Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 7. yarıyıl
Dersin Türü: Seçmeli

Dersin Dili: Türkçe
Dersin Amacı

Bu dersin amacı enformasyon toplumundaki yeni ekonomik sistemde oldukça önemli bir yeri olan internet girişimciliğinin ne olduğunu ve nasıl geliştiğini dünyadan ve Türkiye’den örneklerle öğrenilmesini sağlamaktır. Ayrıca derste yaratıcı fikir üretme ve internet girişimciliği ürünü ortaya çıkarılması amaçlanmaktadır.

Dersin Kısa İçeriği

Geleneksel girişimcilik, internet girişimciliği, yaratıcılık, fikir üretme, teknolojiyi kullanma

Dersin Önkoşulu

Girişimcilik dersini başarıyla geçmek

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 1

Pratik: 2

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



     14                      3                            42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
                   14                      3                            42

Ödevler                                                                                             

Sunum / Seminer Hazırlama                                                             

Ara Sınav


                    1                       20                          20

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav

                         
    1                         30                            30

Uygulama                                                          1                        20                             20
Toplam İş Yükü: 154

Toplam İş Yükü / 30: 5.13

Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ

6. İnternet girişimciliğinin ne olduğunun öğrenilmesini sağlamak

7. Yaratıcı düşünce ve fikir üretme konusunda yetkinlik kazanmak.

8. Üretilen yaratıcı fikirlerin hangi internet mecrasında nasıl sunulması gerektiğini kavramak.

9. Üretilen ve uygulanan fikrin pazarlamasını ve sunumunu etkili bir şekilde yapmayı öğrenmek

10. Yeni iş fikirlerini ortaya çıkarma yetkinliğine sahip olmak

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 


            50

Uzmanlık / Alan Dersleri 

                          50



İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 

1. Girişimcilik

2. İnternetin gelişimi

3. İnternet girişimciliği

4. Yeni iş modelleri

5. Enformasyon Toplumu

6. Bilgi ve bilginin üretimi

7. Yaratıcı düşünce

8. Takım çalışması ve beyin fırtınası

9. Öğrenci sunumları

10. Öğrenci sunumları

11. Öğrenci sunumları

12. Öğrenci sunumları

13. Öğrenci sunumları

14. Öğrenci sunumları

Ders Kaynakları

· YILDIRIM, Ozan. and BAŞER, Emrah. (2016). “İnternetin Girişimciliği Kapsamında Değişen Enformasyon Siteleri Üzerine Bir Değerlendirme”. Global Media Journal TR Edition, 6 (12): 172-200.
· Okur, Recep (2013). Web 2.0 ve Sonrası, (Editörler), Mehmet Emin Mutlu ve Volkan Yüzer). Eskişehir: Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayınları, s. 128-150.
· Binark, Mutlu (2012). Yeni Medya ve Yaratıcı Endüstri, (Editör), Erdal Dağtaş. Medya Ekonomisi ve İşletmeciliği, Eskişehir: Anadolu Üniversitesi Açıköğretim Fakültesi Yayınları, s. 165-192
· Aytaç, Ömer (2006). “Girişimcilik: Sosyo-Kültürel Bir Perspektif.” Dumlupınar Üniversitesi Sosyal Bilimler Dergisi, No: 15, 138-161. Bakırtaş, Hülya ve Tekinşen, Ali (2006). “E-ticaretin Girişimcilik Üzerindeki Etkileri.” Selçuk Üniversitesi Sosyal Bilimler Enstitüsü Dergisi, No: 16, 125-138.
ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1


  30

Ödev                                          

Devam





Uygulama                                       1                                          30

Laboratuvar

Proje
Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav

            1                                           40





Toplam


            3

                             100





Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 60
         Genel Başarı Oranı: 100
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

6. İnternet girişimciliğinin ne olduğunu bilmek.

7. Yeni ekonomik modelleri öğrenmek

8. Enformasyon ve bilgi arasındaki farkları kavramak

9. Bilginin üretimi ve pazarlanması konusunda fikir sahibi olmak.

10. Yaratıcı fikir üretmek

11. Üretilen fikirleri internet mecralarında sunmayı öğrenmek

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1. İnternet girişimciliğinin ne olduğunu kavrar, dünya ve Türkiye’deki internet girişimciliği örneklerini tanımlayabilir.

2. Yeni ekonomik modeller bağlamında yeni iş fikirleri üretebilir

3. Yaratıcı fikir üretme konusunda tecrübe sahibi olur

4. Takım çalışması yapma konusunda deneyim kazanır

5. Sosyal medya ve diğer internet mecraları üzerinden yeni fikirleri pazarlayabilir. 

6. Sosyal medyada içerik üretmek için sahip olması gereken özellikleri kazanır. 

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	x
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	DKBB 4
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Yeni Medya ve Siyaset

Dersin Kodu: GZT4039
Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 7. Yarıyıl
Dersin Türü: Seçmeli
Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı

Yeni medya ortamlarının toplumun sosyal, ekonomik ve siyasal yapısıyla olan ilişkisinin açıklanması. Öğrencilerin yeni medya ortamlarında yer alan haber ve bilgileri siyasal ve toplumsal ilişkiler açısından yorumlayabilmesini sağlamak
Dersin Kısa İçeriği

Bu dersin içerikleri arasında; basının tarihi, sahiplik yapısı ve düzenlemesi, haber yapım süreci, küresel basın ve dış politika yapımı, yeni medya, yeni medya ve seçim kampanyaları, yeni medya ve siyaset ilişkileri, yeni medya ve kamuoyu eğilimleri arasındaki ilişki konuları yer almaktadır.
Dersin Önkoşulu

Yok

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 0

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



14

3


42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
              14

3


42

Ödevler 

Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav



1

30


30

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav



1

40


40

Uygulama

Toplam İş Yükü: 154
Toplam İş Yükü / 30: 5.13
Dersin AKTS Kredisi: 5

DERSİN HEDEFLERİ

1. Türkiye’de ve Dünya’da yeni medyanın ortamlarının siyasal süreçler üzerindeki etkisi hakkında bilgi vermek

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 




30

Destek Dersleri




30

Temel Mesleki Dersler 






Uzmanlık / Alan Dersleri 





İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri

40

Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 









Kaynak
1. Medya kavramı, gelişimi ve gücü

2. Siyaset nedir?

3. İktidar ve siyasal iktidar

4. Medyanın kamusal görevleri

5. Medya ve demokrasi

6. Medya- siyaset ilişkisinin temelleri

7. Yeni medyanın Türkiye’deki ve Dünyadaki gelişimi

8. İletişim, teknoloji ve siyaset

10. Kamusal bir alan olarak yeni medya

11. Yeni medya ve siyaset ilişkisi

12. Yeni medyanın demokrasi üzerindeki etkisi

13. Siyasal seçim dönemlerinde yeni medya

14. Genel tekrar

Ders Kaynakları

1. Murat Özgen, Türkiye'de Basının Gelişimi ve Sorunları, İletişim Fakültesi Yayınları, İstanbul, 2004 Ders notları Fotokopiler

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1



30





Ödev



1



30
Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav


1



40




Toplam


              3



100







Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 60
         Genel Başarı Oranı: 100
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1. Modern bilgi çağında, Internet ve sosyal medyanın medya gündemi, seçim kampanyaları üzerindeki etkisini tartışır. 

2. Siyasi aktörler ile medya arasındaki etkileşimi tespit edebilir.

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1. Modern bilgi çağında, Internet ve sosyal medyanın medya gündemi, seçim kampanyaları üzerindeki etkisini tartışabilme

2. Siyasi aktörler ile medya arasındaki etkileşimi tespit edebilme.

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	x
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	x
	x
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	
	
	
	
	
	x
	
	x

	DKBB 2
	
	
	
	
	
	
	x
	
	x

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Dijital İçerik Yönetimi

Dersin Kodu: GZT4041
Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 7. yarıyıl
Dersin Türü: Seçmeli

Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı

Bu dersin amacı internet ve ağ toplumunda önemli bir yeri olan dijital içerik üretiminin öğrenilmesini sağlamak ayrıca hem sosyal medyada hem de diğer web ortamlarında dijital içerik üretimi konusunda deneyim kazandırmaktır. 

Dersin Kısa İçeriği

Enformasyon toplumu ve internet, web teknolojilerinin gelişimi, sosyal medyada içerik üretimi, internet siteleri için içerik üretimi

Dersin Önkoşulu

Yok

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 1

Pratik: 2

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



     14                     3                           42                                 

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
                   14                      3                          42

Ödevler                                                                                             

Sunum / Seminer Hazırlama                                                             

Ara Sınav

                                  1                      20                      20
 

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav

                               1                         30                      30

Uygulama                                                        1                         20                      20
Toplam İş Yükü:  154

Toplam İş Yükü / 30: 5.13

Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ

11. Dijital içerik üretiminin farkı yönlerinin öğrenilmesini sağlamak.

12. Sosyal medya siteleri için içerik üretme konusunda yetkinlik kazanmak

13. Haber siteleri ve diğer internet mecraları için içerik üretmeyi bilmek

14. Hedef kitleye göre dijital içerik üretebilmek

15. Bilginin üretimi konusunda yeni teknolojileri kullanabilmek

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 


            50

Uzmanlık / Alan Dersleri 

                          50



İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 

1. İnternetin gelişimi

2. Web teknolojileri

3. Enformasyon toplumu

4. Bilginin üretimi

5. Dijital içerik ve önemi

6. Dijital içerik üretiminde kullanılan araçlar

7. Sosyal medya siteleri için içerik üretme

8. Haber siteleri için içerik üretme

9. Diğer siteler için içerik üretme

10. Öğrenci sunumları

11. Öğrenci sunumları

12. Öğrenci sunumları

13. Öğrenci sunumları

14. Öğrenci sunumları

Ders Kaynakları

· Palfrey, J. ve Gasser, U. (2017). Doğuştan Dijital: Dijital Yerlilerin İlk Kuşağını AnlamakÇeviren: Nagihan Aydın. İstanbul: İstanbul Kültür Üniversitesi Yayınları.

· Handley, A. ve Chapman, C. C. (2012). Dijital Çağda İçerik Yönetiminin Kuralları. İstanbul: Mediacat Yayınları

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1


    30

Ödev                                          

Devam





Uygulama                                        1                                          30
Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav

             1                                           40





Toplam


             3

              100





Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 60
         Genel Başarı Oranı: 100

DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

12. Dijital içerik yönetiminin ne olduğunu bilmek

13. Sosyal medya siteler için içerik üretme yetkinliğine sahip olmak

14. Haber siteleri için içerik üretmeyi öğrenmek

15. Diğer siteler için içerik üretme konusunda deneyim sahibi olmak

16. Ürettiği dijital içerikleri etkili bir şekilde anlatabilmek

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

7. Dijital içerik üretiminin ne olduğunu öğrenir.

8. Sosyal medya siteleri için içerik üretebilir

9. Haber siteleri için içerik üretebilir

10. Diğer siteler için içerik üretebilir

11. Web 2.0 teknolojisinin özelliklerini etkin şekilde kullanabilir

12. Takım çalışması yapma konusunda deneyim kazanır

13. Yaratıcı fikir üretme konusunda tecrübe sahibi olur

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	x
	x
	x
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	x
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	x
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Medyada Veri Madenciliği 

Dersin Kodu: GZT4043

Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 7. Yarıyıl
Dersin Türü: Seçmeli 

Dersin Dili: Türkçe
Dersin Amacı

Veri madenciliğini tanımlamak, uygulama alanlarını belirlemek, medyada veri madenciliği üzerine güncel yaklaşımları ortaya koymaktır. 

Dersin Kısa İçeriği

Verileri toplama, sınıflandırma, analiz etme. Verilerin gazetecilik uygulamalarına entegre edilmesi,  sosyal medya üzerinden verilerin işlenmesi.

Dersin Önkoşulu: Yok 

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 0

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



  14                          3                             42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
                14                          3                             42

Ödevler 

Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav



  1                           20                           20

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav



  1                          40                            40

Uygulama

Toplam İş Yükü: 144

Toplam İş Yükü / 30: 5

Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ

1-Veri madenciliğine ilişkin kavramları tanımlayabilmek
2-Verileri analiz etme, veriler arasında ilişki kurma ve verileri sınıflandırabilmek 

3-Medyada veri analizi yapabilmek 

4-Verilere dayalı haber üretim süreci hakkında bilgi sahibi olmak

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 



50

Uzmanlık / Alan Dersleri 



50

İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 
                                                                                                       Kaynak

1-Veri Madenciliğine Giriş

2-Veri Madenciliği Yöntemleri

3-Veri Madenciliği Uygulamaları

4-Medyada Veri Analizinin Önemi

5-Veri Madenciliği ve Medyada İçerik Üretimi

6-Sosyal Medya Analizi 

7-Veri Madenciliği ve Habercilik

8-Veri Gazeteciliğinin Tanımı ve Tarihi







9-Veri Gazeteciliğine İlişkin Güncel Yaklaşımlar

10-Veri Kaynakları ve Veri Tabanları

11-Verilerin tanımlanması, Analiz edilmesi, Görselleştirilmesi, Haritalandırılması

12-Verilerin Doğrulanması

13-Veri Okuryazarlığının Önemi

14-Veriler Üzerinden İçerik Üretimi ve Etik 

Ders Kaynakları

· Han, J., Pei, J., & Kamber, M. (2011). Data mining: concepts and techniques. Elsevier. 

· Witten, I. H., Frank, E., Hall, M. A., & Pal, C. J. (2016). Data Mining: Practical machine learning tools and techniques. Morgan Kaufmann.

· http://verigazeteciligi.files.wordpress.com/2014/02/the-data-journalism-handbook-j-gray-et-al-oreilly-2012-bbs.pdf
· https://datajournalism.com/read/handbook/one/introduction/what-is-data-journalism
ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1



 40

Ödev                                         

Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav


1                                                     60




Toplam


              2

                          100



Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 40
         Genel Başarı Oranı: 100

DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1-Veri madenciliğini tanımlamak ve uygulama alanlarını bilmek

2-Verileri analiz ederek ve doğru kullanarak medyada içerik üretmek 

3-Veri gazeteciliğine ilişkin kavramlar ve uygulamalar hakkında bilgi sahibi olmak 

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1-Veri madenciliğine ilişkin kavramları tanımlar.

2-Verileri analiz eder.

3-Veri madenciliğine ilişkin uygulama alanlarını bilir.
4-Verileri doğru bir şekilde kullanarak medyada içerik üretiminde bulunabilir.

5-Veri gazeteciliğine ilişkin temel yaklaşımları ve güncel uygulamaları bilir.

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 2
	
	x
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 3
	
	x
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	x
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Dijital Kültür

Dersin Kodu: GZT4046

Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 8. Yarıyıl

Dersin Türü: Seçmeli

Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı

Genel olarak, günümüzün dijital sahasını oluşturan çeşitli sosyal, artistik, kuramsal ve kültürel pratikler üzerinde yoğunlaşır. Dersin önemli bir bölümü, dijital teknolojilerin gelişimini, feminizm, kültürler arası geçişler, net aktivizm, medya felsefesi gibi aktivist ve artistik pratiklerden ve ideolojilerden yola çıkarak sorgulamaya ayrılmıştır. İnsan kimlilk ve bedeninin yeniden yapılanması incelenirken, cyborg kuramı, siber-feminizm, web kameraları, chat odaları, internet posta listeleri ve yeni medya sanatı önem verilecek konular arasındadır

Dersin Kısa İçeriği

Dersi alan öğrenciler, dijital kuramları ve üretimleri incelemek yanında, gözetleme, sansür, cinsiyet, etnik kimlik ve kamusal alanın ticarileşmesi gibi temel etik konular üzerinde düşünme fırsatı bulacaklardır.
Dersin Önkoşulu

Yok

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 0

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



14

3


42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
              14

3


42

Ödevler 

Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav



1

30


30

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav



1

40


40

Uygulama

Toplam İş Yükü: 154

Toplam İş Yükü / 30: 5.13

Dersin AKTS Kredisi: 5

DERSİN HEDEFLERİ

1. Dijital kültür kavramını tanıtmak

2. Dijitalleşme ve kültür alanına ilişkin kuramsal ve uygulamalı bilgiler ve fikirleri aktarmak

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 




30

Destek Dersleri




30

Temel Mesleki Dersler 






Uzmanlık / Alan Dersleri 





İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri

40

Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 









Kaynak
1. İletişim ve kültürün üretimi

2. Kültür ve iletişim bağı

3. İletişimin ve kültürün dijitalleşmesi

4. Çelişen teknoloji görüşleri I: iyimserler, kötümserler

5. Kültür endüstürileri

6. Gelişen bilgi teknolojilerinin yaşantımıza etkisi

7. Geleneksel medyadan dijital medyaya geçiş süreci

8. Web 2.0 teknolojisi

9. Web 2.0 teknolojisi ve sürekli güncellenen dijital ortam

10. Sosyal medyanın dijital kültür alanındaki yeri ve dijital kültüre katkısı

11. Jean Baudrillard’ın Simülakrlar ve Simülasyon kuramı

12. Manuel Castells’in Ağ Toplumu

13. Dijital kültürün medya alanına olumlu ve olumsuz etkileri

14. Genek tekrar

Ders Kaynakları

1. Baudrillard J. (2011). Simülakrlar ve Simülasyon. Ankara: Doğu Batı Yayınları

2. Castells M. (2005). Ağ Toplumunun Yükselişi. İstanbul: Bilgi Üniversitesi Yayınları

3. Goffman E. (2014). Günlük Yaşamda Benliğin Sunumu. İstanbul: Metis Yayınları

4. Smith P. (2007). Kültürel Kuram. İstanbul: Babil Yayınları

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1



40





Ödev

Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav


1



60




Toplam


              2



100







Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 40

         Genel Başarı Oranı: 100

DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1. Dijital kültür kavramını tanımlar

2. Dijitalleşme ve kültür alanına ilişkin kuramsal ve uygulamalı bilgiler ve fikirler arasında bağlantı kurar.

3. İnternet, Enformasyon, Bilgi ve yeni iletişim teknolojilerini inceler.

4. Aktivist hareketlere dayalı özellikle çevrimiçi pratiklerden ve ideolojilerden yola çıkarak olayları değerlendirir.

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1. Dijital kültür kavramını tanımlayabilme

2. Dijitalleşme ve kültür alanına ilişkin kuramsal ve uygulamalı bilgiler ve fikirler arasında bağlantı kurabilme

3. İnternet, Enformasyon, Bilgi ve yeni iletişim teknolojilerini inceleyebilme

4. Aktivist hareketlere dayalı özellikle çevrimiçi pratiklerden ve ideolojilerden yola çıkarak olayları değerlendirebilme

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 2
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 3
	
	x
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Dijitalleşen Gazetecilikte İş Modelleri 

Dersin Kodu: GZT4048

Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 8. Yarıyıl
Dersin Türü: Seçmeli

Dersin Dili: T

Dersin Amacı: Bu dersin amacı, habercilik uygulamalarındaki dijital dönüşüm ile gündeme gelmeye başlayan yeni iş modelleri üzerinde durmaktır. 
Dersin Kısa İçeriği: Bu ders kapsamında, dijital medya gazeteciliğine ilişkin çeşitli iş modelleri üzerinde durulacak ve örnekler incelenecektir.

Dersin Önkoşulu: Yok
KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 0

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU 
 

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



14                          3                            42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
              14                          3                            42

Ödevler  

Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav



1                            20                           20

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav



1                            40                           40

Uygulama

Toplam İş Yükü: 144
Toplam İş Yükü / 30: 5
Dersin AKTS Kredisi: 5

DERSİN HEDEFLERİ

1- Dijital medya gazeteciliğine ilişkin yeni iş modellerinin dünyadaki gelişimini ele almak

2- Dijital medyada ön plana çıkan çeşitli gelir modelleri üzerinde durmak. 

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 



50

Uzmanlık / Alan Dersleri 



50

İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 









Kaynak
1.Yeni İletişim Teknolojileri ve İnternet
 2.Web teknolojilerinin gelişimi (web 1.0, web 2.0, web 3.0)

3. Küreselleşme ve Kapitalizm

4. Dijital Medya ve Küresel İletişim Politikaları 

5. Ağ Toplumu ve Enformasyon Kapitalizmi 

6. Küresel İletişimin Teknik ve Ekonomik Alt Yapısı

7. Gazetecilikte Dijital Dönüşüm

8. Dijital Medya Gazeteciliğinin Ekonomi Politiği 

9. Dijital Gazetecilikte Gelir Modelleri 

10. Dijital Gazetelerin Gelir Kaynakları Olarak Reklamlar

11. Türkiye’de Dijital Medya Gazeteciliği ve İş Modelleri

12. Dünyada Dijital Medya Gazeteciliği ve İş Modelleri 

13. Gelir Modellerini Dijital Gazete Örnekleri Üzerinden İncelemek 

14. Gelir Modelleri Üzerine Gelecekteki Tasarımlar

Ders Kaynakları

Geray, Haluk;  “Birikim Düzenleri, Yeniden Yapılanma ve Küreselleşme”, İletişim Ağlarının Ekonomisi, Ed. Funda Başaran, Haluk Geray, Ütopya Yayınevi, Ankara, 2016.

Saka, Erkan; “Dijital Dönüşüm ve Gazetecilik İçin Yeni İş Modelleri”, Yeni Medya Çalışmaları IV: Dijitalleşen Gazetecilik İçin Yeni İş Modelleri, Ed. Erkan Saka, Vehbi Görgülü, Anıl Sayan, MA, Taşmektep Yayınları, İstanbul, 2017.

Kara, Tolga; Sosyal Medya Endüstrisi, Beta Yayıncılık, İstanbul, 2013.

Karahisar, Tüba; Türkiye’de Medya Sektörü ve Gazeteciler, Ekin Yayınevi, Bursa, 2012.

Mosco, Vincent; “İletişim Endüstrilerinde Emek: Eleştirel Toplumbilimsel Bir Bakış Açısı”, Kitle İletişimin Ekonomi Politiği, Der. Levent Yaylagül, Dalbaz Yayıncılık, Ankara, 2006.

Pavlik, John, V.; Yeni Medya ve Gazetecilik, Çev. Müge Demir, Berrin Kalsın, Phoenix Yayınevi, Ankara, 2013.

Wayne, Mike; Marksizm ve Medya Araştırmaları, Çev. Barış Cezar, Yordam Kitap, İstanbul, 2006.

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1



40

Ödev

Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav


1



60
Toplam


              2



100



Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 40
         Genel Başarı Oranı: 100
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1-Dijital medya gazeteciliğine ilişkin gelir modellerini ve yeni iş modellerini öğrenmek 

2-Dijital medya gazeteciliğine ilişkin gelir modellerini dijital gazete örnekleri üzerinden değerlendirmek

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1-Dijital medya gazeteciliğine ilişkin çeşitli gelir modellerini bilir ve değerlendirir. 

2-Dijital medya gazeteciliğine özgün iş ve gelir modelleri hakkında ekonomi politik kuramı bağlamında değerlendirme yapar.

3-Dijital gazetecilikte iş modellerini, dijital gazete örnekleri üzerinden ele alır ve değerlendirir. 

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	x
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 3
	
	x
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Teknoloji ve Enformasyon Toplumu

Dersin Kodu: GZT4050
Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 8. Yarıyıl

Dersin Türü: Seçmeli

Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı: Teknolojideki gelişimler bilgi akışı hızı, bilgi depolama, bilgi çeşitliliği erişimdeki sınırlılıkları azaltmada, haber niteliklerinin değişmesinde birçok dönüştürücü etkiye sahiptir. Günümüzde hızlı ve kısa enformasyonlar elde etmek önemli hale gelmiştir. Bu yüzden bilgi ve haberler yeni hikaye anlatma teknikleriyle aktarılmaktadır. Yeni iletişim teknolojilerin multimedya özellikleri, enformasyon kurumlarının organizasyon yapılarında, enformasyon üretimi ve paylaşımında ve habercilik pratikleri üzerinde dönüşümlerin geçirilmesine yol açmıştır.Bu dönüşümlerin kavranabilmesi ve yorumlanabilmesi, teknoloji ve toplum kavramları ekseninde bir tartışmayı gerekli kılmaktadır. Teknoloji ve Enformasyon toplumu dersi yeni teknoloji ve enformasyonun işlenmesi ve sunumu aşamasındaki değişikliklerin yanı sıra toplumların teknoloji ve bilgi pratiklerinin de incelenmesi ve bu bağlamdaki dönüşümlerini incelemeyi amaçlamaktadır.  

Dersin Kısa İçeriği: Bu derste kısaca Teknoloji ve Enformasyon toplumu ilişkisine ile ilgili yaklaşımlar incelenecektir.

Dersin Önkoşulu: yok

KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 0

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



14

3


42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
              14

3


42

Ödevler 

Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav



1

20


20

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav



1

40


40
Uygulama

Toplam İş Yükü: 144

Toplam İş Yükü / 30: 5

Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ

1. Yeni iletişim teknolojilerini açıklamak

2. Toplumlardaki iletişim teknolojileri ve enformasyon politikalarını açıklamak

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 
                                       50





Uzmanlık / Alan Dersleri                                         50





İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 
                                                                                                                       Kaynak


1.Hafta: Teknoloji ve Enformasyon toplumu ilişkisine ile ilgili temel yaklaşımlar


2.Hafta: İletişim teknolojilerinin günümüze kadarki gelişimi

3.Hafta: Yeni iletişim teknolojileri

4.Hafta: Bilgi-enformasyon teorileri

5.Hafta: Küreselleşme, ağ toplumu ve yeni ekonomi

6.Hafta: Enformasyon toplumu politikaları

7.Hafta: Yeni iletişim teknolojileri, enformasyon ve etik, fikri mülkiyet hakları

8.Hafta: Enformasyon ve etik

9.Hafta: Fikri mülkiyet hakları

10.Hafta: E-devlet, E-demokrasi ve Yönetişim Yaklaşımı

11.Hafta: Yeni İletişim Teknolojileri, Günümüz Toplumunda Eşitlik Sorunu

12.Hafta: Gelecek, Ütopyalar ve Karşı Ütopyalar

13.Hafta: İnternet, Toplum ve Kültür

14. Hafta: Ağ toplumu 

Ders Kaynakları

1. Bahri Ata (2017); Bilim Teknoloji ve Sosyal Değişme, Ankara: Pegem Akademi,

2. Russell Bernard: “Bilimin Toplum Üzerindeki Etkileri” İzmir: İlya yayınevi

3. Castells, Manuel (2008) “Bin Yılın Sonu & Enformasyon Çağı Ekonomi, Toplum ve Kültür Cilt.3” İstanbul Bilgi Üniversitesi 

4. Cipolla, Carlo (2002); Zaman Makinesi Saat ve Toplum 1300-1700 Kitap Yayınevi

5. Jan Van Dijk ( 2018). Ağ Toplumu, İstanbul: Epsilon Yayınevi.

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav

           1



        40

Ödev

Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav                                 1

                                      60





Toplam

                         2







Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı:        40
         Genel Başarı Oranı:    100
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI: 

1. Yeni iletişim teknolojileri ve enformasyon ilişkisini öğrenme

2. Teknolojideki değişimlerin toplumdaki dönüşümlere etkisini öğrenme 

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1. Yeni iletişim teknolojileri ve enformasyon ilişkisini bilir

2. Teknolojideki değişimlerin toplumdaki dönüşümlere etkisini bilir

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	x
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Sosyal Medya ve Tüketim

Dersin Kodu: GZT4052

Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 8. Yarıyıl
Dersin Türü: Seçmeli

Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı

Sosyal medya çift taraflı ve eş zamanlı bilgi paylaşımına ulaşılmasını sağlayan medya

sistemidir. Sosyal medyada zaman geçirme arttığından burada tüketime yönelik içerikler de yoğunlukla yer almaktadır. Tüketiciler ürünlerle ilgili yorumlardan etkilenmektedir. Tüketicilerin sosyal medyada içerik paylaşması ve içerikleri takip etmesi firmaların sosyal medyayı pazarlama aracı olarak kullanmasında etkilidir. Bu ders sosyal medyanın tüketim pratiklerine etkisini incelemeyi amaçlamaktadır. 

Dersin Kısa İçeriği:  Bu derste sosyal medya ve tüketim ilişkisi incelenecektir.

Dersin Önkoşulu: Yok
KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 3

Pratik: 0

AKTS: 6

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



14                            3                        42

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
               14                           3                        42

Ödevler                                                   
Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav



1                              20                       20

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav
                                           1                              40                      40



Uygulama

Toplam İş Yükü: 144

Toplam İş Yükü / 30: 5

Dersin AKTS Kredisi:5 
DERSİN HEDEFLERİ

1.Tüketim toplumu ve tüketim kültürünü açıklamak

2.Sosyal medyanın tüketici davranışlarına etkisini açıklamak

DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 
                                    50





Uzmanlık / Alan Dersleri                                     50





İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 
                                                                                                                Kaynak
1.Hafta: Tüketim toplumu


2.Hafta: Tüketimin toplumsal mantığı

3. Hafta: Sosyal Medya 

4. Hafta: Sosyal ağ türleri 

5. Hafta: Sosyal Medya Pazarlaması

6. Hafta: Tüketim kültürü ve  sosyal medya

7. Hafta: Tüketici davranışları

8. Hafta: Sosyal medyanın tüketici davranışlarına etkisi 

9. Hafta: Reklam, kültür ve mit ilişkisi

10. Hafta: Haber ve tüketim kültürü

11. Hafta: Tüketim nesnesi olarak beden ve bedenin medyada temsili

12. Hafta: Tüketim kültürü ve sınıf ilişkisi: Tüketim kültürünün yarattığı mekânsal ayrışma

13. Hafta: Popüler kültür, sosyal medya ve tüketim

14. Hafta: Genel değerlendirme

Ders Kaynakları

1. Filiz Aydoğan (2005). Medya ve Tüketim Kültürü Üzerine Eleştirel Bir Analiz, Türkmen Kitabevi.

2. Yavuz Odabaşı (2013). Yetinen Toplumdan Tüketen Topluma, Aura Kitapları

3. Emrah Tokgöz (2019). Kadınların Satın Alma ve Tüketim Davranışlarına Yönelik Bir Araştırma. Gece Akademi.

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1


      40

Ödev

Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav

       1                                                     60






Toplam

                                                                           100







Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 40
         Genel Başarı Oranı: 100
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1. Tüketim toplumunun niteliklerini öğrenir.

2. Sosyal medya ve tüketim ilişkisini öğrenir.

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1. Tüketim toplumunun niteliklerini bilir.

2. Sosyal medya ve tüketim ilişkisini bilir.

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	x
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Adı: Veri ve Robot Haberciliği 

Dersin Kodu: GZT4054
Dersin Seviyesi: Lisans

Dersin Yarıyılı: 8. Yarıyıl
Dersin Türü: Seçmeli

Dersin Dili: Türkçe

Dersin Amacı: Yeni medyada gazetecilik biçimlerinden birisi olarak robot gazeteciliği ve veri gazeteciliği hakkında temel güncel bilgileri vermek ve uygulama alanı yaratmak.  

Dersin Kısa İçeriği: Verilerin kaynak olarak habercilikte kullanımı, veri gazeteciliğine ilişkin tanımlar, veri gazeteciliğinin gelişimi, veri gazeteciliğine ilişkin güncel yaklaşımlar, robot gazeteciliği hakkında temel bilgiler ve kullanım alanları.

Dersin Önkoşulu: Yok
KREDİ BİLGİLERİ

Teorik: 2

Pratik: 1

AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler



Sayısı

Süresi

Toplam İş Yükü
Ders Süresi 



     14                        3                          42                                  

Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 
                    14                       3                          42

Ödevler 

Sunum / Seminer Hazırlama

Ara Sınav



       1                        20                         20

Projeler

Laboratuvar

Arazi Çalışması

Genel Sınav



        1                      30                       30                         
Uygulama                                                             1                       20                        20
Toplam İş Yükü: 154

Toplam İş Yükü / 30: 5.13

Dersin AKTS Kredisi: 5
DERSİN HEDEFLERİ

1-Veri gazeteciliğine ilişkin temel kavramları bilmek

2-Verileri gazetecilikte doğru ve etkin bir şekilde kullanabilmek

3-Yeni bir gazetecilik türü olarak robot gazeteciliği hakkında bilgi sahibi olmak 

4-Yeni gazetecilik türleriyle özgün bir uygulama alanı yaratabilmek 
DERSİN KATEGORİSİ


DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 






Destek Dersleri

Temel Mesleki Dersler 



50

Uzmanlık / Alan Dersleri 



50

İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri




Aktarılabilir Beceri Dersleri

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ

Konu 

                                                                                                   Kaynak

1-Yeni İletişim Teknolojilerinin Gelişimi ve İnternet

2-Web 1.0, Web 2.0, Web 3.0


3-Yeni Medya ve Habercilik

4-Yeni Medyada Çeşitli Habercilik Türleri 

5-Veri Gazeteciliği

6-Veri Gazeteciliğinin Tarihsel Gelişimi

7-Veriler Üzerinden Dijital İçerik Üretme 

8-Robot Gazeteciliğinin Gelişimi

9-Robotların Haber Üretiminde Kullanımı

10-Öğrenci Sunumları

11-Öğrenci Sunumları

12-Öğrenci Sunumları

13-Öğrenci Sunumları

14-Öğrenci Sunumları 





Ders Kaynakları

· Akyazı, Ayşenur;  “Gazetecilikte Dijitalleşme ve Haber Üretimine Yansıması: Robot Gazeteciler”, Dijital Medya ve Gazetecilik, Ed. Olcay Uçak, Eğitim Yayınevi, Konya, 2018.
· http://verigazeteciligi.files.wordpress.com/2014/02/the-data-journalism-handbook-j-gray-et-al-oreilly-2012-bbs.pdf
· https://datajournalism.com/read/handbook/one/introduction/what-is-data-journalism
· https://journo.com.tr/robot-gazetecilik-yayiliyor-insan-gazetecilerin-sonu-mu
· https://www.academia.edu/39737194/Bir_Dijital_Gazetecilik_Bi%C3%A7imi_Robot_Gazetecilik
ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ

Yarıyıl İçi Çalışmaları
         Sayısı


Katkı Payı (%)
Ara Sınav


1



30

Ödev                                                1                                                      30
Devam





Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atölye

Seminer

Arazi Çalışması

Genel Sınav


1                                                     40




Toplam


              3


           100



Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 60
         Genel Başarı Oranı: 100
DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI

1-Veri gazeteciliğinin dünyada nasıl bir gelişim gösterdiğini bilmek

2-Robot haberciliğinin temel özelliklerini bilmek

3-Robot teknolojisinin haber üretim sürecine olan etkisini ortaya koymak

4-Robotların gelecekte gazetecilik mesleki pratiklerine olan etkisini olumlu ve olumsuz yönleriyle tartışabilmek

5-Veri gazeteciliğine ve robot haberciliğine ilişkin özgün uygulama alanı yaratabilmek 

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER

1-Veri gazeteciliğini ve robot gazeteciliğini tanımlayabilir. 

2-Veri gazeteciliğine ve robot gazeteciliğine ilişkin özgün uygulama alanı yaratır.

3-Yeni habercilik türleri üzerinden gazeteciliğin geleceğine dair değerlendirmelerde bulunur.

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

	
	DÖÇ1
	DÖÇ2
	DÖÇ3
	DÖÇ4
	DÖÇ5
	DÖÇ6
	DÖÇ7
	DÖÇ8
	DÖÇ9
	DÖÇ10

	BÖÇ 1
	x
	x
	
	x
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 2
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 3
	
	
	x
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 4
	x
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 11
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 12
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 13
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 14
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 15
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 16
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 17
	
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	BÖÇ 18
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 19
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 20 
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	BÖÇ 21
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

	
	BÖY1
	BÖY2
	BÖY3
	BÖY4
	BÖY5
	BÖY6
	BÖY7
	BÖY8
	BÖY9

	DKBB 1
	x
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 2
	
	
	
	x
	
	
	
	
	

	DKBB 3
	
	
	
	
	
	
	x
	
	

	DKBB 4
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 5
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 6
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 7
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 8
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 9
	
	
	
	
	
	
	
	
	

	DKBB 10
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	GAZETECİLİK LİSANS DERS PROGRAMI



	
	PROGRAM ÇIKTILARI

	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	1. YIL 1. YARIYIL

	GZT1001
	Genel İktisat
	2
	0
	3
	0
	1
	0
	0
	0
	0
	0
	2
	1
	1
	0
	1
	0
	5
	3
	3
	4
	0
	0
	2
	5

	GZT1003
	İletişime Giriş
	3
	0
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	5
	3
	5
	1
	5
	3
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT1005
	Davranış Bilimleri
	3
	0
	4
	0
	5
	0
	0
	0
	0
	2
	4
	0
	0
	4
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	5

	GZT1007
	Temel Gazetecilik
	3
	0
	6
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT1009
	Temel Hukuk
	2
	0
	2
	0
	3
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	0
	4
	3
	5

	TDL1011
	Türk Dili I
	2
	0
	2
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	2
	0
	0
	4
	0
	0
	0
	5

	YDL1013
	Yabancı Dil I
	3
	0
	3
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	0
	0
	0
	5
	0
	0
	0
	5

	ATA1015
	Atatürk İlkeleri İnkılap Tarihi I
	2
	0
	2
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	3
	0
	0
	3
	0
	0
	0
	5

	ENF1021
	Temel Bilgisayar
	2
	2
	3
	0
	0
	0
	0
	3
	3
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	4
	0
	0
	5


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	1. YIL 2. YARIYIL

	GZT1002
	İletişim Tarihi
	3
	0
	4
	3
	3
	0
	5
	0
	0
	2
	0
	0
	0
	2
	0
	0
	5
	0
	4
	4
	4
	0
	0
	4

	GZT1004
	Haber Toplama ve Yazma
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	2
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT1006
	Sosyoloji
	2
	0
	2
	0
	2
	0
	2
	0
	1
	4
	0
	2
	0
	3
	0
	0
	5
	0
	4
	5
	0
	5
	1
	5

	GZT1008
	Siyaset Bilimi
	2
	0
	4
	0
	0
	0
	3
	0
	0
	0
	0
	3
	0
	5
	0
	0
	5
	4
	5
	5
	0
	4
	2
	5

	GZT1010
	Temel Fotoğrafçılık
	2
	1
	6
	0
	3
	5
	0
	5
	5
	0
	3
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	0
	3
	5

	GZT1018
	Yazılı ve Sözlü Anlatım
	1
	1
	2
	0
	3
	0
	0
	3
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	0
	5

	TDL1012
	Türk Dili II
	2
	0
	2
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	2
	0
	0
	4
	0
	0
	0
	5

	YDL1014
	Yabancı Dil II
	3
	0
	3
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	0
	0
	0
	5
	0
	0
	0
	5

	ATA1016
	Atatürk İlkeleri İnkılap Tarihi II
	2
	0
	2
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	3
	0
	0
	3
	0
	0
	0
	5


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	2. YIL 3. YARIYIL

	GZT2001
	Gazete Yazı Türleri
	2
	0
	2
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	3
	3
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT2003
	Araştırma Yöntemleri
	2
	1
	4
	2
	4
	0
	0
	0
	0
	5
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	0
	5
	5
	0
	3
	3
	5

	GZT2005
	Türk Basın Tarihi
	3
	0
	5
	3
	2
	0
	5
	0
	0
	0
	4
	4
	0
	4
	0
	0
	5
	2
	3
	3
	4
	0
	0
	5

	GZT2007
	Basın Fotoğrafçılığı
	1
	2
	5
	3
	5
	5
	3
	5
	5
	0
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	5

	GZT2009
	İletişim Kuramları
	3
	0
	4
	5
	5
	2
	5
	1
	0
	0
	1
	1
	4
	4
	4
	0
	5
	1
	5
	5
	1
	0
	0
	5

	GZT2011
	İnternet ve Yeni Medya
	3
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	4
	0
	3
	0
	3
	5
	0
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT2013
	Sayfa Tasarımı
	1
	2
	5
	3
	5
	5
	0
	5
	5
	5
	4
	4
	0
	0
	0
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	3
	5
	5


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	2. YIL 4. YARIYIL

	GZT2004
	İletişim Hukuku
	3
	0
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	3
	5
	5
	5
	0
	3
	3
	3
	5
	4
	5
	4
	4
	4
	4
	5

	GZT2006
	Haber Editörlüğü
	1
	2
	4
	5
	5
	5
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	4
	4
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5

	GZT2008
	İletişim Araştırmaları
	3
	0
	4
	5
	5
	3
	0
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5
	0
	5
	5
	0
	5
	0
	5

	GZT2010
	Siyasal Düşünceler Tarihi
	2
	0
	4
	0
	3
	0
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	4
	0
	0
	5
	0
	0
	5
	0
	0
	0
	5

	GZT2012
	Mesleki Yabancı Dil
	3
	0
	4
	5
	5
	5
	0
	5
	5
	5
	3
	3
	4
	4
	3
	5
	5
	0
	5
	5
	2
	0
	0
	5

	GZT2014
	Sayfa Tasarımı Uygulamaları
	1
	2
	5
	5
	5
	5
	0
	5
	5
	5
	4
	4
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT2016
	İnternet, Kamuoyu ve Demokrasi
	3
	0
	4
	3
	3
	0
	3
	0
	0
	0
	1
	2
	0
	5
	0
	0
	5
	2
	5
	5
	2
	4
	3
	5


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	3. YIL 5. YARIYIL

	GZT3001
	Medya Okuryazarlığı
	2
	1
	5
	5
	5
	0
	2
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT3003
	Sosyal Medya Yönetimi
	2
	1
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	5
	5
	4
	4
	0
	4
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	5
	0
	5
	5

	GZT3007
	Staj
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT3011
	Radyo ve Televizyon Haberciliği
	3
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	2

	GZT3009
	İletişim, Medya ve Etik
	3
	0
	5
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	4
	3
	3
	5
	0
	0
	0
	2

	
	Seçmeli Ders
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	3. YIL 5. YARIYIL SEÇMELİ DERSLER

	GZT3021
	Popüler Kültür
	3
	0
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	0
	2
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	3
	3
	3
	5

	GZT3013
	Yerel Habercilik
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	3
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	5

	GZT3015
	Medya ve İdeoloji
	2
	0
	5
	5
	2
	0
	5
	0
	0
	0
	2
	3
	0
	4
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	3
	0
	3
	2

	GZT3017
	İnsan Hakları ve Demokrasi
	2
	0
	5
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	4
	0
	0
	0
	0
	5
	0
	3
	5
	0
	3
	0
	5

	GZT3019
	Ekonomi Haberciliği
	2
	1
	5
	0
	4
	3
	0
	3
	0
	4
	5
	3
	3
	0
	0
	3
	5
	5
	5
	5
	3
	2
	5
	5

	GZT3023
	Haber Çözümlemeleri
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	3
	5
	5
	5
	0
	3
	0
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	2

	GZT3031
	İmagoloji ve Beden Dili
	1
	2
	5
	3
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	3
	3
	3
	5

	GZT3005
	Uluslararası İletişim
	3
	0
	5
	5
	5
	2
	2
	4
	1
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	0


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	3. YIL 6. YARIYIL

	GZT3002
	İnternet Gazeteciliği
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	4
	2
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT3004
	İletişim Sosyolojisi
	3
	0
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	3
	3
	3
	3
	0
	4
	0
	3
	5
	2
	5
	5
	5
	2
	4
	0

	GZT3006
	Web Tasarımı
	1
	2
	5
	2
	5
	4
	0
	0
	5
	5
	4
	4
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT3012
	Uygulamalı Gazetecilik I
	1
	2
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	2
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	5
	0

	GZT3007
	Staj
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	
	Seçmeli Ders
	
	
	5
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	
	


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	3. YIL 6. YARIYIL SEÇMELİ DERSLER

	GZT3010
	Kamuoyu Araştırmaları 
	3
	0
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT3014
	Medya ve Sivil Toplum
	2
	0
	5
	0
	3
	0
	3
	0
	0
	0
	3
	3
	0
	3
	0
	0
	5
	3
	5
	5
	3
	5
	5
	0

	GZT3016
	Medya ve Tüketim Toplumu
	3
	0
	5
	3
	3
	3
	3
	0
	0
	3
	3
	3
	0
	2
	0
	2
	5
	2
	5
	5
	3
	3
	3
	5

	GZT3022
	Girişimcilik
	4
	0
	5
	0
	4
	0
	0
	0
	0
	0
	3
	3
	0
	0
	0
	3
	5
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	5

	GZT3024
	Sağlık Haberciliği
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT3026
	Araştırmacı Gazetecilik Uygulamaları
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT3030
	İkna Kuramları
	3
	0
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	0
	5
	0
	5
	5
	3
	3
	5
	5

	GZT3034
	Sosyal Sorumluluk 
	3
	0
	5
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	3
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	5

	GZT3036
	Retorik
	1
	2
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	0
	5
	0
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	2
	0
	5
	5

	GZT3038
	Röportaj Teknikleri
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	2


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	4. YIL 7. YARIYIL

	GZT4000
	Bitirme Projesi I
	0
	2
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	5
	3
	3
	5
	3
	5
	5
	5
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT4003
	Yeni Medya Haberciliği 
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT4007
	Uygulamalı Gazetecilik II
	1
	2
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT4005
	Haber Portalı Yaratma 
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	 
	Seçmeli Ders
	 
	 
	5
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	 
	Seçmeli Ders
	 
	 
	5
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	4. YIL 7. YARIYIL SEÇMELİ DERSLER

	GZT4025
	Göstergebilim
	2
	0
	5
	5
	5
	2
	0
	3
	5
	5
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	0
	5
	5
	4
	0
	0
	5

	GZT4011
	Toplumsal Hareketler ve Medya
	3
	0
	5
	5
	5
	2
	3
	1
	0
	0
	0
	4
	0
	5
	0
	0
	5
	2
	5
	5
	0
	3
	0
	5

	GZT4013
	Medyada Güncel Sorunlar
	3
	0
	5
	1
	5
	2
	0
	0
	0
	0
	3
	5
	0
	0
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	0
	4
	5
	5

	GZT4015
	Spor Haberciliği
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	3
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT4029
	Uygulamalı Sunuculuk ve Diksiyon
	2
	1
	5
	3
	3
	3
	3
	3
	0
	7
	3
	5
	0
	2
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	5
	2

	GZT4031
	İnternet Girişimciliği
	1
	2
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	5
	0
	5
	5

	GZT4027
	Küreselleşme ve Postmodernite
	2
	0
	5
	5
	2
	2
	4
	0
	0
	3
	0
	0
	3
	5
	0
	2
	5
	0
	5
	5
	3
	3
	2
	5

	GZT4023
	Türkiye'nin Yakın Tarihi
	2
	0
	5
	1
	2
	1
	4
	0
	0
	4
	3
	2
	0
	5
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	0
	3
	0
	5

	GZT4037
	Çevre Gazeteciliği
	1
	1
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT4039
	Yeni Medya ve Siyaset
	3
	0
	5
	5
	5
	0
	4
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	0
	0
	5
	3
	4
	5
	0
	0
	5
	5

	GZT4041
	Dijital İçerik Yönetimi
	2
	1
	5
	5
	5
	3
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	4
	0
	5
	5
	5
	0
	5
	5

	GZT4043
	Medyada Veri Madenciliği
	3
	0
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	3
	0
	5
	5
	5
	0
	5
	5


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	4. YIL 8. YARIYIL

	GZT4000
	Bitirme Projesi 
	0
	2
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	5
	3
	3
	5
	3
	5
	5
	5
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT4004
	Alternatif Medya Uygulamaları
	1
	2
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	
	Seçmeli Ders
	 
	 
	5
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Seçmeli Ders
	 
	 
	5
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Seçmeli Ders
	 
	 
	5
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 

	
	Seçmeli Ders
	 
	 
	5
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 
	 


	D. KODU
	DERSİN ADI
	T
	P
	A
	1
	2
	3
	4
	5
	6
	7
	8
	9
	10
	11
	12
	13
	14
	15
	16
	17
	18
	19
	20
	21

	

	GZT4006
	Gündelik Hayat ve Medya 
	3
	0
	5
	3
	3
	4
	2
	4
	4
	5
	4
	4
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	5
	5

	GZT4008
	Kültürlerarası İletişim
	3
	0
	5
	2
	5
	2
	5
	0
	0
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	0
	5
	4
	5

	GZT4010
	Siyasal İletişim 
	3
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	4
	5
	5
	5

	GZT4012
	Edebi Gazetecilik Formları
	2
	0
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	5
	5
	5
	5
	0
	3
	0
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT4034
	Kurumsal İletişim
	3
	0
	5
	2
	5
	2
	0
	0
	0
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	2
	5
	5
	5

	GZT4024
	Grafik ve Animasyon
	1
	3
	5
	5
	5
	3
	0
	0
	5
	5
	5
	5
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	5
	3
	5
	5

	GZT4032
	Sosyal Politika
	3
	0
	5
	2
	5
	3
	0
	5
	1
	5
	5
	5
	0
	5
	0
	3
	5
	5
	5
	5
	3
	5
	5
	5

	GZT4036
	Toplumsal Cinsiyet ve Medya
	2
	0
	5
	3
	5
	0
	0
	0
	0
	4
	5
	5
	0
	5
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	0
	5
	5
	5

	GZT4038
	Dergi Yayımcılığı Uygulamaları
	2
	1
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	3
	3
	3
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5
	5

	GZT4040
	Politik Kültür ve Medya
	3
	0
	5
	3
	5
	1
	4
	0
	0
	4
	5
	5
	3
	5
	0
	5
	5
	5
	5
	5
	2
	5
	5
	5

	GZT4042
	Gözetim Toplumu ve Medya
	3
	0
	5
	5
	5
	2
	0
	0
	0
	0
	5
	5
	0
	5
	0
	0
	5
	0
	5
	5
	5
	3
	3
	5
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