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15/01/2024 tarihinde saat 11:00‘da Doç. Dr. Perihan ŞEKER başkanlığında, aşağıda imzaları bulunan 
üyelerin katılımlarıyla toplanarak gündemdeki konular görüşülmüş ve aşağıdaki kararlar alınmıştır.
GÜNDEM:   1-  Fakültemiz Öz Değerlendirme Takımının Görüşülmesi.

2- Üniversitemiz Kalite Koordinatörlüğü’nün 11/01/2024 tarihli ve 463265 sayılı yazısının
     görüşülmesi.

         3-  Halkla İlişkiler ve Reklamcılık Bölüm Başkanlığının 12/01/2024tarihli ve E.463862 sayılı
               yazısının görüşülmesi.  

KARAR NO: 2024/02: Fakültemiz Öz Değerlendirme Raporu hazırlık süreci kapsamında Fakültemiz bölümlerinin 
bilgi, belge ve değerlendirmelerini yapmak üzere oluşturulan “Öz Değerlendirme Takımları” nın aşağıdaki tabloda 
belirtildiği şekliyle kabulüne oy birliği ile karar verilmiştir.

Halkla İlişkiler ve Reklamcılık Bölümü Öz 
Değerlendirme Takımı

Başkan: Doç. Dr. Elif ŞEŞEN 
Üye: Dr. Öğr. Üyesi Hülya Anakız ERTÜRK
Üye: Arş. Gör. Serhat MADSAR 
Öğrenci Temsilcisi: Yaren BULDU

Gazetecilik Bölümü Öz Değerlendirme 
Takımı

Başkan: Doç. Dr. Simge Deniz DEMİREL
Üye: Doç. Dr. Duygu ÜNALAN 
Üye: Arş. Gör. Dr. Vahdet Mesut AYAN
Öğrenci Temsilcisi: Gülay ÖZBEK

Radyo, Televizyon ve Sinema Bölümü Öz 
Değerlendirme Takımı

Başkan: Dr. Öğr. Üyesi Fatih DİREN 
Üye: Dr. Öğr. Üyesi Yavuz AKYILDIZ 
Üye: Arş. Gör. Bilgehan İHTİYAR 
Öğrenci Temsilcisi: Şule GÜNDÜZ

KARAR NO: 2024/03: Yükseköğretim Kalite Güvencesi ve Yükseköğretim Kalite Kurulu Yönetmeliği uyarınca "2023 
Yılı Kurum İç Değerlendirme Raporu" hazırlama sürecinde 2023 yılı için ilk defa akran değerlendirmesi yapılacaktır. 
Fakültemizde bölüm bazında akran değerlendirmesi Öz Değerlendirme Takımlarınca yapılacak olup birim 
eşleştirmelerinin ve değerlendirme takviminin aşağıdaki tabloda belirtildiği şekliyle kabulüne oy birliği ile karar 
verilmiştir.
 

DEĞERLENDİREN DEĞERLENDİRİLEN DEĞERLENDİRME 
TARİHİ

Gazetecilik Halkla İlişkiler ve Reklamcılık 26.02.2024

Halkla İlişkiler ve Reklamcılık Radyo, Televizyon ve Sinema 27.02.2024

Radyo, Televizyon ve Sinema Gazetecilik 28.02.2024

 KARAR NO: 2024/04:  11/01/2024 tarihinde toplanan Halkla İlişkiler ve Reklamcılık Bölümü öğretim üyelerinin 
görüşleri ile dış paydaş görüşleri doğrultusunda Eğitim-Öğretim Planının 5. ve 7. yarıyıllarındaki seçmeli ders 
havuzunun genişletilmesi amacıyla “Temel Pazarlama Stratejileri” seçmeli dersinin 5. yarıyıl seçmeli ders havuzuna, 
İletişimde Yaratıcı Drama” seçmeli dersinin 7. yarıyıl seçmeli ders havuzuna eklenmesine kararın oy birliğiyle karar 
verilmiştir.

Ders Tipi Dersin Kodu Dersin Adı T P AKTS Dersin Dönemi

Seçmeli HIR3047 Temel Pazarlama Stratejileri 3 0 5 V. Yarıyıl
Seçmeli HIR4047 İletişimde Yaratıcı Drama 2 1 5 VII. Yarıyıl

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.

Evrak Tarih ve Sayısı: 17/01/2024-464721
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NİĞDE ÖMER HALİSDEMİR ÜNİVERSİTESİ BOLOGNA SÜRECİNDE DERS TANITIMI
Fakülte/M.Y.O/Y.O/Enstitü:İletişim Fakültesi
Bölüm :Halka İlişkiler ve Reklamcılık

Tanıtım Ve Uygulama Bilgileri
Dersin Adı :Temel Pazarlama Stratejileri
Dersin İngilizce Adı :Fundamental Marketing Strategies
Dersin Türü :Seçmeli Ders
Dersin Dili :Türkçe
Dersin Seviyesi :Lisans
Dersin Kodu :
Ders Yarıyılı :5.Yarıyıl (Güz Dönemi)
Dersin Koordinatörü :Doç. Dr. Banu KÜLTER DEMİRGÜNEŞ
E-mail :banu.kulterdemirgunes@ohu.edu.tr
Dersin Yardımcı Elemanı :
D.Y.E Mail :

Kredi Bilgileri
Teorik:3 Pratik:0 Kredi:3 AKTS:5
Önşart :

Dersin Amacı :

Temel Pazarlama Stratejileri dersi, pazarlama ile pazarlamayı etkileyen çevreyi 
tanımlamayı, stratejik pazarlama planı ve pazarlama yönetim sürecinin değerlendirilmesini 
amaçlamaktadır. Bu ders ile ayrıca pazarlama karması unsurlarının analiz edilmesi ve 
sürdürülebilir pazarlama bilincinin oluşturulması amaçlanmaktadır.

Dersin Hedefleri
1 : Temel pazarlama kavramlarının değerlendirilmesi
2 : Plan ve strateji kavramlarının, pazarlama alanında kullanılması yönünde bilginin edinilmesi
3 : Stratejik pazarlama planlarını uygulayabilme bilgi ve yeteneğinin kazanılması
4 : Pazarlama unsurlarının koordineli ve sürdürülebilirlik bilinci ile kullanılması yönünde bilginin kazanılması

Dersin Kısa 
İçeriği :

Temel Pazarlama Stratejileri dersi plan, strateji, stratejik pazarlama planı gibi temel 
kavramların tanımı ile ürün, fiyat, dağıtım ve tutundurma unsurlarının yönetimi konularını 
kapsamaktadır. Bu ders ayrıca sürdürülebilirlik bilinci, pazar bölümlendirme ve 
hedefleme, hedef pazar seçimi, konumlandırma stratejileri gibi temel pazarlama konularını 
kapsamaktadır.

Dersin Kategorisi Yüzde
Destek Dersleri 20

 İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri 80
Toplam: 100

Ölçme ve Değerlendirme Biçimi
Yarıyıl İçi Çalışmaları : Sayısı Katkı Payı (%)
Ara Sınav : 1 30
Ödev : 1 20
Devam :
Uygulama :

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.

Evrak Tarih ve Sayısı: 17/01/2024-464721
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Laboratuvar :
Proje :
Atölye :
Seminer :
Arazi Çalışması :
Genel Sınav : 1 50
Toplam : 3 100
Yarıyıl İçi Çalışmaların  Başarıya Oranı: 50
Genel Başarı Oranı: 100

Ödevler
1: İçerik???

Projeler

1 İçerik???
Diğer

1 İçerik???
Dersin Haftalık Dilimler Halinde İçeriği

 Konular Kaynaklar

1 Pazarlama ve Pazarlamayı Etkileyen İç ve Dış Çevre 
Faktörleri

2 Pazarlamada Sürdürülebilirlik Kavramı
3 Pazarlama Planlaması
4 Stratejik İşletme Planlaması
5 Stratejik Pazarlama Planlaması
6 Portföy Yönetim Matrisleri
7 Pazar Bölümlendirme Stratejileri
8 Hedef Pazar Seçim Stratejileri 
9 Konumlandırma Stratejileri
10 Pazarlama Karması Unsurları Genel Değerlendirmesi
11 Pazarlama Karması Unsurları Genel Değerlendirmesi
12 Güncel Pazarlama Yaklaşımları
13 Örnek Olay Çalışması
14 Örnek Olay Çalışması
                                                                                    Kitaplar 
1 Kotler, P.  2000; Pazarlama Yönetimi, (Çev: Nejat Muallimoğlu),  Beta Yayıncılık, İstanbul.
2 Yükselen, C. 2001; Pazarlama-İlkeler, Yönetimi, Detay Yayıncılık, Ankara.

Ders Notu
Diğer

AKTS iş yükü tablosu
Etkinlikler Sayısı Süresi Toplam İş Yükü
Ders Süresi 14 3 42
Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi 7 6 42
Ödevler 1 20 20
Sunum/ Seminer Hazırlama

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.

Evrak Tarih ve Sayısı: 17/01/2024-464721
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Ara Sınav 1 20 20
Proje
Laboratuar
Arazi Çalışması
Genel Sınav 1 30 30
Uygulama
 Toplam İş Yükü  154
 Toplam İş Yükü / 30        5,13333
 Dersin AKTS Kredisi      5

Dersin Öğrenme Çıktıları
DOC1 Ürün, hizmet ve fikirlerin pazarlanabilmesi için temel gereklilikleri öğrenmek

DOC2 Ürün, hizmet ve fikirlerin fiyatlandırılması, tutundurulması ve dağıtılması konularında bilgi 
sahibi olmak

DOC3 Pazarlama teorisi ile uygulama süreci arasındaki benzer ve farklı yönleri kavramak
DOC4 Pazarlama karması unsurlarını analiz etmek
DOC5 Sürdürülebilirlik yönünde bir  tüketim bilinci kazanmak
 Öğrenciye Kazandırılması Amaçlanan Bilgi Ve Beceriler DüşükOrta Yüksek

1 :Pazarlama konularına yönelik olarak, sorun çözebilecek düşünce yeterliliğine sahip 
olur. x

2 :Pazarlama konularında eleştirel düşünme yeterliliği kazanır. x
3 :Stratejik planlar üzerinde düşünebilme yetisini kazanır. x

4 Temel pazarlama ilkelerinin, pazarlama yönetim sürecine uyarlanması konusunda bilgi 
kazanır. x

Dersin Öğrenim Çıktıları İle Bölümün Öğrenim Çıktılarının İlişkilendirilmesi
 DÖÇ1 DÖÇ2 DÖÇ3 DÖÇ4 DÖÇ5 DÖÇ6 DÖÇ7 DÖÇ8 DÖÇ9 DÖÇ10 DÖÇ11 DÖÇ12 DÖÇ13 DÖÇ14 DÖÇ15
BÖÇ1
BÖÇ2
BÖÇ3
BÖÇ4 x x x x x
BÖÇ5
BÖÇ6 x x x
BÖÇ7 x x x
BÖÇ8 x x x
BÖÇ9
BÖÇ10
BÖÇ11
BÖÇ12
BÖÇ13
BÖÇ14
BÖÇ15

Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler İle Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi
 BOY1 BOY2 BOY3 BOY4 BOY5 BOY6 BOY7 BOY8 BOY9 BOY10 BOY11 BOY12 BOY13 BOY14 BOY15
DY1 x
DY2 x
DY3 x x x x x
DY4 x x x x x x

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.
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T.C
NİĞDE ÖMER HALİSDEMİR ÜNİVERSİTESİ

İLETİŞİM FAKÜLTESİ DEKANLIĞI
 KALİTE KOMİSYONU KARARI

Toplantı Tarihi Kimlik /Dosya No Toplantı Sayısı

15/01/2024 50040728-050.99 02

Merkez Yerleşke Bor Yolu 51240 Niğde Bilgi için : Zehra UĞUR
Tel: 0 388 225 45 23 Faks: 0 388 225 45 23         Telefon : 0 388 225 2550
Ağ:http://www.ohu.edu.tr/iletisimfakultesi    E-Posta : iletisimfakultesi@ohu.edu.tr Sayfa 5 / 

21

DY5
DY6
DY7
DY8
DY9
DY10
DY11
DY12
DY13
DY14
DY15

Niğde Ömer Halisdemir University Course Automation System
Faculty/V.S/H.E/Institute :Communication Faculty
Department :Department of Public Relations and Advertising

Course Presentation and Application Information
Course Title :Fundamental Marketing Strategies
Course Type :Selective
Course Language :Turkish
Course Level :Licence
Course Code :
Semester :5rd Semester (Fall Term)
Course Coordinator :Associate Professor Banu KÜLTER DEMİRGÜNEŞ
E-mail :banu.kulterdemirgunes@ohu.edu.tr
Assistant Staff of the 
Course :

Assistant Staff of the 
Course E-Mail :

Course Credit Information
Theoretical:3 Practical:0 Credit:3 ECTS:5
Prerequisites :

Course Objective:

Fundamental Principles of Marketing course aims to define marketing and effective factors 
on marketing,  and to evaluate strategic marketing plan & marketing management process. 
This course also aims to analyze marketing mix dimensions and to raise awaraness on 
sustainable marketing. 

Course Objectives
1 : Evaluating fundamental concepts of marketing
2 : Having information to use the concepts of plan and strategy the field of marketing
3 : Getting information and skills to apply strategic marketing plan
4: Getting information to use marketing mix dimensions integrally and with a sustainable consciousness

Brief Content of 
the Course :

The course of Fundamental Principles of Marketing covers defining basic concepts as plan, 
strategy, strategic marketing plan and management of marketing mix dimensions  as 
product, price, promotion and place. Besides, this course covers basic marketing topics 

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.
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such as sustainable conciousness, market segmentation, target market selection and 
positioning strategy. 

Course Category Percentage

Supporting Courses
Courses of Communication and Management Skills

20
80
Total : 100

Measurement-Evaluation Format
Studies within a Semester : Number Percentage (%)
Midterm : 1 30
Homework : 1 20
Attendance :
Application :
Laboratory :
Project :
Workshop :
Seminars :
Field Work :
Final Exam 1 50
Total : 100
Percentage of the Studies within a Semester :
Overall Success Percentage : 

Homework
Projects
Other

Contents of the Courses in a Weekly Period
WeekSubjects Textbook/Material

1 Marketing and Internal & External Factors Affecting 
Marketing

2 Sustainability Concept on Marketing
3 Marketing Plan
4 Strategic Business Plan
5 Strategic Marketing Plan
6 Portfolio Management Matrix
7 Market Segmentation Strategies
8 Strategies for Target Market Selection 
9 Positioning Strategies
10 General Evaluation of Marketing Mix Dimensions
11 General Evaluation of Marketing Mix Dimensions
12 Current Marketing Trends
13 Case Study
14 Case Study

Books 
1 Kotler, P.  2000; Pazarlama Yönetimi, (Çev: Nejat Muallimoğlu),  Beta Publishing, İstanbul.

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.
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2 Yükselen, C. 2001; Pazarlama-İlkeler, Yönetimi, Detay Publishing, Ankara.

Lecture Notes
Other

ECTS Workload Table
Activities Number Duration Total Workload
Course Duration 14 3 42
Outside Classroom Study Duration 7 6 42
Homework 1 20 20
Presentation/Seminar Preparation
Midterm Exam 1 20 20
Project
Laboratory
Field Work
Final Exam 1 30 30
Application
 Total Workload 154
 Total Workload/30 5,13333
 Course ECTS Credit 5

Learning Outcomes of the Course
DOC1 Learning main reguirements in order to market product, service and  idea
DOC2 Having information about pricing, promoting and distributing of products and services
DOC3 Understanding the similarities and differences between marketing theory and application process
DOC4 Analyzing marketing mix dimensions
DOC5 Having conciousness on sustaianble consumption
 Knowledge and Skills Intended for Students to Aquire Low Average High
1 :Have mental proficiency for resolving marketing problems x
2 :Gets competence on thinking critically about marketing topics x
3 :Gets competence on thinking about strategic plans 

4 :Have information about adopting fundamental marketing principles to marketing 
management process x

The Relationship Between Course Content and Learning Outcomes
Week BÖÇ1 BÖÇ2 BÖÇ3 BÖÇ4 BÖÇ5 BÖÇ6 BÖÇ7 BÖÇ8 BÖÇ9 BÖÇ10 BÖÇ11 BÖÇ12 BÖÇ13 BÖÇ14 BÖÇ15
1
2
3
4 x x x x x
5
6 x x x
7 x x x
8 x x x
9
10

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.

Evrak Tarih ve Sayısı: 17/01/2024-464721
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11
12
13
14
15

The Association of Course Learning Outcomes and Department Outcomes
 DÖÇ1 DÖÇ2 DÖÇ3 DÖÇ4 DÖÇ5 DÖÇ6 DÖÇ7 DÖÇ8 DÖÇ9 DÖÇ10 DÖÇ11 DÖÇ12 DÖÇ13 DÖÇ14 DÖÇ15

BÖÇ1 x
BÖÇ2 x
BÖÇ3 x x x x x
BÖÇ4 x x x x x x
BÖÇ5
BÖÇ6
BÖÇ7
BÖÇ8
BÖÇ9
BÖÇ10
BÖÇ11
BÖÇ12
BÖÇ13
BÖÇ14
BÖÇ15

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.
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Dersin Adı: İLETİŞİMDE YARATICI DRAMA
Dersin Kodu: HIR4047
Dersin Seviyesi: Lisans
Dersin Yarıyılı: 7. Yarıyıl
Dersin Türü: Seçmeli
Dersin Dili: Türkçe
Dersin Koordinatörü: Doç. Dr. Nesrin CANPOLAT

Dersin Amacı
Yaratıcılık, drama, oyun, iletişim-etkileşim, rol oynama, doğaçlama vb. yaratıcı dramanın temel kavramlarının 
öğretilmesi amaçlanmaktadır.

Dersin Kısa İçeriği
Yaratıcı dramanın temel kavramları, yaratıcı dramanın aşamaları ve tarihçesi, toplumsal olaylar ve yaratıcı drama 
ilişkisi, dramanın bireysel ve sosyal gelişime katkısı, yaratıcı drama ve iletişim ilişkisi

Dersin Önkoşulu
Yok

KREDİ BİLGİLERİ
Teorik: 2
Pratik: 1
AKTS: 5

AKTS İŞ YÜKÜ TABLOSU

Etkinlikler Sayısı Süresi Toplam İş Yükü
Ders Süresi  14 3 42
Sınıf Dışı Ders Çalışma Süresi  14 2 28
Ödevler 
Sunum / Seminer Hazırlama
Ara Sınav  1 20 20
Projeler
Laboratuvar
Arazi Çalışması
Genel Sınav  1 30 30
Uygulama  1 20 20

Toplam İş Yükü: 140
Toplam İş Yükü/30: 5
Dersin AKTS Kredisi: 5

DERSİN HEDEFLERİ
1. Temel drama kavramlarını öğretmek 
2. Yaratıcı drama-iletişim ilişkisini açıklamak
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DERSİN KATEGORİSİ DERSİN YÜZDESİ
Sosyal Bilimler 30
Destek Dersleri 20
Temel Mesleki Dersler 
Uzmanlık / Alan Dersleri 20
İletişim ve Yönetim Becerileri Dersleri 20
Aktarılabilir Beceri Dersleri 10

DERSİN HAFTALIK İÇERİĞİ
Konu        Kaynak
1. Dersin amacı, içeriği, ölçme değerlendirmeye ilişkin genel bilgiler
2. İletişim-etkileşim çalışmaları 1
3. Yaratıcılık ve drama kavramları 1
4. Yaratıcı dramanın temel aşamaları ve öğeleri 1
5. Güven-uyum çalışmaları 1
6. Yaratıcı drama ve iletişim ilişkisi
7. Oyun, imgesel düşünme ve grup çalışması 2
8. Rol oynama ve doğaçlama 2
9. Yaratıcı dramanın tarihçesi 1
10. Yazınsal türler ve yaratıcı drama 3
11. Yaratıcı drama-sanat ilişkisi 3
12. Yaratıcı dramanın toplumsal boyutu 2
13. Yaratıcı drama planı inceleme
14. Genel değerlendirme

Ders Kaynakları
1. Adıgüzel, Ö. (2018). Eğitimde Yaratıcı Drama. Yap Kredi Yayınları, İstanbul.
2. Önder, A. (1999). Yaşayarak Öğrenme İçin Eğitici Drama, Epsilon Yayınları, İstanbul.
3. San, İ. (2003). Sanat ve Eğitim. Ütopya Yayınları, Ankara.

ÖLÇME VE DEĞERLENDİRME BİÇİMİ
Yarıyıl İçi Çalışmaları          Sayısı Katkı Payı (%)
Ara Sınav 1 40
Ödev
Devam
Uygulama 1 20
Laboratuvar
Proje
Atölye
Seminer
Arazi Çalışması
Genel Sınav 1 40
Toplam 3 100

Yarıyıl İçi Çalışmaların Başarıya Oranı: 20
         Genel Başarı Oranı: 100
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DERSİN ÖĞRENME ÇIKTILARI
1. Yaratıcılık ve dramayı tanımlamak
2. Drama-iletişim ilişkisini irdelemek

KAZANDIRILACAK BİLGİ VE BECERİLER
1. Yaratıcılık ve dramayı tanımlar
2. Drama-iletişim ilişkisini irdeler

Dersin Öğrenim Çıktılarının Bölüm / Program Çıktıları ile İlişkilendirilmesi

DÖÇ1 DÖÇ2 DÖÇ3 DÖÇ4 DÖÇ5 DÖÇ6 DÖÇ7 DÖÇ8 DÖÇ9 DÖÇ10

BÖÇ 1

BÖÇ 2

BÖÇ 3

BÖÇ 4 X

BÖÇ 5 X

BÖÇ 6 X

BÖÇ 7 X

BÖÇ 8

BÖÇ 9

BÖÇ 10

BÖÇ 11

BÖÇ 12

BÖÇ 13

BÖÇ 14 X

BÖÇ 15

BÖÇ 16

BÖÇ 17

BÖÇ 18

Dersin Kazandırdığı Bilgi ve Beceriler ile Bölüme Özgü Genel Yeterliliklerin İlişkilendirilmesi

BÖY1 BÖY2 BÖY3 BÖY4 BÖY5 BÖY6 BÖY7

DKBB 1 X

DKBB 2 X

DKBB 3

DKBB 4
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DKBB 5

Course Title: CREATIVE DRAMA IN COMMUNICATION
Course Code: HIR4047
Course Level: Undergraduate Program
Semester: 7
Course Type: Elective
Course Language: Turkish
Course Coordinator: Doç. Dr. Nesrin CANPOLAT

Course Objective
The aim is to teach basic concepts of creative drama (creativity, drama, play, communication-interaction, role playing, 
improvisation, etc.)

Brief Content of the Course
Basic concepts of creative drama, stages and history of creative drama, relationship between social events and creative 
drama, contribution of drama to individual and social development, creative drama and communication relations

Prerequisites: None

CREDIT INFORMATION
Theoretical: 2
Practical: 1
ECTS: 5

ECTS WORKLOAD TABLE

Activities        Number      Duration Total Workload
Total Workload 14 3 42
Outside Classroom Study Duration 14 2 28
Homework  
Seminars
Midterm 1 20 20
Project
Laboratory
Field Work
Final Exam 1 30 30
Application 1 20 20

Total Workload: 140
Total Workload / 30: 5
Course ECTS Credit: 5

COURSE OBJECTIVES
1. To teach basic concepts of drama
2. To explain the creative drama-communication relationship

Bu belge, güvenli elektronik imza ile imzalanmıştır.

Evrak Tarih ve Sayısı: 17/01/2024-464721



T.C
NİĞDE ÖMER HALİSDEMİR ÜNİVERSİTESİ

İLETİŞİM FAKÜLTESİ DEKANLIĞI
 KALİTE KOMİSYONU KARARI

Toplantı Tarihi Kimlik /Dosya No Toplantı Sayısı

15/01/2024 50040728-050.99 02

Merkez Yerleşke Bor Yolu 51240 Niğde Bilgi için : Zehra UĞUR
Tel: 0 388 225 45 23 Faks: 0 388 225 45 23         Telefon : 0 388 225 2550
Ağ:http://www.ohu.edu.tr/iletisimfakultesi    E-Posta : iletisimfakultesi@ohu.edu.tr Sayfa 14 / 

21

COURSE CATEGORY     Percentage
Social Sciences 30
Supportive Courses 20
Basic Vocational Courses
Expertise / Field Courses 20
Communication and Management Skills Courses 20
Transferable Skills Courses 10

CONTENTS OF THE COURSES IN A WEEKLY PERIOD
Subjects        Sources
1. Meeting with students, the aim of the course, the techniques of teaching         
2. Communication-interaction exercises 1
3. Creativity and drama concepts 1
4. Basic stages and elements of creative drama 1
5. Trust-harmony exercises 1
6. Creative drama and communication relationship
7. Play, imaginary thinking and team work 2
8. Role playing and improvisation 2
9. History of creative drama 1
10. Literary genres and creative drama 3
11. Creative drama-art relationship 3
12. Social dimension of creative drama 2
13. Creative drama plan review
14. General evaluation

Sources
1. Adıgüzel, Ö. (2018). Eğitimde Yaratıcı Drama. Yap Kredi Yayınları, İstanbul.
2. Önder, A. (1999). Yaşayarak Öğrenme İçin Eğitici Drama, Epsilon Yayınları, İstanbul.
3. San, İ. (2003). Sanat ve Eğitim. Ütopya Yayınları, Ankara.

MEASUREMENT EVALUATION FORMAT
Studies within a semester          Number Percentage (%)
Midterm 1 40
Homework
Attendance
Application 1 20
Laboratory
Project
Workshop
Seminars
Field Work
Final Exam 1 40
Total 3 100

Percentage of the studies within a semester: 20
          Overall success percentage: 100
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LEARNING OUTCOMES OF THE COURSE
1. To define creativity and drama
2. To examine drama-communication relationship

KNOWLEDGE AND SKILLS INTENDED FOR STUDENTS TO AQUIRE
1. Know creativity and drama 
2. Examine drama-communication relationship

The Association of Course Learning Outcomes and Department Learning Outcomes

DÖÇ1 DÖÇ2 DÖÇ3 DÖÇ4 DÖÇ5 DÖÇ6 DÖÇ7 DÖÇ8 DÖÇ9 DÖÇ10

BÖÇ 1

BÖÇ 2

BÖÇ 3

BÖÇ 4 X

BÖÇ 5 X

BÖÇ 6 X

BÖÇ 7 X

BÖÇ 8

BÖÇ 9

BÖÇ 10

BÖÇ 11

BÖÇ 12

BÖÇ 13

BÖÇ 14 X

BÖÇ 15

BÖÇ 16

BÖÇ 17

BÖÇ 18

The Association of Course Competencies and Department of Specific Competencies

BÖY1 BÖY2 BÖY3 BÖY4 BÖY5 BÖY6 BÖY7

DKBB 1 X

DKBB 2 X

DKBB 3
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DKBB 4

DKBB 5
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HALKLA İLİŞKİLER VE REKLAMCILIK LİSANS DERS PROGRAMI

 PROGRAM ÇIKTILARI

D. KODU DERSİN 
ADI

T P A 1 2 3 4 5 6 7 8 9 10 11 12 13 14 15 16 17 18

3. YIL 5. YARIYIL SEÇMELİ DERSLER  

HIR3047
Temel 
Pazarlama 
Stratejileri

3 0 5 2 5 5 2 3 5 5 3 3 4 4 3 3 2 2 2 2 3

4. YIL 7. YARIYIL SEÇMELİ DERSLER  

HIR4047
İletişimde 
Yaratıcı 
Drama

2 1 5 1 5 5 1 1 4 5 1 1 2 3 2 1 2 1 1 1 2

e-imzalıdır
Doç. Dr. Perihan ŞEKER

Dekan Yardımcısı

Doç. Dr. Elif ŞEŞEN
Bölüm Başkanı V.

Doç. Dr. Duygu ÜNALAN
Bölüm Başkanı

Dr. Öğr. Üyesi Yavuz AKYILDIZ
Bölüm Başkanı

Doç. Dr. Nesrin CANPOLAT Doç. Dr. Simge Deniz DEMİREL Dr. Öğr. Üyesi Fatih DİREN
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Öğretim Üyesi Öğretim Üyesi Öğretim Üyesi

Arş. Gör. Serhat MADSAR
Öğretim Elemanı

Raportör: 
16/01/2024 Gültülü ERGİN 

Fakülte Sekreteri V.
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