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14/04/2025 tarihinde saat 10:00°da Dog. Dr. Perihan SEKER bagkanliginda, asagida imzalar1 bulunan
tiyelerin katilimlariyla toplanarak giindemdeki konular goriisiilmiis ve asagidaki kararlar alimmustir.

TOPLANTIYA KATILANLAR
Bagkan: Dog. Dr. Perihan SEKER

Uye: Prof. Dr. Murat KOCYIGIT (Boliim Baskan V.)

Uye: Dog. Dr. Nesrin CANPOLAT (B6liim Baskan V.)

Uye: Dog. Dr. Duygu UNALAN ( Boliim Baskan V. )

Uye: Dog. Dr. Selen GOKCEM AKYILDIZ (Béliim Bagkan V. )
Uye: Dog. Dr. Simge Deniz DEMIREL

Uye: Dr. Ogr. Uyesi Fatih DIREN

Uye: Dr. Ogr. Uyesi Ahmet KOCYIGIT

Uye: Ars. Gor. Dr. Serhat MADSAR

Uye: Kalite Toplulugu Ogrenci Temsilcisi: Yaren BULDU
Uye: Fakiilte Sekreter V. Giiltiilii ERGIN

GUNDEM:

1. Fakiiltemiz Halkla iliskiler ve Reklamcilik Béliimiiniin ders plan degisikligi ile ilgili
Boliim Baskanliginin 18/03/2025 tarihli ve E.635397 sayili yazisinin goriigiilmesi.

KARAR NO: 2025/05:

Fakiiltemiz Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimiiniin ders plan degisikligi ile ilgili Boliim
Baskanliginin 18/03/2025 tarihli ve E.635397 sayili yazis1 goriisiildii.

Fakiiltemiz Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimiinde 2025-2026 Egitim-Ogretim yilindan
itibaren uygulanmak iizere mevcut ders planinda onerilen degisikliklerle ilgili, Danisma Kurulu
Toplant1 Raporu, Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu, Mezunlar Ders Onerisi Anketi Raporu ve
AKTS Is Yiikii Raporlar1 degerlendirilerek Boliim i¢i 6gretim elemanlar ile Fakiiltemiz diger
boliimlerinin dgretim elemanlarinin da goriisleri dogrultusunda hazirlanan Halkla iliskiler ve
Reklameilik Béliimii Ders Plami degisikliginin Egitim-Ogretim Komisyonu ders plan1 degisikligi
Onerilerinin agagida belirtildigi sekliyle kabuliine ve kararin Fakiilte Kurulunda goriisiilmek tizere

oy birligi ile karar verilmistir.

Prof. Dr. Murat KOCYIGIT
Boliim Bagkani V.

Dog. Dr. Selen GOKCEM
AKYILDIZ
Boliim Bagkani V.

Dr. Ogr. Uyesi Ahmet KOCYIGIT
Ogretim Uyesi
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Aragstirma Gorevlisi Fakiilte Sekreteri V.

Merkez Yerleske Bor Yolu 51240 Nigde

Tel: 0 388 225 45 23 Faks: 0 388 225 45 23

Ag:http://www.ohu.edu.tr/iletisimfakultesi
Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.

Bilgi i¢in : Zehra UGUR
Telefon : 0388 225 45 23

E-Posta : iletisimfakultesi@ohu.edu.tr Sayfal/2
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NOHU iLETiSiM FAKULTESI

HALKLA ILIiSKIiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
DERS PLANI DEGISIiKLiGi ONERISi

(2025-2026 Egitim Ogretim Yailr)

1. SINIF 1. YARIYIL (GUZ)

Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Adi T | P | A D. Kodu Dersin Adi T|P| A
HIR1001 | Genel Iktisat 2 1013 HIR1001 | Genel Iktisat 2 1013
HIR1003 | Iletisime Giris 31015 HIR1003 | {letisime Giris 31015
HIR1005 | Davranig Bilimleri 3 0] 4 HIR1005 | Davranig Bilimleri 3 0] 4
HIR1007 | Giizel Sanatlar 2 1 6 HIR1007 | Giizel Sanatlar 2 1 6
HIR1009 | Temel Hukuk 21012 HIR1009 | Temel Hukuk 2 0] 2
TDL1011 | Tirk Dili I 2 10| 2 TDLI1011 | Tiirk Dili [ 2 1 0] 2
YDL1013 | Yabanci Dil I 31013 YDL1013 | Yabanci Dil I 31013
ATAI1015 | Atatiirk Tlkeleri inkilap Tarihi I 2 10 ]2 ATAI1015 | Atatiirk Tlkeleri inkilap Tarihi I 2 10 ]2
ENF1021 | Temel Bilgisayar 2 1213 ENF1021 | Temel Bilgisayar 2 1213
TOPLAM 21| 3 |30 TOPLAM 21 | 3 | 30
1. SINIF 2. YARIYIL (BAHAR)
Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Adi T|P|A D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A
HIR1002 | Halkla iliskilere Giris 21115 HIR1002 | Halkla iliskilere Giris 21115
HIR1004 | Reklamciliga Girig 2 |1 5 HIR1004 | Reklamciliga Girig 2 1 5
HIR1006 | Sosyoloji 2 102 HIR1006 | Sosyoloji 2 102
HIR1008 | Isletme 11215 HIR1008 | Isletme 31]01[5
HIR1010 | Siyasal Diisiinceler Tarihi 31014 HIR1010 | Siyasal Diisiinceler Tarihi 210 4
HIR1012 | Yazili ve SozIii Anlatim 210 ]2 HIR1012 | Yazili ve Sozlii Anlatim 1 1|2
TDL1012 | Tiirk Dili II 2 0 2 TDL1012 | Tiirk Dili IT 2 0 2
YDL1014 | Yabanci Dil I 31013 YDL1014 | Yabanci Dil 1T 31013
ATAI1016 | Atatiirk Tlkeleri Inkilap Tarihi II 2 102 ATA1016 | Atatiirk Tlkeleri Inkilap Tarihi IT 2 102
TOPLAM 19| 4 |30 TOPLAM 19 3 |30
2. SINIF 3. YARIYIL (GUZ)
Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T Pl A D. Kodu Dersin Adi T|P[A
HIR2001 Kisiler Arasi letisim 2 1 5 HIR2001 | Kisiler Arasi fletisim 2 1 5
HIR2003 Arastirma Yontemleri 2 1 | 4 HIR2003 | Arastirma Yontemleri 2 1| 4
HIR2005 Grafik Tasarim I (1) 1 2 16 HIR2005 | Grafik Tasarim I (1) 1 | 215
HIR2007 Temel Fotografeilik 1 2 16 HIR2007 | Temel Fotografcilik 1 |2 1] 6
HIR2009 Iletisim Kuramlar1 (1) 3 0] 4 HIR2009 | iletisim Kuramlari (1) 31015
HIR2011 Tiiketici Davranisi 3 0|5 HIR2011 | Tiiketici Davranisi 3101]5
TOPLAM 12 | 6 | 30 TOPLAM 12 ] 6 | 30

(1) AKTS degisikligi énerilmektedir (Ek 1 AKTS Is Yiikii Raporlar1 ve Ek 2 AKTS Is Yiikii Odak Grup Raporu)

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




2. SINIF 4. YARIYIL (BAHAR)

Meveut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T|P| A D. Kodu Dersin Ad1 T|P| A
HIR2002 | Kurumsal Iletisim 2 (1] 4 HIR2002 | Kurumsal Iletigim 2 1] 4
HIR2004 | iletisim Arastirmalari (2) 2 116 HIR2004 | lletisim Arastirmalart (2) 2 1114
HIR2006 | Reklam Metin Yazarligi (2) 11216 HIR2006 | Reklam Metin Yazarlig1 (2) I 1215
HIR2008 | Grafik Tasarim II (2) 11216 HIR2008 | Grafik Tasarim II (2) 11215
HIR2010 | Pazarlama Iletisimi 31014 HIR2010 | Pazarlama Iletigimi 310(4
HIR2012 | Mesleki Yabanci Dil 310 | 4 HIR2012 | Mesleki Yabanci Dil 3104
TOPLAM 11| 7 | 30 HIR2014 | Elestirel Kuramlar (3) 3101 4

TOPLAM 12 | 6 | 30

(2) AKTS degisikligi onerilmektedir (Ek 1 AKTS Is Yiikii Raporlar1 ve Ek 2 AKTS s Yiikii Odak Grup Raporu)
(3) Danisma Kurulu tarafindan onerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplant1 Raporu). Program Ciktisi 1’e ulasilmasina katkida
bulunacaktir (Ek 4 Bolim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karari)

3. SINIF 5. YARIYIL (GUZ)

Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Adi T|P|A D. Kodu Dersin Adi T| P |A

HIR3001 | Medya Okuryazarlig 2 |15 HIR3001 | Medya Okuryazarligi 2 1 5

HIR3003 | Reklam Uygulamalari 2 | 115 HIR3003 | Reklam Uygulamalari 2 1 5

HIR3005 | iletisim Hukuku ve Etigi 31015 HIR3005 | iletisim Hukuku ve Etigi 3 0 5

HIR3007 | Staj 0|05 HIR3007 | Staj 0105

Se¢meli Ders 5 Se¢meli Ders 5

Se¢meli Ders 5 Se¢meli Ders 5

TOPLAM 30 TOPLAM 30

5. YARIYIL SECMELIi DERSLER
Meveut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A D. Kodu Dersin Ad1 T|IP[A
HIR3021 | Popiiler Kiiltiir 31015 HIR3021 | Popiiler Kiiltiir 31015
HIR3023 | Orgiit Psikolojisi 31015 HIR3023 | Orgiit Psikolojisi 31015
HIR3025 | Kriz Iletigimi 2 1115 HIR3025 | Kriz iletisimi 21115
HIR3027 | Sosyal Medya (4) 2 1115 HIR3027 | Sosyal Medya Yonetimi (4) 21115
HIR3029 | Turizm ve Tanitim (5) 1 115 HIR3029 | Siyaset, Medya ve Etik (8) 31015
HIR3031 | imagoloji ve Beden Dili 112 1|5 HIR3031 | imagoloji ve Beden Dili 11215
HIR3033 | Protokol Yonetimi 2 1|5 HIR3033 | Protokol Ydnetimi 21115
HIR3035 | Yazisma Teknikleri (6) 1 | 2]5 HIR3035 | Temel Pazarlama Stratejileri 31015
HIR3037 | Kamuda Halkla iliskiler 2 1|5 HIR3037 | Kamuda Halkla iliskiler 21115
HIR3039 | Felsefe (6) 310715 HIR3039 | Dijital Bilgi Kaynaklari (9) 21115
HIR3041 | Sponsorluk 112 1|5 HIR3041 | Sponsorluk 11215
HIR3043 | Etkili Iletisim ve Sunum Teknikleri | 2 1|5 HIR3043 | Etkili Iletisim ve Sunum Teknikleri 21115
HIR3045 | Reklam Fotografciligi (7) 1 | 2]5 HIR3045 | Reklam Fotografciligi (7) 11215
HIR3047 | Temel Pazarlama Stratejileri 31015 HIR3047 | Medya ve Tiiketim Toplumu (10) 2115
HIR3049 | Saglk Iletisimi (11) 21115

(4) Isim degisikligi onerilmektedir (Ek 3 Danisma Kurulu Toplant: Raporu)

(5) 5. Yariyildan 7. Yariyila alinmasi 6nerilmektedir.

(6) Dersin kaldirilmasi énerilmektedir (Ek 3 Danigsma Kurulu Toplant1 Raporu)

(7) Dersin 6n sartinin kaldirilmasi dnerilmektedir (Ek 7 Ders Plan1 Degisikligi Toplanti Kararr)

(8) Danisma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danigma Kurulu Toplanti Raporu). Program Ciktist 8 ve 17’ye ulasilmasina
katkida bulunacaktir (Ek 4 Boliim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karar1)

(9) 7. Yariyildan 5. Yariyila alinmast 6nerilmektedir.

(10) Danigma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danigma Kurulu Toplant1 Raporu) Program Ciktist 13°e ulasilmasina katkida
bulunacaktir (Ek 4 Bolim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karari)

(11) Danigma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danigma Kurulu Toplant1 Raporu)

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



3. SINIF 6. YARIYIL (BAHAR)

Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T|P| Al [D.Kodu Dersin Adi T[P]A

HIR3002 | Kampanya Ydnetimi 11215 HIR3002 | Kampanya Ynetimi 11215

HIR3004 | Medya Planlama 21115 HIR3004 | Medya Planlama 211 ][5

HIR3006 | Radyo-TV’de Reklam 2192 |5 HIR3006 | Radyo-TV’de Reklam Teknikleri |2 | 2 | 5

Teknikleri HIR3008 | Staj 0lo0[5

HIR3008 | Staj 0olo]s Secmeli Ders 5

Segmeli Ders bl Se¢meli Ders 5

Segmeli Ders 5 TOPLAM 30

TOPLAM 30
6. YARIYIL SECMELI DERSLER
Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A
HIR3018 | Ajans Ydnetimi 2 |1 1|5 HIR3018 | Ajans YoOnetimi 2 1] 5
HIR3020 | Proje Hazirlama 11 2]|5 HIR3020 | Proje Hazirlama 1 2|5
HIR3022 | Girisimcilik 4 10| 5 HIR3022 | Girisimcilik 4 0| 5
HIR3024 | Sanal Ortamda Halkla iliskiler 21115 HIR3024 | Sanal Ortamda Halkla Iliskiler 2 |1]5
HIR3026 | Kiiltiirlerarasi iletisim 31015 HIR3026 | Kiiltiirlerarasi Iletigim 3105
HIR3028 | Giincel Ekonomik Sorunlar 31015 HIR3028 | Giincel Ekonomik Sorunlar 3105
HIR3030 | ikna Kuramlar 31]01[5 HIR3030 | ikna Kuramlar 310]5
HIR3032 | Lobicilik 2 | 115 HIR3032 | Lobicilik 2 |1]5
HIR3034 | Sosyal Sorumluluk (12) 31015 HIR3034 | Sosyal Sorumluluk (12) 1 |25
HIR3036 | Retorik 1 2 |5 HIR3036 | Retorik 1 12]5
HIR3038 | Etkinlik Yo6netimi 1 2 |5 HIR3038 | Etkinlik Yonetimi 1 12]5
HIR3040 | iletisim Sosyolojisi 31015 HIR3040 | iletisim Sosyolojisi 3105
HIR3042 | Dijital Pazarlama 2 1115 HIR3042 | Dijital Pazarlama 2 | 1[5
HIR3044 | Toplumsal Cinsiyetve Medya (13) | 2 | 1| 5
HIR3046 | Siirdiiriilebilirlik fletisimi (14) 2 1] 5
HIR3048 | Reklam Senaryosu (15) 1 [2]5

(12) Uygulama agirhikli bir ders olup AKTS degisikligi onerilmektedir (Ek 1 AKTS Is Yiikii Raporlar1 ve Ek 2 AKTS Is Yiikii
Odak Grup Raporu)

(13) Danigma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danigma Kurulu Toplant1 Raporu)

(14) Danmisma Kurulu tarafindan ve Ogrenci Memnuniyet Anketi sonucunda onerilen ders (Ek 3 Danigsma Kurulu Toplant: Raporu
ve Ek 5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu)

(15) 8. Yaniyildan 6. Yariyila alinmasi onerilmektedir. 8. Yartyildaki Reklam Filmi dersi kapsamindaki uygulamaya althik

olusturmaktadir.
4. SINIF 7. YARIYIL (GUZ)
Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Ad1 T|PJ|A D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A
HIR4000 | Bitirme Projesi 01215 HIR4000 | Bitirme Projesi 01215
HIR4003 | Kamuoyu Arastirmalari 2 1 5 HIR4003 | Kamuoyu Arastirmalari 2 1 5
Se¢meli Ders 5 Se¢meli Ders 5
Se¢meli Ders 5 Se¢meli Ders 5
Se¢meli Ders 5 Se¢meli Ders 5
Se¢meli Ders 5 Se¢meli Ders 5
TOPLAM 30 TOPLAM 30

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




7. YARIYIL SECMELIi DERSLER

Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Adi T|P|A D. Kodu Dersin Adi T|P|A
HIR4021 | Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku 21015 HIR4021 | Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku 21015
HIR4023 | Mitoloji (16) 21015 HIR4023 | Dijital igerik Yonetimi (19) 21015
HIR4025 | Gostergebilim 2 1015 HIR4025 | Gostergebilim 21015
HIR4027 | Kiiresellesme ve Postmodernite 21015 HIR4027 | Kiiresellesme ve Postmodernite 21015
HIR4029 | Marka Yonetimi 21015 HIR4029 | Marka Yo6netimi 21015
HIR4031 | Web Tasarimi 1 1215 HIR4031 | Web Tasarimi 11215
HIR4033 | Haber Sunum Teknikleri 1 1 5 HIR4033 | Haber Sunum Teknikleri 1115
HIR4035 | insan Kaynaklari Y&netimi 1 1 15 HIR4035 | insan Kaynaklari Yénetimi 1] 1]5
HIR4039 | Sinemada Reklam (17) 1 115 HIR4039 | Sinemada Reklam (17) 11115
HIR4041 | Is ve Sosyal Giivenlik Hukuku (18) | 2 | 0 | 5 HIR4041 | is Saglig1 ve Giivenligi (18) 21015
HIR4043 | Toplumsal Hareketler ve Medya >lols HIR4043 Toplumsal Hareketler ve Medya (20) | 3 | 0 | 5
(20) HIR4045 | Iletisimde Yaratici Drama 21115

HIR4045 | Dijital Bilgi Kaynaklari (9) 21015 HIR4047 | Turizm ve Tanitim (5) 11115
HIR4047 | iletisimde Yaratict Drama 21015 HIR4049 | Reklam ve Halkla iliskilerde Etik >l1 s

@1
HIR4051 | Kamu Diplomasisi (22) 211 1]5
HIR4053 | Gég ve lletisim (23) 31015

(5) 5. Yariyildan 7. Yariyila alinmast 6nerilmektedir.

(9) 7. Yariyildan 5. Yariyila alinmast 6nerilmektedir.

(16) Dersin kaldirilmasi 6nerilmektedir (Ek 3 Danisma Kurulu Toplantt Raporu)

(17) Dersin 6n sartinin kaldirtlmasi dnerilmektedir (Ek 7 Ders Plan1 Degisikligi Toplant1 Karari)

(18) Dersin adinin degistirilmesi 6nerilmektedir. ILAD Tletisim Alan1 Kazanimlarimin 3.10. Maddesinin karsilanmasini
saglayacaktir (Ek 8 ILAD fletisim Alan1 Kazanimlarr).

(19) Danisma Kurulu tarafindan ve Ogrenci Memnuniyet Anketi sonucunda 6nerilen ders (Ek 3 Danigsma Kurulu Toplant: Raporu
ve Ek 5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu)

(20) AKTS degisikligi onerilmektedir (Ek 1 AKTS s Yiikii Raporlar1 ve Ek 2 AKTS s Yiikii Odak Grup Raporu)

(21) Danisma Kurulu tarafindan onerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu). Program Ciktis1 8 ve 17’ye ulasilmasina
katkida bulunacaktir (Ek 4 Bolim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karari)

(22) Danisma Kurulu tarafindan énerilen ders (Ek 3 Danigsma Kurulu Toplant: Raporu). ILAD iletisim Alan1 Kazanimlarinin 3.7.
Maddesinin karsilanmasina katkida bulunacaktir (Ek 8 ILAD Tletisim Alan1 Kazanimlar1).

(23) Danisma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplant1 Raporu)

4. SINIF 8. YARIYIL (BAHAR)

Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Adi T|P|A D. Kodu Dersin Ad1 T | P A
HIR4000 | Bitirme Projesi 01215 HIR4000 | Bitirme Projesi 0|2 5
HIR4002 | Diksiyon 1 {25 HIR4002 | Diksiyon 1 |2 5
Se¢meli Ders 5 Secmeli Ders 5
Sec¢meli Ders 5 Se¢meli Ders 5
Se¢meli Ders 5 Secmeli Ders 5
Se¢meli Ders 5 Secmeli Ders 5
TOPLAM 30 TOPLAM 30

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



8. YARIYIL SECMELI DERSLER

Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A D. Kodu Dersin Adi T|P|A
HIR4016 | Miisteri iliskileri Yonetimi 2 1 5 HIR4016 | Miisteri Iligkileri Yonetimi 2 1 |5
HIR4018 | Reklam Filmi (24) 1 215 HIR4018 | Reklam Filmi (24) 1 2|5
HIR4020 | Uluslararas: Halkla iliskiler 2 1 5 HIR4020 | Uluslararas: Halkla iliskiler 2 1 |5
HIR4022 | Imaj Yo6netimi 31015 HIR3022 | Imaj Yonetimi 3101]5
HIR4024 | Grafik ve Animasyon 1 315 HIR4024 | Grafik ve Animasyon 1 315
HIR4026 | Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi 2 1 5 HIR4026 | Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi 2 1|5
HIR4028 | Reklam Senaryosu (15) 1 | 215 HIR4028 | Siyasal Iletisim 2 1 |5
HIR4030 | Siyasal iletisim 31015 HIR4030 | Sosyal Politika 31015
HIR4032 | Sosyal Politika 31015 HIR4032 | Yeni iletisim Teknolojileri 31015
HIR4034 | Yeni Iletisim Teknolojileri 31015 HIR4034 | Cevre ve Politikalar1 2 1|5
HIR4036 | Cevre ve Politikalari 2 1 5 HIR4036 | Tiirkiye Ekonomisi 3101]5
HIR4038 | Tiirkiye Ekonomisi 31015 HIR4038 | Giindelik Hayat ve Medya 31015
HIR4040 | Giindelik Hayat ve Medya 2105 HIR4040 | Cocuk ve Medya 3101]5
HIR4042 | Cocuk ve Medya 31015 HIR4042 | Yapay Zeka ve Iletisim (25) 2 1 5
HIR4044 | Veri Madenciligi (26) 2 1 5

Psikanalitik Kuram ve
HIR4046 Yaraticilik (27) 2 ! >

(15) 8. Yariyildan 6. Yariyila alinmasi 6nerilmektedir. 8. Yariyildaki Reklam Filmi dersi kapsamindaki uygulamalara altlik
olusturmaktadir.

(24) Dersin 6n sartiin kaldirilmasi dnerilmektedir (Ek 7 Ders Plan1 Degisikligi Toplanti Karar)

(25) Damisma Kurulu, Mezun Memnuniyet Anketi ve Mezunlar Ders Onerisi Anketi sonucunda 6nerilen ders (Ek3 Danisma
Kurulu Toplant: Raporu ve Ek 5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu ile Ek6 Mezunlar Ders Onerisi Anketi Raporu)

(26) Danisma Kurulu tarafindan ve Ogrenci Memnuniyet Anketi sonucunda 6nerilen ders (Ek 3 Damigma Kurulu Toplant:
Raporu ve Ek 5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu)

(27) Danisma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplant: Raporu). ILAD {letisim Alan1 Kazanimlarinm 3.3.
Maddesinin karsilanmasina katkida bulunacaktir (Ek 8 ILAD Tletisim Alan1 Kazanimlar1).

NOTLAR:

1) 7. ve 8. Yariyilda yer alan HIR4000 kodlu Bitirme Projesi (0-2-5) dersi, yillik bir ders olup yil i¢i caligmalar ile
degerlendirilmektedir.

2) 7. ve 8. Yariyilda yer alan HIR4000 kodlu Bitirme Projesi (0-2-5) dersi, yillik ders oldugundan tek ders sinavi yapilmaz.
Bu ders i¢in TB harf notu ile basarili olma hakk1 kullanilmaz.

3) Boliimiimiizde staj zorunlulugu bulunmakta olup stajlar, iletisim Fakiiltesi Staj Yénergesi’ne gére yapilmaktadir.

EKLER

Ek1 AKTS Is Yiikii Raporlart

Ek2 AKTS Is Yiikii Odak Grup Raporu

Ek3 Danigma Kurulu Toplant1 Raporu

Ek4 Bolim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karart

Ek5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu

Ek6 Mezunlar Ders Onerisi Anketi Raporu

Ek7 Ders Plani Degisikligi Toplanti Karar1

Ek8 ILAD (iletisim Arastirmalari Dernegi) iletisim Alam1 Kazanimlari

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




NOHU ILETiSiM FAKULTESI
HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU
DERS PLANI DEGISIKLiGi ONERIiSi
(2025-2026 Egitim Ogretim Yih)

1. SINIF 1. YARIYIL (GUZ)

Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Ad1 TP A D. Kodu Dersin Ad1 TP A
HIR1001 | Genel Iktisat 2 1013 HIR1001 | Genel iktisat 2 1013
HIR1003 | Iletisime Giris 31015 HIR1003 | iletisime Giris 31015
HIR1005 | Davranis Bilimleri 3101 4 HIR1005 | Davranig Bilimleri 3 0| 4
HIR1007 | Giizel Sanatlar 2 ]11]6 HIR1007 | Glzel Sanatlar 2 | 116
HIR1009 | Temel Hukuk 2 10| 2 HIR1009 | Temel Hukuk 2 |0 ]2
TDL1011 | Tirk Dili | 2 10| 2 TDL1011 | Turk Dili | 2 | 0] 2
YDL1013 | Yabanci Dil 1 310713 YDL1013 | Yabanci Dil I 31013
ATA1015 | Atatiirk ilkeleri Inkilap Tarihi I 2 10| 2 ATA1015 | Atatiirk Ilkeleri inkilap Tarihi I 2 |0 ]2
ENF1021 | Temel Bilgisayar 2 1213 ENF1021 | Temel Bilgisayar 2 1213
TOPLAM 211 3 |30 TOPLAM 21 | 3 130
1. SINIF 2. YARIYIL (BAHAR)

Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Adi T|P|A D. Kodu Dersin Adi T|P A
HIR1002 | Halkla iliskilere Giris 211]5 HIR1002 | Halkla iliskilere Giris 2 11|65
HIR1004 | Reklamciliga Giris 21115 HIR1004 | Reklamciliga Girig 2 |15
HIR1006 | Sosyoloji 2 10| 2 HIR1006 | Sosyoloji 2 | 0|2
HIR1008 | Isletme 1|121|5 HIR1008 | Isletme 3105
HIR1010 | Siyasal Diisiinceler Tarihi 3]0 4 HIR1010 | Siyasal Diisiinceler Tarihi 2 10| 4
HIR1012 | Yazili ve Sozlii Anlatim 2102 HIR1012 | Yazili ve Sozlii Anlatim 111]2
TDL1012 | Turk Dili Il 2 102 TDL1012 | Turk Dili Il 2 |02
YDL1014 | Yabanci Dil I 3]10]3 YDL1014 | Yabanci Dil II 31013
ATA1016 | Atatiirk Ilkeleri Inkilap Tarihill | 2 | 0 | 2 ATA1016 | Atatiirk Ilkeleri Inkilap Tarihi I 2 1012
TOPLAM 191 4 130 TOPLAM 19 3 130

2. SINIF 3. YARIYIL (GUZ)
Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Adi D. Kodu Dersin Adi

HIR2001 | Kisiler Arasi Iletisim HIR2001 | Kisiler Arasi Iletisim

HIR2003 Arastirma Yontemleri HIR2003 | Arastirma Yontemleri

HIR2005 Grafik Tasarim I (1) HIR2005 | Grafik Tasarim I (1)

HIR2007 | Temel Fotografeilik HIR2007 | Temel Fotografeilik

HIR2009 | Tletisim Kuramlar (1) HIR2009 | iletisim Kuramlar1 (1)

HIR2011 Tiketici Davranisi HIR2011 | Tiketici Davranigi

Klw|w|k|= ||
o|o|o|n|v|k|-|T
Slo|r|o|o|s|a|>

TOPLAM TOPLAM

Blw|lw|r|— N H
== N I Y
Ylo|o|o|o|s|a|>

(1) AKTS degisikligi onerilmektedir (Ek 1 AKTS s Yiikii Raporlar1 ve Ek 2 AKTS Is Yiikii Odak Grup Raporu)

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



2. SINIF 4. YARIYIL (BAHAR)

Meveut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 TIP|A D. Kodu Dersin Ad1 T|IP]A
HIR2002 | Kurumsal Iletisim 2 1] 4 HIR2002 | Kurumsal Iletigim 2 1114
HIR2004 | iletisim Arastirmalar1 (2) 21116 HIR2004 | Iletisim Arastirmalari (2) 2 |1 4
HIR2006 | Reklam Metin Yazarligi (2) 11216 HIR2006 | Reklam Metin Yazarhgi1(2) | 1 | 2| 5
HIR2008 | Grafik Tasarim II (2) 11216 HIR2008 | Grafik Tasarim II (2) 1125
HIR2010 | Pazarlama Iletisimi 3]/ 0] 4 HIR2010 | Pazarlama Iletigsimi 3104
HIR2012 | Mesleki Yabanci Dil 3101 4 HIR2012 | Mesleki Yabanci Dil 3]0 4
TOPLAM 111 7 130 HIR2014 | Elestirel Kuramlar (3) 310]| 4

TOPLAM 12 16 |30

(2) AKTS degisikligi énerilmektedir (Ek 1 AKTS Is Yiikii Raporlar1 ve Ek 2 AKTS Is Yiikii Odak Grup Raporu)

(3) Danigsma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (EK 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu). Program Ciktis1 1’e ulagilmasina katkida

bulunacaktir (Ek 4 Boliim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karari)

3. SINIF 5. YARIYIL (GUZ)

Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Adi T|P|A D. Kodu Dersin Adi T| P |A

HIR3001 | Medya Okuryazarlig 2 1115 HIR3001 | Medya Okuryazarlig 2 1115

HIR3003 | Reklam Uygulamalari 2 1115 HIR3003 | Reklam Uygulamalari 2 1115

HIR3005 | Iletisim Hukuku ve Etigi 3105 HIR3005 | Iletisim Hukuku ve Etigi 3 0|5

HIR3007 | Staj 0015 HIR3007 | Staj 0 0 5

Secmeli Ders 5 Secmeli Ders 5

Secmeli Ders 5 Secmeli Ders 5

TOPLAM 30 TOPLAM 30

5. YARIYIL SECMELI DERSLER
Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T|P A D. Kodu Dersin Ad1 T|IP|A
HIR3021 | Popiiler Kultur 3101|565 HIR3021 | Popiler Kaltur 3|05
HIR3023 | Orgiit Psikolojisi 31015 HIR3023 | Orgiit Psikolojisi 3(0]|5
HIR3025 | Kriz Iletisimi 2111|565 HIR3025 | Kriz Iletisimi 21115
HIR3027 | Sosyal Medya (4) 2111|5 HIR3027 | Sosyal Medya Yonetimi (4) 21115
HIR3029 | Turizm ve Tanitim (5) 11115 HIR3029 | Siyaset, Medya ve Etik (8) 31015
HIR3031 | Imagoloji ve Beden Dili 1|25 HIR3031 | Imagoloji ve Beden Dili 1(2]5
HIR3033 | Protokol Ydnetimi 21115 HIR3033 | Protokol Yonetimi 21115
HIR3035 | Yazisma Teknikleri (6) 112 |5 HIR3035 | Temel Pazarlama Stratejileri 3|05
HIR3037 | Kamuda Halkla Iliskiler 21115 HIR3037 | Kamuda Halkla Iliskiler 21115
HIR3039 | Felsefe (6) 3/0]5 HIR3039 | Dijital Bilgi Kaynaklar1 (9) 2115
HIR3041 | Sponsorluk 112 ]|5 HIR3041 | Sponsorluk 11215
HIR3043 | Etkili Iletisim ve Sunum Teknikleri | 2 | 1 | 5 HIR3043 | Etkili Iletisim ve Sunum Teknikleri 2|11]5
HIR3045 | Reklam Fotografeiligi (7) 112 |5 HIR3045 | Reklam Fotografeiligi (7) 11215
HIR3047 | Temel Pazarlama Stratejileri 3101|565 HIR3047 | Medya ve Tiiketim Toplumu (10) 21115
HIR3049 | Saglik Iletisimi (11) 2115

(4) isim degisikligi onerilmektedir (Ek 3 Danisma Kurulu Toplant1 Raporu)

(5) 5. Yariyildan 7. Yartyila alinmasi 6nerilmektedir.

(6) Dersin kaldirilmasi 6nerilmektedir (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu)
(7) Dersin 6n sartinin kaldirilmasi 6nerilmektedir (Ek 7 Ders Plan1 Degisikligi Toplanti Karar1)

(8) Danisma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu). Program Ciktis1 8 ve 17’ye ulagilmasina

katkida bulunacaktir (Ek 4 Boliim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karar1)
(9) 7. Yariyildan 5. Yariyila alinmasi 6nerilmektedir.

(10) Danisma Kurulu tarafindan énerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu) Program Ciktist 13’e ulagilmasina katkida

bulunacaktir (Ek 4 Boliim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karar1)
(11) Danisma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu)

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.




3. SINIF 6. YARIYIL (BAHAR)

Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Adt T|PIA D. Kodu Dersin Adi TIP|A

HIR3002 | Kampanya Y6netimi 11215 HIR3002 | Kampanya Yénetimi 1[2]5

HIR3004 | Medya Planlama 21115 HIR3004 | Medya Planlama 2| 1[5

HIR3006 _'?gngkgde Reklam >l 215 HIR3006 | Radyo-TV’de Reklam Teknikleri |2 [ 2 | 5

_ HIR3008 | Staj 0[0][5

HIR3008 | Staj 0[0]5 Secmeli Ders 5

Secmeli Ders 5 Secmeli Ders 5

Segmeli Ders 5 TOPLAM 30

TOPLAM 30
6. YARIYIL SECMELi DERSLER
Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A D. Kodu Dersin Adi T|P|A
HIR3018 | Ajans Ydnetimi 21115 HIR3018 | Ajans Ydnetimi 2 |1]5
HIR3020 | Proje Hazirlama 11215 HIR3020 | Proje Hazirlama 1125
HIR3022 | Girisimcilik 4 10| 5 HIR3022 | Girisimcilik 4 10| 5
HIR3024 | Sanal Ortamda Halkla Iliskiler 211]5 HIR3024 | Sanal Ortamda Halkla iliskiler 2 11|65
HIR3026 | Kiiltiirleraras Iletisim 310]5 HIR3026 | Kiiltiirleraras: iletisim 310|565
HIR3028 | Giincel Ekonomik Sorunlar 31015 HIR3028 | Giincel Ekonomik Sorunlar 3105
HIR3030 | Ikna Kuramlar: 3/0]|5 HIR3030 | Tkna Kuramlari 3 (0|5
HIR3032 | Lobicilik 21 11]5 HIR3032 | Lobicilik 2 1|5
HIR3034 | Sosyal Sorumluluk (12) 310]5 HIR3034 | Sosyal Sorumluluk (12) 1125
HIR3036 | Retorik 1125 HIR3036 | Retorik 1]12]5
HIR3038 | Etkinlik Yoénetimi 1125 HIR3038 | Etkinlik Yonetimi 1]12]5
HIR3040 | iletisim Sosyolojisi 3/0]|5 HIR3040 | Iletisim Sosyolojisi 3/0[5
HIR3042 | Dijital Pazarlama 2 11]5 HIR3042 | Dijital Pazarlama 2 |1]5
HIR3044 | Toplumsal Cinsiyet ve Medya (13) | 2 | 1| 5
HIR3046 | Siirdiiriilebilirlik Iletisimi (14) 2 11|65
HIR3048 | Reklam Senaryosu (15) 1125

(12) Uygulama agirhkh bir ders olup AKTS degisikligi énerilmektedir (Ek 1 AKTS Is Yiikii Raporlar1 ve Ek 2 AKTS Is Yiikii
Odak Grup Raporu)

(13) Danigsma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu)

(14) Danisma Kurulu tarafindan ve Ogrenci Memnuniyet Anketi sonucunda 6nerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu
ve Ek 5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu)

(15) 8. Yartyildan 6. Yariyilla alinmasi onerilmektedir. 8. Yariyildaki Reklam Filmi dersi kapsamindaki uygulamaya altlik

olusturmaktadir.
4, SINIF 7. YARIYIL (GUZ)
Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Adi T|P|A D. Kodu Dersin Adi T|P|lA
HIR4000 | Bitirme Projesi 02|65 HIR4000 | Bitirme Projesi 025
HIR4003 | Kamuoyu Arastirmalari 211|565 HIR4003 | Kamuoyu Aragtirmalari 2 |15
Segmeli Ders 5 Se¢meli Ders 5
Segmeli Ders 5 Se¢meli Ders 5
Segmeli Ders 5 Se¢meli Ders 5
Segmeli Ders 5 Se¢meli Ders 5
TOPLAM 30 TOPLAM 30

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



7. YARIYIL SECMELI DERSLER

Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A D. Kodu Dersin Ad1 TIPlA
HIR4021 | Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku 21015 HIR4021 | Fikir ve Sanat Eserleri Hukuku 21015
HIR4023 | Mitoloji (16) 2101|565 HIR4023 | Dijital Icerik Yonetimi (19) 21015
HIR4025 | Gostergebilim 210|5 HIR4025 | Gostergebilim 21015
HIR4027 | Kiiresellesme ve Postmodernite 2105 HIR4027 | Kiiresellesme ve Postmodernite 21015
HIR4029 | Marka Yonetimi 21015 HIR4029 | Marka Yonetimi 21015
HIR4031 | Web Tasarimi 112]5 HIR4031 | Web Tasarimi 112|5
HIR4033 | Haber Sunum Teknikleri 11115 HIR4033 | Haber Sunum Teknikleri 1]1]5
HIR4035 | Insan Kaynaklar1 Yonetimi 11115 HIR4035 | Insan Kaynaklar1 Yonetimi 1]1]5
HIR4039 | Sinemada Reklam (17) 11115 HIR4039 | Sinemada Reklam (17) 1]11]5
HIR4041 | Is ve Sosyal Giivenlik Hukuku (18) | 2 | 0 | 5 HIR4041 | Is Saghg ve Guvenligi (18) 21015
HIR4043 | Toplumsal Hareketler ve Medya >lols HIR4043 Toplumsal Hareketler ve Medya (20) | 3 | 0 | 5
(20) HIR4045 | Iletisimde Yaratict Drama 21115

HIR4045 | Dijital Bilgi Kaynaklari (9) 21015 HIR4047 | Turizm ve Tanitim (5) 1]11]5
HIR4047 | Iletisimde Yaratic1 Drama 2105 HIR4049 | Reklam ve Halkla Iliskilerde Etik 21115

(21)
HIR4051 | Kamu Diplomasisi (22) 21115
HIR4053 | Gog ve Iletisim (23) 31015

(5) 5. Yariyildan 7. Yartyila alinmasi 6nerilmektedir.

(9) 7. Yariyildan 5. Yariyila alinmasi 6nerilmektedir.

(16) Dersin kaldirilmasi énerilmektedir (Ek 3 Danisma Kurulu Toplant1 Raporu)

(17) Dersin 6n sartinin kaldirilmasi 6nerilmektedir (Ek 7 Ders Plan1 Degisikligi Toplanti Karar1)

(18) Dersin admin degistirilmesi 6nerilmektedir. ILAD Tletisim Alani Kazammlarinin 3.10. Maddesinin karsilanmasini
saglayacaktir (Ek 8 ILAD iletisim Alan1 Kazanimlari).

(19) Danisma Kurulu tarafindan ve Ogrenci Memnuniyet Anketi sonucunda 6nerilen ders (Ek 3 Danigma Kurulu Toplanti Raporu
ve Ek 5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu)

(20) AKTS degisikligi onerilmektedir (Ek 1 AKTS s Yiikii Raporlar1 ve Ek 2 AKTS Is Yiikii Odak Grup Raporu)

(21) Danigma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danigma Kurulu Toplanti Raporu). Program Ciktisi 8 ve 17’ye ulasilmasina
katkida bulunacaktir (Ek 4 Boliim Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karar1)

(22) Danisma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplant1 Raporu). ILAD iletisim Alan1 Kazanimlarmn 3.7.
Maddesinin karsilanmasma katkida bulunacaktir (Ek 8 ILAD Iletisim Alan1 Kazanimlari).

(23) Danigsma Kurulu tarafindan 6nerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti Raporu)

4. SINIF 8. YARIYIL (BAHAR)

Mevcut Oneri
D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A D. Kodu Dersin Ad1 T|P A
HIR4000 | Bitirme Projesi 0| 2|5 HIR4000 | Bitirme Projesi 0| 2 5
HIR4002 | Diksiyon 12|65 HIR4002 | Diksiyon 1] 2 5
Se¢meli Ders 5 Sec¢meli Ders 5
Se¢meli Ders 5 Sec¢meli Ders 5
Segmeli Ders 5 Se¢meli Ders 5
Segmeli Ders 5 Se¢meli Ders 5
TOPLAM 30 TOPLAM 30

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



8. YARIYIL SECMELI DERSLER

Mevcut Oneri

D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A D. Kodu Dersin Ad1 T|P|A
HIR4016 | Miisteri iliskileri Yénetimi 211 |5 HIR4016 | Miisteri liskileri Yonetimi 21 1]|5
HIR4018 | Reklam Filmi (24) 112]5 HIR4018 | Reklam Filmi (24) 11215
HIR4020 | Uluslararas1 Halkla Iliskiler 211 |5 HIR4020 | Uluslararas1 Halkla Iliskiler 21 1]|5
HIR4022 | Imaj Yonetimi 31015 HIR3022 | Imaj Yénetimi 31015
HIR4024 | Grafik ve Animasyon 11315 HIR4024 | Grafik ve Animasyon 11315
HIR4026 | Biitiinlesik Pazarlama iletisimi 211 |5 HIR4026 | Biitiinlesik Pazarlama letisimi 21 1]|5
HIR4028 | Reklam Senaryosu (15) 11215 HIR4028 | Siyasal Iletisim 2 1115
HIR4030 | Siyasal iletisim 3101|565 HIR4030 | Sosyal Politika 31015
HIR4032 | Sosyal Politika 31015 HIR4032 | Yeni Iletisim Teknolojileri 31015
HIR4034 | Yeni Iletisim Teknolojileri 31015 HIR4034 | Cevre ve Politikalar1 2 1115
HIR4036 | Cevre ve Politikalar1 2115 HIR4036 | Tlrkiye Ekonomisi 31015
HIR4038 | Turkiye Ekonomisi 310|565 HIR4038 | Gindelik Hayat ve Medya 31015
HIR4040 | Giundelik Hayat ve Medya 210|5 HIR4040 | Cocuk ve Medya 31015
HIR4042 | Cocuk ve Medya 3105 HIR4042 | Yapay Zeka ve lletisim (25) 21 1]5

HIR4044 | Veri Madenciligi (26) 2 1115

HIR4046 Psikanalitik Kuram ve >l 115

Yaraticilik (27)

(15) 8. Yariyildan 6. Yariyila alinmasi 6nerilmektedir. 8. Yariyildaki Reklam Filmi dersi kapsamindaki uygulamalara altlik
olusturmaktadir.

(24) Dersin 6n sartinin kaldirilmasi 6nerilmektedir (Ek 7 Ders Plan1 Degisikligi Toplanti Karar1)

(25) Danigma Kurulu, Mezun Memnuniyet Anketi ve Mezunlar Ders Onerisi Anketi sonucunda 6nerilen ders (Ek3 Danigma
Kurulu Toplant1 Raporu ve Ek 5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu ile Ek6 Mezunlar Ders Onerisi Anketi Raporu)

(26) Danisma Kurulu tarafindan ve Ogrenci Memnuniyet Anketi sonucunda onerilen ders (Ek 3 Danisma Kurulu Toplanti
Raporu ve Ek 5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu)

(27) Danigma Kurulu tarafindan énerilen ders (Ek 3 Danigma Kurulu Toplanti Raporu). ILAD {letisim Alan1 Kazanimlarinmn 3.3.
Maddesinin karsilanmasina katkida bulunacaktir (Ek 8 ILAD iletisim Alan1 Kazanimlari).

NOTLAR:

1) 7. ve 8. Yarniyillda yer alan HIR4000 kodlu Bitirme Projesi (0-2-5) dersi, yillik bir ders olup yil i¢i caligmalar ile
degerlendirilmektedir.

2) 7. ve 8. Yariyilda yer alan HIR4000 kodlu Bitirme Projesi (0-2-5) dersi, yillik ders oldugundan tek ders sinavi yapilmaz.
Bu ders i¢in TB harf notu ile basarili olma hakki kullanilmaz.

3) Bolumiimiizde staj zorunlulugu bulunmakta olup stajlar, Iletisim Fakiiltesi Staj Yénergesi’ne gére yapilmaktadir.

EKLER

Ek1 AKTS is Yiikii Raporlar1

Ek2 AKTS s Yiikii Odak Grup Raporu

Ek3 Danigma Kurulu Toplanti Raporu

Ek4 Bolum Egitim Amaci, Hedefleri ve PC Karar1

EK5 Ogrenci Memnuniyet Anketi Raporu

Ek6 Mezunlar Ders Onerisi Anketi Raporu

Ek7 Ders Plan1 Degisikligi Toplanti Karari

Ek8 ILAD (iletisim Arastirmalar1 Dernegi) iletisim Alan1 Kazanimlart

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.
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HALKLA ILiSKIiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
OGRENCI iS YUKU RAPORU

Bu rapor, Iletisim Fakiiltesi Kalite Komisyonu’nun 18.12.2023 tarihli ve 2023/15 nolu
kararina istinaden hazirlanmis olup Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii 6grencilerinin
2023-2024 Giiz doneminde aldiklar1 derslerin 6grenci is yiikiine dair 6rnegi Ek 1°de verilen ve
genel smavlar Oncesinde doldurduklar1 formlarda belirttikleri siireler hakkinda bilgi
vermektedir. OGRIS’te yer alan Bologna Ders Anketlerinde dgrenci is yiikiine dair boliim
bulunmakla birlikte formlar ile yiiz ylize daha saglikli bilgi alinmasi ve donemlik karsilastirma
yapilmasi amacglanmigtir. Bu nedenle 6grencilerin ¢evrimigi doldurdugu Bologna Ders
Anketlerine dair tabloya da asagida yer verilmektedir.

Ogrenci Is Yiikii Tablosu (Yiiz Yiize Form)
2023-24 Giiz Donemi Dersleri

Dersin Dersin Adi Ara Genel Odev Katilan
Kodu Sinav Sinav Uygulama | Ogrenci
HIR1001 | Genel iktisat 4,19 4,70 0,55 68
HIR1003 | Iletisime Giris 4,67 4,49 0,89 68
HIR1005 | Davranis Bilimleri 3,08 3,05 2,41 68
HIR1007 | Giizel Sanatlar 5,08 3,17 4,95 68
HIR1009 | Temel Hukuk 3,67 3,35 0,77 68
HIR2001 | Kisilerarasi Iletisim 2,35 3,43 1,85 49
HIR2003 | Arastirma YoOntemleri 3,00 3,56 2,70 49
HIR2005 | Grafik Tasarim I 2,93 2,87 1,95 49
HIR2007 | Temel Fotografcilik 2,68 2,83 0,27 49
HIR2009 | iletisim Kuramlar1 5,08 6,75 0,31 49
HIR2011 | Tiiketici Davranisi 4,70 3,89 0,35 49
HIR3001 | Medya Okuryazarlig 7,50 6,21 3,90 52
HIR3003 | Reklam Uygulamalari 4,47 3,96 9,02 52
HIR3005 | Iletisim Hukuku ve Etigi 5,49 6,98 0,28 52
HIR3021 | Popiiler Kiiltiir 5,41 5,09 0,52 52
HIR3043 | Etkili iletisim ve Sunum Teknikleri 2,00 1,80 3,36 52
HIR4003 | Kamuoyu Arastirmalari 5,44 14,61 1,23 53
HIR4027 | Kiiresellesme ve Postmodernite 7,69 11,09 0,96 53
HIR4029 | Marka YOnetimi 6,63 7,36 3,73 53
HIR4039 | Sinemada Reklam 3,73 3,86 0,88 53
HIR4043 | Toplumsal Hareketler ve Medya 5,80 4,00 6,00 53

Not: Yukaridaki tabloda 6grencilerin sinavlara ¢alisma siirelerinin ortalamasi saat cinsinden verilmistir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



Ogrenci Is Yiikii Tablosu (Cevrimici Bologna Anketi)

2023-24 Giiz Donemi Dersleri

Dersin Dersin Adt Ara Genel Odev Katilan
Kodu Siav Siav Uygulama | Ogrenci
HIR1001 | Genel iktisat 1,33 0,89 0,09 66
HIR1003 | Iletisime Giris 1,46 0,97 0,85 71
HIR1005 | Davranis Bilimleri 1,15 0,92 1,42 60
HIR1007 | Giizel Sanatlar 1,3 1,05 2,30 76
HIR1009 | Temel Hukuk 1,06 1,21 0,13 68
HIR2001 | Kisilerarasi Iletisim 0,91 0,99 2,13 68
HIR2003 | Arastirma Yontemleri 1,01 1,07 1,88 67
HIR2005 | Grafik Tasarim I 1,11 0,97 1,18 66
HIR2007 | Temel Fotografcilik 0,96 0,87 0,08 71
HIR2009 | iletisim Kuramlar: 1,27 1,31 0,13 95
HIR2011 | Tiiketici Davranisi 0,96 0,86 0,44 73
HIR3001 | Medya Okuryazarlig 1,43 0,89 3,36 53
HIR3003 | Reklam Uygulamalari 1,04 0,94 4,33 48
HIR3005 | Iletisim Hukuku ve Etigi 1,86 1,34 0,07 58
HIR3021 | Popiiler Kiiltiir 1,63 0,80 0,46 46
HIR3043 | Etkili iletisim ve Sunum Teknikleri 1,86 1,34 5,38 29
HIR4003 | Kamuoyu Arastirmalari 1,48 1,02 3,85 60
HIR4027 | Kiiresellesme ve Postmodernite 1,84 1,77 0,23 57
HIR4029 | Marka YOnetimi 1,40 1,38 3,16 52
HIR4039 | Sinemada Reklam 1,60 1,48 0,36 50
HIR4043 | Toplumsal Hareketler ve Medya 1,75 1,16 4,01 57

Not: Yukaridaki tabloda dgrencilerin sinavlara ¢alisma siirelerinin ortalamasi saat cinsinden verilmistir.

Birinci yariyil derslerinde yiiz yiize anket ve Bologna ¢evirim i¢i anketleri karsilagtirildiginda
ara smavlari calisma siirelerine bakildiginda en yiiksek aritmetik ortalama Giizel Sanatlar
dersine aittir, nitekim Ogrenciler yiiz yiize ankette bu ders i¢in 5,08 saat calistiklarini ifade
ederken, Bologna ¢evirim i¢i anketinde ise 1,3 saat ¢alistiklarin1 belirtmislerdir. En diisiik
farklilik ise Davranis Bilimleri dersinde goriilmektedir, 6grenciler bu ders i¢in yiiz yiize ankette
3,08 saat c¢alistiklarii belirtirken, Bologna ¢evirim i¢i anketlerinde 1,15 saat ¢alistiklarimni
soylemislerdir.

Birinci yartyilin genel sinav déneminde ise en biiyiik aritmetik ortalama farkliligs Genel iktisat
dersinde goriilmektedir. Oyle ki dgrenciler yiiz yiize ankette bu ders i¢in 4,7 saat ¢alistiklarin
ifade ederken, Bologna ¢evrimigi anketinde bu ortalama yalnizca 0,89 saat olarak saptanmustir.
Bu doénemde en yakin aritmetik ortalama ise Giizel Sanatlar ile Temel Hukuk dersine aittir,
nitekim her iki dersinin aritmetik ortalamasinin farklilig1 da 2,12 olarak ortaya ¢ikmustir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



Birinci yariyilin 6dev uygulama siitunu incelendiginde en biiyiik ortalama farklilig1 Giizel
Sanatlar dersinde goriilmektedir. Yiiz yiize anketlerde bu ders i¢in ortalama 4,95 saat
calistiklarin1 belirten Ogrenciler, Bologna c¢evirim i¢i anketinde ise ortalama 2,30 saat
calistiklari ifade etmislerdir. Iletisime Giris dersi ise en az farkliliga sahiptir; yiiz yiize ankette
0,89 saat ¢alistigini belirten dgrenciler Bologna gevirim i¢i anketinde ise 0,85 saat galistigini
ifade etmistir.

Ucgiincii yariyil derslerinde yiiz yiize anket ve Bologna gevirim i¢i anketleri karsilastirildiginda
ara sinavlara calisma siirelerine bakildiginda en yiiksek aritmetik ortalama Tiiketici
Davranislar dersinde goriilmektedir, nitekim 6grenciler yiiz yiize ankette bu ders i¢in 4,70 saat
calistiklarin1 ifade ederken, Bologna ¢evirim i¢i anketinde ise 0,96 saat g¢alistiklarini ifade
etmislerdir. En diistik farklilik ise Grafik Tasarim I dersinde goriilmektedir, 6grenciler bu ders
icin yiiz yiize ankette 2,93 saat galistiklarim1 belirtirken, Bologna anketlerinde 1,11 saat
calistigini sdylemislerdir.

Ucgiincii yartyilin genel sinav doneminde ise en biiyiik aritmetik ortalama farklilig1 fletisim
Kurumlar1 dersine aittir. Oyle ki 6grenciler yiiz yiize anketlerde bu dersi 6,75 saat ¢alistiklarini
ifade ederken, Bologna anketlerinde bu ortalama yalnizca 1,31 saat olarak saptanmistir. Bu
donemde en yakin aritmetik ortalama ise Grafik Tasarim I dersine aittir, nitekim bu dersin
aritmetik ortalamasinin farki 1,90 olarak ortaya ¢ikmustir.

Ugiincii yartyilin édev uygulama siitunu incelendiginde en biiyiik ortalama farkliligi Grafik
Tasarim I dersinde goriilmektedir. Yiiz ylize anketlerde bu ders i¢in ortalama 1,95 saat
calistiklarini belirten 6grenciler, Bologna anketlerinde ise ortalama 1,18 saat ¢alistiklarini ifade
etmislerdir. Tiiketici Davranislart dersi en az farkliliga sahiptir; yiiz yiize ankette 0,35 saat
calistigini belirten 6grenciler Bologna anketinde ise 0,44 saat ¢aligmistir.

Besinci yariyil derslerinde yiiz yiize anket ve Bologna g¢evirim i¢i anketleri karsilastirildiginda
ve ara sinavlara caligma siirelerine bakildiginda en yiiksek aritmetik ortalama Medya
Okuryazarlig1 dersinde goriilmektedir, nitekim 6grenciler yiiz yilize ankette bu ders i¢in 7,5 saat
calistiklarin1 ifade ederken, Bologna ¢evirim ig¢i anketinde ise 1,43 saat calistiklarini
sdylemislerdir. En az farklilik ise Etkili Iletisim ve Sunum Teknikleri dersinde goriilmektedir,
ogrenciler bu ders i¢in yliz yiize ankette 2,0 saat ¢alistiklarini belirtirken, Bologna anketlerinde
1,86 saat calistiklarini belirtmiglerdir.

Besinci yariyilin genel smnav doneminde ise en biiyiik aritmetik ortalama farklili§i Medya
Okuryazarhig: dersinde goriilmektedir. Oyle ki 8grenciler yiiz yiize anketlerde bu dersi 6,21 saat
calistiklarin1 ifade ederken, Bologna ¢evirim igi ankette bu ortalama yalnizca 0,89 saat olarak
saptanmistir. Bu dénemde en yakin aritmetik ortalama ise Etkili Iletisim ve Sunum Teknikleri
dersine aittir, nitekim bu dersin aritmetik ortalamasinin farki 0,46 olarak ortaya ¢ikmustir.

Besinci yariyilin 6dev uygulama siitunu incelendiginde en biiyilik ortalama farkliligi Reklam
Uygulamalar1 dersinde goriilmektedir. Yiiz yiize anketlerde bu ders i¢in ortalama 9,02 saat
calistiklarin1 belirten 6grenciler, Bologna ¢evirimi igi anketinde ise ortalama 4,33 saat
calistiklarin1 ifade etmislerdir. Popiiler Kiiltiir dersi en az farkliliga sahiptir; yiiz ylize ankette
0,52 saat calistigini belirten 6grenciler Bologna anketinde ise 0,46 saat calismistir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



Yedinci yariyil derslerinde yiiz yiize anket ve Bologna ¢evirim igi anketleri karsilastirildiginda
ve ara sinavlara ¢aligma siirelerine bakildiginda en yiiksek aritmetik ortalama Kiiresellesme ve
Postmodernizm dersine aittir, nitekim Ogrenciler yiiz yiize ankette bu ders icin 7,69 saat
calistiklarin1 ifade ederken, Bologna ¢evirim igi anketinde ise 1,84 saat c¢alistiklarini
sOylemislerdir. En diisiik farklilik ise Sinemada Reklam dersinde goriilmektedir, 6grenciler bu
ders igin yiiz ylize ankette 3,37 saat galistiklarini belirtirken, Bologna ¢evirim anketinde ise
1,60 saat calistiklarini belirtmislerdir.

Besinci yariyilin genel sinav doneminde ise en biiyiik aritmetik ortalama farkliligi Kamuoyu
Arastirmalar1 dersinde goriilmektedir. Oyle ki grenciler yiiz yiize anketlerde bu dersi 14,61
saat calistiklarini ifade ederken, Bologna anketlerinde bu ortalama yalnizca 0,02 saat olarak
saptanmistir. Bu donemde en yakin aritmetik ortalama ise Sinemada Reklam dersine aittir,
nitekim bu dersin aritmetik ortalamasinin farki 2,38 olarak ortaya ¢ikmuistir.

Yedinci yartyilin 6dev uygulama siitunu incelendiginde en biiyiik ortalama farkliligi Kamuoyu
Arastirmalart dersinde goriilmektedir. Yiiz yiize anketlerde bu ders i¢in ortalama 1,23 saat
caligtiklarini belirten 6grenciler, Bologna anketlerinde ise ortalama 3,85 saat ¢alistiklarini ifade
etmislerdir. Sinemada Reklam dersi en az farkliliga sahiptir; yiiz yiize ankette 0,88 saat
calistigini belirten 6grenciler Bologna anketinde ise 0,36 saat calismstir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



Ek 1: Ornek Form

HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU
OGRENCI iS YUKU TABLOSU
2023-2024 GUZ DONEMI

Calisma Siiresi (Saat olarak yaziniz)
Dersin Kodu Dersin Adi s
Ara Sinav Genel Sinav Odev/
Uygulama
1. Yariyll
HIR1001 | Genel iktisat
HIR1003 fletisime Giris
HIR1005 Davranig Bilimleri
HIR1007 Gizel Sanatlar
HIR1009 Temel Hukuk
3. Yariyll
HIR2001 Kisiler Arasi Iletisim
HIR2003 Aragtirma Y Ontemleri
HIR2005 Grafik Tasarim I
HIR2007 Temel Fotografcilik
HIR2009 Iletisim Kuramlar1
HIR2011 Tiiketici Davranisi
S. Yaniyll
HIR3001 Medya Okuryazarlig
HIR3003 Reklam Uygulamalari
HIR3005 Iletisim Hukuku ve Etigi
HIR3021 Popiiler Kiiltiir
HIR3043 Etkili Iletisim ve Sunum Teknikleri

7. Yariyil

HIR4003 Kamuoyu Arastirmalart

HIR4027 Kiiresellesme ve Postmodernite

HIR4029 Marka Y 6netimi

HIR4039 Sinemada Reklam

HIR4043 Toplumsal Hareketler ve Medya

Not: Liitfen isim kullanmadan bu dénem aldiginiz dersler i¢in toplam ¢aligma siirenizi saat cinsinden belirtiniz.
Formu bir kez doldurunuz. Daha 6nceki bir sinav 6ncesinde doldurduysaniz tekrar doldurmayiniz. Formu dikkatli
doldurmaniz ¢alisma siirenize gore belirlenen 6grenci is yiiklerinin dogru hesaplanmasi igin bilyiikk dnem arz
etmektedir. Katilimimiz i¢in tesekkiir ederiz.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.
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Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



HALKLA ILiSKIiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
OGRENCI iS YUKU RAPORU

Bu rapor, Iletisim Fakiiltesi Kalite Komisyonu’nun 18.12.2023 tarihli ve 2023/15 nolu
kararina istinaden hazirlanmis olup Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Béliimii 6grencilerinin

2023-2024 Bahar doneminde aldiklar1 derslerin dgrenci is yiikiine dair 6rnegi Ek 1’de verilen

ve genel smavlar Oncesinde doldurduklari formlarda belirttikleri siireler hakkinda bilgi

vermektedir. OGRIS’te yer alan Bologna Ders Anketlerinde dgrenci is yiikiine dair bdliim
bulunmakla birlikte formlar ile yiiz ylize daha saglikli bilgi alinmas1 ve donemlik karsilastirma
yapilmasi amacglanmigtir. Bu nedenle 6grencilerin ¢evrimigi doldurdugu Bologna Ders

Anketlerine dair tabloya da asagida yer verilmektedir.

Ogrenci Is Yiikii Tablosu (Yiiz Yiize Form)

2023-2024 Bahar Donemi Dersleri

Dersin Dersin Adi Ara Genel Odev Katilan
Kodu Smav Smav Uygulama | Ogrenci
HIR1002 | Halkla fliskilere Giris 6,96 5,56 8,33 54
HIR1004 | Reklamciliga Girisg 6,42 5,07 7,25 54
HIR1006 | Sosyoloji 6,41 4,81 1,22 54
HIR1008 | isletme 6,59 4,78 1 54
HIR1010 | Siyasal Diisiinceler Tarihi 10,78 10,93 15 54
HIR1012 | Yazili ve Sozli Anlatim 5,48 5,23 3,44 54
HIR2002 | Kurumsal Iletisim 6,41 4,07 6,26 47
HIR2004 | iletisim Arastirmalari 3,67 3,96 2,33 47
HIR2006 | Reklam Metin Yazarligi 3,78 4,04 3,00 47
HIR2008 | Grafik Tasarim II 2,33 2,22 2 47
HIR2010 | Pazarlama letisimi 2,96 3,74 3,19 47
HIR2012 | Mesleki Yabanci Dil 1,56 2,15 0,89 47
HIR3002 | Kampanya YOnetimi 5,68 7,71 5,50 28
HIR3004 | Medya Planlama 4,86 4,54 3,46 28
HIR3006 | Radyo-TVde Reklam Teknikleri 3,71 3,39 3,39 28
HIR3018 | Ajans Yonetimi 4,14 3,82 3,14 28
HIR3026 | Kiiltiirleraras1 Iletisim 3,86 3,78 3,32 28
HIR3034 | Sosyal Sorumluluk 3,10 3,07 3,28 28
HIR4002 | Diksiyon 5,46 7,13 1,17 30
HIR4020 | Uluslararas: Halkla Iliskiler 5,97 5,6 4,33 30
HIR4022 | Imaj Y&netimi 6,36 6,43 4,38 30
HIR4026 | Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi 7,3 1,7 5,8 30
HIR4030 | Siyasal Iletisim 3,08 2,41 2,04 24
HIR4036 | Cevre ve Politikalar1 7,23 6,8 3,3 26

Not: Yukaridaki tabloda 6grencilerin sinavlara ¢alisma siirelerinin ortalamasi saat cinsinden verilmistir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.




Ogrenci Is Yiikii Tablosu (Cevrimici Bologna Anketi)

2023-2024 Bahar Donemi Dersleri

Dersin Dersin Ady Ara Genel Odev Katilan
Kodu Sinav Smav Uygulama | Ogrenci
HIR1002 | Halkla iliskilere Giris 1,27 1,15 2,17 60
HIR1004 | Reklamciliga Giris 1,33 0,83 3,51 66
HIR1006 | Sosyoloji 0,97 0,90 0,46 59
HIR1008 | isletme 0,86 0,78 0,38 58
HIR1010 | Siyasal Diisiinceler Tarihi 1,23 1,34 0,04 71
HIR1012 | Yazili ve Sozlii Anlatim 0,98 0,82 2,28 60
HIR2002 | Kurumsal fletisim 1,28 0,71 3,83 83
HIR2004 | iletisim Arastirmalari 0,85 0,71 1,66 66
HIR2006 | Reklam Metin Yazarlig 0,77 0,69 1,49 64
HIR2008 | Grafik Tasarim II 0,78 0,58 2,38 69
HIR2010 | Pazarlama Iletisimi 1,26 0,75 1,70 65
HIR2012 | Mesleki Yabanci Dil 0,86 0,69 0,72 64
HIR3002 | Kampanya Y Onetimi 1,35 0,71 4,67 72
HIR3004 | Medya Planlama 1,28 0,61 2,96 57
HIR3006 | Radyo-TVde Reklam Teknikleri 1,20 0,64 1,92 56
HIR3018 | Ajans Yonetimi 0,80 0,84 2,80 25
HIR3026 | Kiiltiirleraras: iletisim 1,29 0,91 1,94 34
HIR3034 | Sosyal Sorumluluk 0,72 1,20 3,80 25
HIR4002 | Diksiyon 1,17 0,98 0,79 64
HIR4020 | Uluslararas: Halkla Iliskiler 1,15 0,85 2,83 55
HIR4022 | Imaj Yé&netimi 1,02 0,85 1,89 53
HIR4026 | Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi 0,90 0,61 3,47 41
HIR4030 | Siyasal iletisim 1,28 0,96 1,72 25
HIR4036 | Cevre ve Politikalari 0,90 0,84 2,88 49

Not: Yukaridaki tabloda dgrencilerin sinavlara ¢alisma siirelerinin ortalamasi saat cinsinden verilmistir.

Ikinci yariyil derslerinde yiiz yiize anket ve Bologna cevirimigi anketleri karsilastirilarak ara

sinavlarin caligma siirelerine bakildiginda, en yiiksek aritmetik ortalama HIR 1010 kodlu

Siyasal Diisiinceler Tarihi dersine aittir. Ogrenciler yiiz yiize ankette bu ders igin ortalamada

10,78 saat ¢aligtiklarin1 belirtirken Bologna ¢evrimigi anketlerde bu ortalama 1,23 olarak
girilmistir. En diisiik farklilik ise HIR 1012 kodlu Yazili ve Sozlii Anlatim dersine aittir.
Ogrenciler yiiz yiize ankette bu ders i¢in 5,48 saat calistiklarini belirtirken, Bologna ¢evrimigi

anketlerinde ortalama olarak karsimiza 0,98 saat ¢ikmaktadir.

Ikinci yariyil genel sinav déneminde ise en yiiksek aritmetik ortalama farklilig1 yine HIR 1010

kodlu Siyasal Diisiinceler Tarihi dersinde goriilmektedir. Ogrenciler yiiz yiize ankette bu ders

icin 10,93 saat, Bologna ¢evrimici anketlerde ise 1,34 saat calistiklarini belirtmistir. ikinci

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.




yariyilin genel siavlar iginde en yakin aritmetik ortalama HIR 1006 kodlu Sosyoloji dersinde
gorilmektedir. Yiiz yiize yapilan anketlerde bu dersin genel sinavi i¢in ¢alisma saati 4,81;
Bologna ¢evrimigi anketlerde ise 0,90 olarak belirtilmistir.

Ikinci yariyilin 6dev uygulama siitunu incelendiginde en yiiksek ortalama farkliligi HIR 1002
kodlu Halkla Iliskilere Giris dersine aittir. Ogrenciler yiiz yiize anketlerde bu ders icin 8,33 saat
calistiklarini, ¢evrimigi ankette ise ayni ders igin 2,17 saat ¢alistiklarini belirtmistir. En diisiik
fark ise HIR 1008 kodlu Isletme dersinde goriilmektedir. Ogrenciler yiiz yiize ankette bu ders
icin 1 saat calistiklarin1 belirtirken g¢evrimigi ankette bu ortalama 0,38 olarak karsimiza
cikmaktadir.

Dordiincii yariyil derslerinde yiiz yiize anketlerde ve Bologna g¢evrim igi anketlerinde ara
sinavlara ¢aligma siireleri bakimindan en yiiksek aritmetik ortalama HIR 2002 kodlu Kurumsal
Iletisim dersinde goriilmektedir. Ogrenciler yiiz yiize anketlerde bu dersin ara smavi igin 6,41
saat ¢alistiklarini belirtirken ¢evrimigi anketlerde bu siire 1,28 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.
Bu donemdeki en diisiik farklilik ise HIR 2012 kodlu Mesleki Yabanci Dil dersine aittir.
Ogrenciler bu ders igin yiiz yiize anketlerde 1,56 calistiklarni, ¢cevrimici anketlerde ise 0,86
saat calistiklarini beyan etmislerdir.

Dérdiincii yariyilin genel sinav doneminde ise en biiyiik aritmetik ortalama farkliligi HIR 2002
kodlu Kurumsal Iletisim dersinde goriilmektedir. Ogrenciler yiiz yiize anketlerde bu dersi 4,07
saat caligtiklarini ifade ederken, Bologna anketlerinde bu ortalama yalnizca 0,71 saat olarak
saptanmisgtir. Bu dénemde en yakin aritmetik ortalama ise yine HIR 2012 kodlu Mesleki
Yabanci Dil dersine aittir. Bu dersin yiiz ylize ve ¢evrimigi anketlerdeki aritmetik ortalama farki
1,49 saat olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Dordiincii yariyilin 6dev uygulama siitunu incelendiginde en biiyiik ortalama farkliligi yine
Kurumsal {letisim dersinde goriilmektedir. Yiiz ylize anketlerde bu ders i¢in ortalama 6,26 saat
calistiklarin1 belirten 6grenciler, ¢evrimigi anketlerde ise ortalama 3,83 saat galigtiklarini ifade
etmislerdir. Mesleki Yabanci Dil dersi ise bu agidan en az farkliliga sahiptir; yiiz yiize ankette
0,89 saat caligtigini1 belirten 6grenciler Bologna ¢evrimigi anketinde ise 0,72 saat galistiklarini
beyan etmistir.

Altinct yariy1l derslerinde yiiz yiize anket ve Bologna ¢evirim i¢i anketleri karsilastirildiginda
ve ara sinavlara ¢alisma stirelerine bakildiginda en yiiksek aritmetik ortalama HIR 3002 kodlu
Kampanya Yonetimi’ne aittir; 0grenciler yliz yiize ankette bu ders igin 5,68 saat ¢alistiklarini
ifade ederken, Bologna ¢evrimicgi anketinde ise 1,35 saat calistiklarin1 sdylemislerdir. En az
farklilik ise HIR 3034 kodlu Sosyal Sorumluluk dersine aittir. Bu ders i¢in yiiz yiize ankette
3,10 saat calistiklarin1 belirtirken, ¢evrimici anketlerde 0,72 saat cevabi verilmistir.

Altinct yartyilin genel sinav doneminde en biiyiik aritmetik ortalama farklilig1 yine Kampanya
Yonetimi dersindedir. Oyle ki 6grenciler yiiz yiize anketlerde bu ders i¢in yiiz yiize anketlerde
7,71 saat calistiklarini ifade ederken, Bologna ¢evirim i¢i ankette bu ortalama yalnizca 1,35 saat
olarak saptanmistir. Bu donemde en yakin aritmetik ortalama da Sosyal Sorumluluk dersine
aittir, nitekim bu dersin aritmetik ortalamasinin farki 1,87 olarak ortaya ¢ikmustir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



Altinc1 yariyilin 6dev uygulama siitunu incelendiginde en biiyiik ortalama farkliligit HIR 3006
kodlu Radyo-TV’de Reklam Teknikleri dersinde goriilmektedir. Yiiz yiize anketlerde bu ders
icin ortalama 3,39 saat c¢alistiklarin1 belirten Ogrenciler, Bologna ¢evrimici anketinde ise
ortalama 1,92 saat ¢alistiklarini ifade etmislerdir. HIR 3018 kodlu Ajans Y onetimi dersi ise en
az farkliliga sahiptir; yiiz yiize ankette 3,14 saat ¢alistigini belirten O0grenciler ¢evrimigi
anketinde ise 2,8 saat ¢alismustir.

Sekizinci yariyil derslerinde yiiz ylize anket ve Bologna ¢evrimigi anketleri karsilastirildiginda
ve ara siavlara ¢alisma siirelerine bakildiginda en yiiksek aritmetik ortalama HIR 4026 Kodlu
Biitiinlesik Pazarlama lletisimi dersine aittir. Ogrenciler bu ders i¢in yiiz yiize anketlerde 7,3
saat calistiklarini, Bologna ¢evrimigi anketinde ise 0,90 saat calistiklarin1 sdylemislerdir. En
diisiik farklilik ise HIR 4030 kodlu Siyasal Iletisim dersinde gériilmektedir; dgrenciler bu ders
icin yiiz yiize ankette 3,08 saat calistiklarin1 belirtirken, Bologna ¢evrimigi anketinde ise 1,28
saat calistiklarini belirtmislerdir.

Sekizinci yariyilin ara smav donemindeki en biiyiik aritmetik ortalama farkliligi, yine
Biitiinlesik Pazarlama Iletisimi dersine aittir. Oyle ki 6grenciler yiiz yiize anketlerde bu ders
icin 7,3 saat, ¢evrimigi anketlerinde ise 0,90 saat c¢aligtiklarini belirtmislerdir. Ara sinav
donemindeki en yakin aritmetik ortalama ise HIR 4030 kodlu Siyasal Iletisim dersine aittir;
nitekim, bu dersin yiiz yiize anketlerde ve ¢evrimici anketlerdeki saatlerin aritmetik ortalamasi
1,8 olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Sekizinci yariyilin genel sinav siitunu incelendiginde en biiyiik ortalama farkliligi yine
Biitiinlesik Pazarlama iletisimi dersinde goriilmektedir. Yiiz yiize anketlerde bu ders icin
ortalama 7,7 saat ¢alistiklarini belirten 6grenciler, ¢evrimigi anketlerinde ise ortalama 0,61 saat
calistiklarin1 ifade etmislerdir. Siyasal Iletisim dersi ise, ara smavdaki calisma saatlerinde
oldugu gibi, yine en az farkliliga sahiptir. Yiiz ylize ankette 2,41 saat calistifin1 belirten
ogrenciler, Bologna anketinde ise 0,96 saat galistiklarini belirtmislerdir.

Sekizinci yariyilin 6dev uygulama siitunu incelendiginde en biiyiik ortalama farkliligi HIR 4022
kodlu Imaj Y&netimi dersinde goriilmektedir. Yiiz yiize anketlerde bu ders igin ortalama 4,38
saat calistiklarin1 belirten 6grenciler, Bologna ¢evirimi i¢i anketinde ise ortalama 1,89 saat
calistiklarini ifade etmislerdir. Siyasal Iletisim dersi ise bu agidan en diisiik farka sahiptir; yiiz
ylize ankette 2,04 saat ¢alistigin1 belirten 6grenciler, Bologna gevrimigi anketinde ise 1,72 saat
caligtiklarin1 belirtmistir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



Ek 1: Ornek Form

HALKLA ILISKiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU
OGRENCI iS YUKU TABLOSU
2023-2024 BAHAR DONEMI

Calisma Siiresi (Saat olarak yaziniz)
Dersin Dersin Ad1 -
Kodu Ara Smav | Genel Sinav Odev/
Uygulama
2. Yanyil
HIR1002 | Halkla Iligkilere Giris
HIR1004 | Reklamciliga Giris
HIR1006 | Sosyoloji
HIR1008 | isletme
HIR1010 | Siyasal Diisiinceler Tarihi
HIR1012 | Yazili ve Sozlii Anlatim
4. Yariyll
HIR2002 | Kurumsal Iletisim
HIR2004 | Iletisim Arastirmalar1
HIR2006 | Reklam Metin Yazarlig1
HIR2008 | Grafik Tasarim II
HIR2010 | Pazarlama iletisimi
HIR2012 | Mesleki Yabanci Dil
6. Yariyl

HIR3002 | Kampanya Ydnetimi

HIR3004 | Medya Planlama

HIR3006 | Radyo-Televizyonda Reklam Teknikleri

HIR3018 | Ajans YOnetimi

HIR3026 | Kiiltiirlerarasi letisim

HIR3034 | Sosyal Sorumluluk

8. Yariyll

HIR4002 | Diksiyon

HIR4020 | Uluslararas1 Halkla iliskiler

HIR4022 | Imaj Yonetimi

HIR4026 | Biitiinlesik Pazarlama letisimi

HIR4030 | Siyasal iletisim

HIR4036 | Cevre ve Politikalar1

Not: Liitfen isim kullanmadan bu donem aldiginiz dersler igin toplam g¢alisma siirenizi saat cinsinden belirtiniz. Formu bir kez
doldurunuz. Daha 6nceki bir sinav dncesinde doldurduysaniz tekrar doldurmayiniz. Formu dikkatli doldurmaniz ¢aligma siirenize gore
belirlenen 6grenci is yiiklerinin dogru hesaplanmasi igin biiylik 6nem arz etmektedir. Katiliminiz igin tesekkiir ederiz.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.
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HALKLA ILISKIiLER VE REKLAMCILIK BOLUMU

OGRENCI iS YUKU ODAK GRUP RAPORU

Bu rapor, iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii dgrencilerinin 2024-

2025 Giiz doneminde aldiklar1 derslerin 6grenci ders is yiiklerine dair yapilan odak grup

caligmada edinilen verileri ve goriisleri kapsamaktadir. Bu kapsamda her siniftan en yiiksek not

ortalamasina ve en diislik not ortalamasina sahip 6grenciler segilerek Ek-1’de bulunan ders is

yiikii formlar1 doldurtulmus, giiz doneminde aldiklar1 derslerin is ylkiine dair goriislerinin bu

odak grup gériismesinde toplanmasi amaclanmustir. Ogrencilerin doldurduklar1 formlarda

derlenen ders basina ¢alisma saatlerinin aritmetik ortalamalar1 asagidaki tabloda verilmistir.

Ogrencilerin odak grup calismasindaki beyanlarindaki genel gériisler ise tablodan sonraki

analiz kisminda bulunabilir.

Ogrenci Is Yiikii Tablosu (Yiiz Yiize Form)
2024-25 Giiz Donemi Dersleri

Dersin Dersin Adi Ara Genel Odev Katilan
Kodu Sinav Sinav Uygulama | Ogrenci
HIR1001 | Genel Iktisat 8,64 7,58 3 9
HIR1003 | Iletisime Giris 6,69 10,75 2,06 9
HIR1005 | Davramis Bilimleri 7,31 6,42 1,17 9
HIR1007 | Giizel Sanatlar 5,06 6,08 3 9
HIR1009 | Temel Hukuk 6,06 5,92 - 9
HIR2001 | Kisileraras1 iletisim 2,6 3,6 4,5 5
HIR2003 | Arastirma Yontemleri 34 3.4 - 5
HIR2005 | Grafik Tasarim I 4,2 3.4 - 5
HIR2007 | Temel Fotografeilik 3 3,2 - 5
HIR2009 | iletisim Kuramlari 4,5 3,67 - 6
HIR2011 | Tiiketici Davranisi 34 4.4 - 5
HIR3001 | Medya Okuryazarligi 4,25 4,75 3,25 9
HIR3003 | Reklam Uygulamalari 6,67 5,92 8,67 8
HIR3005 | Iletisim Hukuku ve Etigi 5,75 4.9 - 10
HIR3021 | Popiiler Kiiltiir 2,56 4,9 1,5 8
HIR3047 | Temel Pazarlama Stratejileri 3,78 3,56 - 9
HIR4003 | Kamuoyu Arastirmalari 35 5,6 7 6
HIR4029 | Marka Yonetimi 3,42 4,08 3,33 6
HIR4039 | Sinemada Reklam 3,08 3,33 3,33 6
HIR4043 | Toplumsal Hareketler ve Medya 3,33 3,25 3,58 6
HIR4045 | Dijital Bilgi Kaynaklari 2,67 2,5 2,33 6

Not: Yukaridaki tabloda 6grencilerin sinavlara ¢aligma siirelerinin ortalamasi saat cinsinden verilmistir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




Birinci smif 6grencilerinin en fazla zaman ayirdiklar1 dersler HIR1001 kodlu Genel
Iktisat ve HIR1003 kodlu Iletisime Giris dersleridir. Genel Iktisat dersi ile ilgili olarak genel
goris, dersin iceriginde ¢ok fazla grafik ve terim bulundugu, bu nedenle dersi daha verimli bir
sekilde anlayabilmek icin dersten sonra bu kavramlara ve grafiklere calistiklart icin is
yiiklerinin arttigidir. Iletisime Giris dersi ile ilgili olarak &grenciler, bu dersin igeriginin
kapsamli oldugunu, ayrica kredisi diger derslere gore daha yiiksek oldugu icin onu
onemsediklerini belirtmislerdir. Ogrenciler bu derse calismak icin ayirdiklar1 vaktin fazla
olmasini, dersin teorik icerigine ve yeni karsilastiklar terimleri 6grenmek icin ders harici
caligma geregi duymalarina baglamaktadir. Bir 6grenci, bu soruna ¢oziim olarak birinci siifta
aldiklar1 bazi teorik derslerin, ikinci ve lglincii siniftaki uygulama derslerinden birkaci ile
degistirilebilecegi goriisiinii one siirmiistiir. Ogrencimiz, bdylece teorik dersleri 6grenmek igin
ayirdiklar1 vaktin bir 6l¢iide azalacagini, ayrica teorik derslerin agirlikta oldugu birinci siifta
uygulama caligmalarinin da arttirilmasi gerektigini beyan etmistir.

Birinci siif 6grencilerinin en az ¢alistiklart dersler ise HIR1007 kodlu Giizel Sanatlar ve
HIR1009 kodlu Temel Hukuk dersleridir. Buradaki ortak goriis, Giizel Sanatlar dersinin
iceriginde, dnceki egitimlerinde kazandiklar1 bilgilerin bulundugu ve bu nedenle diger derslerde
oldugu gibi biitiin konular1 6grenmek gibi bir is ylikii getirmedigidir. HIR1009 kodlu Temel
Hukuk dersi i¢in ise 6grenciler, dersin hocasinin kavramlari derste yeteri kadar 1yi a¢ikladigini
ve bu nedenle tekrar ederken ¢ok fazla vakit ayirmadiklarina dair ortak goriislerde
bulunmuslardir.

Ikinci smif 6grencilerinin en fazla zaman ayirdiklari dersler olarak HIR2003 Arastirma
Yontemleri, HIR2005 Grafik Tasarim I ve HIR2009 iletisim Kuramlari derslerini se¢mistir.
Ogrencilerin geneli, Iletisim Kuramlar1 dersinin detayli ve zor bir ders oldugunu, bu sebeple
ders igerigini ve konular1 6grenmek icin ¢ok calismalar1 gerektigini ifade etmislerdir. Grafik
Tasarim I dersi i¢in ise dersin bilgisayar laboratuvarinda uygulamali olarak islendigine dikkat
ceken Ogrenciler, derste 6grendikleri becerileri gelistirmek i¢in ders sonrasi kendi uygulama
caligmalar1 yaptiklarini ve bu nedenle ¢ok vakit aldigin1 beyan etmistir. Arastirma Yontemleri
dersi icin ise genel kani, dersin igeriginde ¢ok fazla yontem bulundugu ve bu yontemler bir¢ok
farkli aragtirmada kullanildigi i¢in zor bir ders oldugu, bu nedenle 6grencilerin stirekli tekrar
ederek caligtiklart i¢in is yliklerinin arttigidir.

ikinci simf ogrencilerinin verdikleri cevaplarda biitiin dersler arasindaki is yiikii
ortalamalar1 birbirine benzerdir. Bu nedenle Ogrenciler, ozellikle az calistiklar1 dersler
bulunduguna dair bir beyanda bulunmamis, yalnizca fazla saat harcadiklari dersler iizerine
beyanda bulunmustur.

Uciincii sinif dgrencilerinin en fazla zaman ayirdiklar1 dersler ise HIR3005 Iletisim
Hukuku ve Etigi, HIR3003 Reklam Uygulamalari, HIR3047 Temel Pazarlama Stratejileri
dersleri oldugunu beyan etmislerdir. Ogrenciler genel olarak Iletisim Hukuku ve Etigi dersinin
iceriginin zor oldugunu, bazi haftalarda islenen konularin anlagilabilmesi i¢in ders sonrasi ek
caligma gerektirdigini belirtmisler, ayrica bazi 6grenciler bu dersin sinavinin da diger derslere
kiyasla zor oldugu icin daha fazla saat ¢alismalar1 gerektigini de eklemislerdir. Reklam

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Uygulamalar1 dersi ile ilgili olarak Ogrenciler, dersin ddev teslimi icin detayli arastirma
yapilmasi gerektigi ve yaraticiligin 6ne ¢iktig1 bireysel becerileri de kapsayan bir ¢aligma
yaptiklari i¢in fazla vakit aldigini beyan etmislerdir. Temel Pazarlama Stratejileri dersi ile ilgili
olarak, bu dersin merak uyandirici konular1 igerse de kapsaminin genis oldugu ve test olarak
yapilan sinavda basarili olmak i¢in notlarin1 yeniden diizenleyip bilgileri kategorilere ayirmak
icin daha fazla calistiklarini ifade etmistir. Ayrica bir 6grencimiz, {iclincii sinifta aldiklar
derslerin ig yiiklerini fazla arttirdigin1 ve bu nedenle bazilarinin ikinci sinifta verilmesinin kendi
acilarindan daha uygun olacagini ifade etmistir.

Ucgiincii sinif dgrencileri, en az vakit ayirdiklar: ders olarak giincel bir igerige sahip
oldugu ve giindelik hayata dair birgok konu tasidigi i¢in akici bir sekilde islediklerini ifade
ettikleri HIR3021 kodlu Popiiler Kiiltiir dersini segmislerdir. Ogrenciler, bu derste dgrendikleri
bilgilerle giindelik hayatta karsilastiklar1 i¢in daha kolay Ogrendiklerini ve yorum yapma
becerilerini gelistirdiklerini ifade etmislerdir.

Son siif 6grencileri, en fazla zaman ayirdiklari derslerin ara sinav ve ddev iceren dersler
oldugunu belirtmislerdir. Hem kendi bitirme tezleri iizerine bireysel arastirma yapmak hem de
bu derslerin grup projeleri i¢in ekip calismasina katilmalar1 gerektigi icin, is yiklerinin
arttiginin altin1 ¢izen dgrencilerimiz, bu kapsamda HIR4003 kodlu Kamuoyu Arastirmalar1 ve
HIR4043 kodlu Toplumsal Hareketler ve Medya derslerinin en ¢ok zaman alan dersler
oldugunu beyan etmislerdir. Bir 6grencimiz, Kamuoyu Arastirmalar1 dersi kapsaminda bir
anket c¢alismasi yaptiklari i¢in is yiikiiniin arttigini ifade ederken, iki 6grencimiz Toplumsal
Hareketler ve Medya dersinin hem ara sinav hem de grup projesi i¢erdigi i¢in ¢ok vakitlerini
aldiginin altin1 ¢izmislerdir. Ornegin bir grencimiz, bu dersin igeriginde yoruma agik konular
oldugu i¢in ara sinava ¢ok fazla ¢alismak zorunda kaldigini, ardindan dersin final 6devi olarak
bir video teslimi yapmalar1 gerektigi i¢in is yiikii olarak ¢ok fazla saat harcadiklarini ifade
etmistir. Bagka bir 6grencimiz ise planli ve sistematik bir calisma programi uyguladigi i¢in
derslere caligmak i¢in ¢ok fazla saat harcamaya gerek duymadigini; ancak proje grubu ¢alismasi
gerektiren dersler i¢in yapilan toplantilarin, planlamalarin, fakiilteden ekipman tedariginin,
video ¢ekiminin ve kurgusunun is yiikiinli oldukga arttirdigin1 belirtmistir. Ayrica burada en
cok vaktini alan noktanin projenin yapilmasindan ziyade, kalabalik bir proje grubu ile
calistiklar1 i¢in ekibin organizasyon faaliyetleri oldugunun altin1 ¢izmis, Oneri olarak proje
gruplarindaki 6grenci sayilarinin azaltilabilecegini ifade etmistir.

Son smif dgrencilerinin tamaminin en az vakit ayirdigi ders ise HIR 4045 kodlu Dijital
Bilgi Kaynaklar1 dersidir. Ogrencilerimizden biri, bu dersin uygulamali bir sekilde islendigi
icin daha kolay anlasildigini, ara sinav 6devini de bu uygulamalara gore yaptigi i¢in ¢alisma
saatinin azaldigim ifade etmistir. Bir baska 6grencimiz ise dersin siif disinda c¢aligmayi
gerektirecek kadar fazla konusu bulunmadigr i¢in bu dersin digerlerine kiyasla fazla vaktini
almadigini belirtmistir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



EKk 1: Ornek Form

HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU
OGRENCI iS YUKU TABLOSU
2024-25 GUZ DONEMI

Calisma Siiresi (Saat olarak yaziniz)

Dersin Kodu Dersin Adi Odev /

Ara Simav Genel Sinav
Uygulama

HIR1001 Genel iktisat

HIR1003 | iletisime Giris

HIR1005 | Davranig Bilimleri

HIR1007 Giizel Sanatlar

HIR1009 | Temel Hukuk

HIR2001 | Kisileraras1 iletisim

HIR2003 | Arastirma Yontemleri

HIR2005 QGrafik Tasarim [

HIR2007 | Temel Fotograf¢ilik

HIR2009 | Iletisim Kuramlari

HIR2011 | Tiiketici Davranisi

HIR3001 | Medya Okuryazarlig1

HIR3003 | Reklam Uygulamalari

HIR3005 | Iletisim Hukuku ve Etigi

HIR3021 | Popiiler Kiiltiir

HIR3047 | Temel Pazarlama Stratejileri

HIR4003 | Kamuoyu Arastirmalari

HIR4029 Marka Y Onetimi

HIR4039 Sinemada Reklam

HIR4043 | Toplumsal Hareketler ve Medya

HIR4045 | Dijital Bilgi Kaynaklari

Not: Liitfen isim kullanmadan bu donem aldigimiz dersler icin toplam calisma siirenizi saat cinsinden belirtiniz.
Formu bir kez doldurunuz. Daha 6nceki bir sinav dncesinde doldurduysaniz tekrar doldurmayimiz. Formu dikkatli
doldurmaniz ¢aligma siirenize gore belirlenen 6grenci is yiiklerinin dogru hesaplanmasi igin bilyiikk dnem arz
etmektedir. Katilimimiz i¢in tesekkiir ederiz.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Tarih 12.02.2025

Yer: Online Zoom lizerinden
GUNDEM

O Ders Plam1 yapilacak degisiklikler
@ Bolim Amag ve Hedefler

@ Akreditasyon Caligmalar1

@ Program Ciktilari

Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii olarak Béliimiimiiziin giiniimiiz kosullarma uyarlanmasi
Ogrencilerimize ve alana katki saglamasi amaciyla 12 Subat Carsamba giinii saat 12:00’de online olarak
giindem maddelerinde de belirtilen boliimiimiizde yapilan bazi degisiklikler Danisma Kurulu’na
sunulmustur. Boliim Bagkani Dog.Dr. Nesrin CANPOLAT’1n agilis konusmasiyla baglayan toplantida
oncelikle Fakiiltemiz tanitim filmi izletilmis, Fakiiltemiz ve Boliimiimiiz hakkinda bilgilendirme
yapilmigtir. Ardindan Akreditasyon i¢in yaptigimiz ¢aligmalar, yenilenen Boliim Egitim Amacg ve
Hedefleri, Boliimiimiiz Program Ciktilar1 ve Ders Planimiz Danigsma Kurulu iiyeleri ile paylagilmis
onlardan goriigler alinmustir.

BOLUM EGITIM AMACI

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik programimin amaci; iletisim becerilerini etik ve sosyal sorumluluk
bilinciyle ¢esitli mecralarda etkili bir sekilde kullanabilen uzmanlar yetistirmektir.

Temalar: 1) iletisim Becerileri 2) Etik/Sorumluluk 3) Mecralar 4) Etkinlik/Uzmanlik

BOLUM EGIiTiM HEDEFLERIi

1) Toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal konulardaki disiplinleraras1 bilgi birikiminden
faydalanarak bireysel ya da ekip ¢aligmasiyla, alaninda etkili igerik iireten, tasarlayan ve yoneten
uzmanlar yetistirmek

2) Alanindaki ¢aligmalarin kamu yarari, ¢evre sorunlari, esitlik ve kiiltiirel gesitlilik gibi evrensel
ve toplumsal konulardaki etik ve hukuki sonuglarin1 dikkate alarak hareket eden uzmanlar yetistirmek

3) Hitap ettigi hedef kitlelerin 6zellikleri, ihtiyaglari, farkliliklar1 temelinde strateji, yontem ve
teknikleri gelistirme ve ¢esitli mecralarda uygulama becerisine sahip uzmanlar yetistirmek

4) Yaratici ve elestirel yaklagimla, alanina 6zgii arastirma, planlama, uygulama ve degerlendirme

becerisine sahip uzmanlar yetistirmek

BOLUM PROGRAM CIKTILARI / KAZANIMLARI

KAZANIM HE

DEF

Halkla iligkiler, reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel
kavram, kuram ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siire¢lerini
bilir.

Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma yontem ve
tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.

[ N N RS N )

Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siire¢lerini bilir.
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Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




Kurum ve kuruluslarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve
stirecini bilir.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini
bilir.

Halkla iliskiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.

Reklam ve halkla iligkiler ¢aligmalarindan pazarlama aragtirmalarini yapma, tiiketici
davranigini arastirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine
sahiptir.

10

Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarin yiirlitme becerisine sahiptir.

11

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlar1 ve sosyal medyay1 kullanma
becerisine sahiptir.

12

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.

13

Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davraniglarindaki degisimleri arastirip
elde ettigi bilgileri halkla iliskiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine
sahiptir.

14

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlari ¢6zmek igin bireysel ve ekip iiyesi olarak
sorumluluk alarak ortaya ¢ikan sorunlari ¢c6zme yetkinligine sahiptir.

15

Marka ve iletisim stratejisini olugturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.

16

Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davranislarini bilimsel yontemlerle analiz etme
ve bu mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

17

Halkla iliskiler ve reklamcilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek orgiitlerinin
standartlarina ve etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

Danisma Kurulu yenilenen Boliim Egitim Amag ve Hedefleri ve Boliimiimiiz Program Ciktilarini uygun
bulmuslardir.
Diplomasisi, 6.3. Siirdiiriilebilirlik iletisimi, 8.2. Yapay Zeka ve Iletisim,7.1. Digital igerik Y&netimi,
6.2.Toplumsal Cinsiyet,8.4. Psikanalitik Kuram ve Yaraticilik, 7.5. Reklam,Halkla iliskiler ve Etik, 5.2.
Siyaset, Medya ve Etik, 4.1. Elestirel Kuramlar,5.3. Medya ve Tiiketim Toplumu, 7.7.Gdg ve Iletisim,
8.3.Veri Madenciligi dersleri onerilmistir. 5.1.Ayrica Ders Planimizda yer alan Sosyal Medya Dersi’nin

adinin Sosyal Medya Y onetimi olarak degistirilmesi istenmistir. Bunun yaninda Ders Planimizda olan

Felsefe, Mitoloji ve Yazigma Teknikleri Derslerinin kaldirilmasi 6nerilmistir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.

Danisma Kurulu Uyeleri tarafindan Ders Planina 5.4. Saglhk Iletisimi, 7.6 Kamu
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Toplanti1 Tarihi Kimlik /Dosya No Toplant1 Sayis1
17/02/2025 97753536-050.04 04

17/02/2025 tarihinde saat 13:00‘da Dr. Ogr. Uyesi Hiilya Anakiz Ertiirk baskanliginda, asagida imzalart
bulunan tiyelerin katilimlariyla toplanarak giindemdeki konular gériisiilmiis ve asagidaki kararlar alinmastir.

Toplantiya Katilanlar:

Baskan:Dr. Ogr. Uyesi Hiilya Anakiz ERTURK
Uye  :Prof. Dr. Elif SESEN

Uye  :Dog. Dr. Nesrin CANPOLAT

Uye :Dr. Ogr. Uyesi Isil HORZUM KOSAR

Uye  :Ars. Gor. Dr. Serhat MADSAR

Uye :0Ogrenci Temsilcisi Furkan GULTEKIN

Karar No 2025/04

A)17 Subat 2025 tarihi saat 13.00°da toplanan Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii
Kalite Komisyonu 12 Subat 2025 tarihinde toplanan Boliim Danigma Kurulunda goriisiilen konulari
degerlendirmis ve asagida belirtmistir.

Boliimiimiiz Ders Planinda yapilacak degisikliklerin Bo6lim Amag¢ ve Hedefleri,
Akreditasyon Caligsmalari ile Program Ciktilar1 dogrultusunda degerlendirilmis;

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii olarak Béliimiimiiziin giiniimiiz kosullarma
uyarlanmasi1 Ogrencilerimize ve alana katki saglamasi amaciyla BoOliimiimiiz Ders Planinda
yapilacak degisiklikler Bolim Danisma Kurulu’na sunulmus, Fakiiltemiz tanitim filmi izletilmis,
Fakiiltemiz ve Boliimiimiiz hakkinda bilgilendirme yapilmis olup Bolim Akreditasyonu igin
yapilan ¢alismalar, yenilenen B6liim Egitim Amag ve Hedefleri, Boliimiimiiz Program Ciktilar1 ve
Ders Planimiz Danisma Kurulu iiyeleri ile paylasilarak asagida sekliyle kabuliine karar verilmistir.

BOLUM EGIiTiM AMACI

Halkla iliskiler ve Reklamcilik programinin amact; iletisim becerilerini etik ve sosyal
sorumluluk bilinciyle c¢esitli mecralarda etkili bir sekilde kullanabilen uzmanlar
yetistirmektir.

Temalar: 1) iletisim Becerileri 2) Etik/Sorumluluk 3) Mecralar 4) Etkinlik/Uzmanlik
BOLUM EGITiM HEDEFLERI

1)Toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve siyasal konulardaki disiplinleraras: bilgi
birikiminden faydalanarak bireysel ya da ekip caligmasiyla, alaninda etkili igerik iireten,
tasarlayan ve yoneten uzmanlar yetistirmek

2)Alanindaki calismalarin kamu yarari, ¢evre sorunlari, esitlik ve kiiltlirel ¢esitlilik
gibi evrensel ve toplumsal konulardaki etik ve hukuki sonuglarini dikkate alarak hareket
eden uzmanlar yetigtirmek
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3)Hitap ettigi hedef kitlelerin 6zellikleri, ihtiyaclari, farkliliklar1 temelinde strateji,
yontem ve teknikleri gelistirme ve ¢esitli mecralarda uygulama becerisine sahip uzmanlar
yetistirmek

4)Yaratic1 ve elestirel yaklagimla, alanina 6zgii arastirma, planlama, uygulama ve
degerlendirme becerisine sahip uzmanlar yetistirmek

BOLUM PROGRAM CIKTILARI / KAZANIMLARI

KAZANIM HEDEF
Halkla iligkiler, reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin
1 N I U 4
temel kavram, kuram ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.
) Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi 4
siireclerini bilir.
3 | Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir. 4
Halkla iliskiler ve reklamecilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma ydntem ve
4 o . L 4
tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.
5 | Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireglerini bilir. 3
6 Kurum ve kuruluglarin tanitimryla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini 3
ve siirecini bilir.
7 Halkla iligkiler ve reklamecilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve 3
uygulamasini bilir.
2 Halkla iliskiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi 5
sahibidir.
Reklam ve halkla iliskiler ¢aligmalarindan pazarlama arastirmalarini yapma,
9 | tiiketici davranigini arastirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama 3
yapma becerisine sahiptir.
10 | Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarin1 yiirlitme becerisine sahiptir. 4
1 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlar1 ve sosyal medyay1 1
kullanma becerisine sahiptir.
12 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini 1
kullanma becerisine sahiptir.
Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davranislarindaki degisimleri
13 | arastirip elde ettigi bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma 1
yetkinligine sahiptir.
Halkla iligkiler ve reklamecilik alaninda sorunlar1 ¢6zmek igin bireysel ve ekip iiyesi
14 - o e o 1
olarak sorumluluk alarak ortaya ¢ikan sorunlar1 ¢6zme yetkinligine sahiptir.
15 | Marka ve iletisim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir. 3
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle
16 | analiz etme ve bu mecralarin kendine 6zgili dinamiklerini degerlendirme 3
yetkinligine sahiptir.
17 Halkla iligkiler ve reklamecilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek )
oOrgiitlerinin standartlarina ve etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.
Merkez Yerleske Bor Yolu 51240 Nigde Bilgi i¢in : Cumali AKTURK
Tel: 0 388 225 4523 Faks: 0 388 225 4523 Telefon : 0 388 225 4572
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B)Boliimiimiiz Ders Planinda yapilacak degisikliklerin Bolim Amag¢ ve Hedefleri,
Akreditasyon Caligmalar1 ile Program Ciktilar1 dogrultusunda Bolim Ders Planinda Danigma

Kurulunca yapilmasi istenen degisiklikler degerlendirilmis;

Boliim Danisma Kurulunun mevcut Ders Planinda olmayan Saglk Iletisimi, Kamu
Diplomasisi, Siirdiiriilebilirlik Iletisimi, Yapay Zeka ve Iletisim, Dijital Icerik Y6netimi, Toplumsal
Cinsiyet, Psikanalitik Kuram ve Yaraticilik, Reklam, Siyaset ve Etik, Elestirel Kuramlar, Medya ve
Tiiketim Toplumu, Gog ve Iletisim ile Veri Madenciligi derslerinin eklenmesi, Ders Planimizda yer
alan Sosyal Medya Dersi’nin adinin Sosyal Medya Y 6netimi olarak degistirilmesi Felsefe, Mitoloji
ve Yazisma Teknikleri Derslerinin de kaldirilmasi dogrultusunda goriis bildirmis olup kararin

Bolim Baskanligina bildirilmesine karar verilmistir.
e-imzahdir

Dr. Ogr. Uyesi Hiilya Anakiz Ertiirk

Ogretim Uyesi
Prof. Dr. Elif SESEN Dog. Dr. Nesrin CANPOLAT Dr. Ogr. Uyesi Isi1l HORZUM
Ogretim Uyesi Ogretim Uyesi _ KOSAR
Ogretim Uyesi

Ars. Gor. Serhat MADSAR
Arastirma Gorevlisi

Raportor:
18/02/2025 Cumali AKTURK
Bolim Sekreteri
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ILETiSIM FAKULTESI
HALKLA ILISKILER VE REKLAMCILIK BOLUMU
MEMNUNIYET ANKETi DEGERLENDIRME RAPORU
(2024)

Bu raporun amaci, 2023-2024 Egitim-Ogretim Yili itibariyle iletisim Fakiiltesi Halkla iliskiler ve
Reklamcilik Boliimii 6grencilerinin memnuniyet diizeylerini (1) fiziksel olanaklar, (2) 6grencilere saglanan
hizmetler, (3) egitim-6gretim faaliyetleri, (4) 6lgme ve degerlendirme siireci ile (5) ders danigsmanlik
faaliyetleri kapsaminda incelemektir. Ogrencilerinin genel anlamda ve farkli basliklarda memnuniyet
diizeylerini 6lgmek i¢in en diisiik 1 puan (Kesinlikle katilmiyorum) ve en yiiksek 5 puan (Kesinlikle

katilryorum) verilebilen dogrusal likert tipi 6lgek kullanilmistir.

® Katihmcilar

Ankete 196 Ogrenci katilmistir. Katilmcilarin 114’1 kadin (%58,16) ve 82’si erkek (%41,84) olup
katilimeilarin siniflara gore dagilimi ise 1. sinif 48 kisi (%24,49), 2. smif 47 kisi (%23,96), 3. siif 51 kisi
(%26,02) ve 4. sif 50 kisidir (%25,51).

Sekil 1: Katilimeilarin cinsiyete gore dagilimi

W <adin
M Erkek

Sekil 2: Katilimcilarin siifa gére dagilimi

M1 sinf B3 sinf
W2 sinf 4. sinf

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



® Fakiiltemizden genel anlamda memnuniyet diizeyiniz
Ankete katilan 6grencilerin fakiiltemizden genel anlamda memnuniyet diizeyi ortalamasi 5 {izerinden 3,51

olarak hesaplanmistir. Genel memnuniyet puanlarinin dagilimi Sekil 3°te verilmektedir. Cinsiyete ve sinif
diizeyine gore genel memnuniyet ortalamalar1 Sekil 4 ve Sekil 5°te verilmektedir.

Sekil 3: Genel Memnuniyet

Count

Kesinlikle Hatilmiyorum
Hatilmiyorum

Hararsizim Katihyorum Kesinlikle Katihyorum
GenelMemnuniyet

Sekil 4: Cinsiyete Gore Genel Memnuniyet

Kadin Erkek

Sekil 5: Sinifa Gore Genel Memnuniyet

1. sinif

2. simif 3. simif 4. simif

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



® Fakiiltemizin fiziksel ortamindan ve 6grenmeyi destekleyici faaliyetlerinden memnuniyet
diizeyiniz

Ankete katilan ogrencilerin fakiiltemizin fiziksel ortamindan ve 6grenmeyi destekleyici faaliyetlerinden
(dersliklerin biyiikligi, calisma salonu, teknolojik arag-gereclerin ve laboratuvarlarin yeterliligi vb.)
memnuniyet diizeyleri ortalamasi 3,29 olup 6grenci sayisinin dagilimi Sekil 6’da verilmektedir.

Sekil 6: Fiziksel Ortama Dair Memnuniyet

Count

Kesinlikle Katilmiyorum
Katilmiyorum

Kararsizim Katilry orum Kesinlikle Katilry orum
GenelMemnuniyet

@® Fakiiltemizde 6@rencilere saglanan olanaklardan memnuniyet diizeyiniz

Fakiiltemizde 6grencilere saglanan olanaklar (kantin, temizlik, 1sinma vb.) ve hizmetlerden memnuniyet
diizeyleri ortalamasi 3,09 olup 6grenci sayisinin dagilimi Sekil 7°da verilmektedir.

Sekil 7: Olanaklara Dair Memnuniyet

Count

Hesinlikle Katilmiyorum
Katimiyorum

Kararsizim Katiyorum Kesinlikle Katiryorum
GenelMemnuniyet

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



@ Fakiiltemizde yiiriitiilen egitim-6gretim faaliyetlerinden memnuniyet diizeyiniz

Ankete katilan Ogrencilerin fakiiltemizde yiiriitiilen egitim-6gretim faaliyetlerinden (dersler, 0gretim

elemanlari, 6gretim siireci vb.) memnuniyet diizeyleri ortalamasi 3,76 olup 6grenci sayisinin dagilimi Sekil
8’de verilmektedir.

Sekil 8: Egitim-Ogretim Faaliyetlerine Dair Memnuniyet

Count

Kesinlikle Hatilmiyorum Hararsizim
Katilmiryorum

Hatihyorum Hesinlikle Katihyorum
GenelMemnuniyet

® Fakiiltemizde yiiriitiilen 6lcme ve degerlendirme siirecinden memnuniyet diizeyiniz

Fakiiltemizde yiiriitiilen 6l¢gme ve degerlendirme siirecinden (6devler, sinavlar, not sistemi vb.) memnuniyet
diizeyleri ortalamasi 3,56 olup 6grenci sayisinin dagilimi Sekil 9°da verilmektedir.

Sekil 9: Olgme ve Degerlendirme Siirecine Dair Memnuniyet

80

Count

Kesinlikle Katimryorum
Fatimiyorum

Hararsizim

Katiyorum Kesinlikle Katilyorum
GenelMemnuniyet

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



® Fakiiltemizde yiiriitiilen akademik danismanlik faaliyetlerinden memnuniyet diizeyiniz

Ankete katilan Ogrencilerin fakiiltemizde yiiriitillen akademik damigsmanlik faaliyetlerinden (ders ve
akademik danigmanlik vb.) memnuniyet diizeyleri ortalamasi 3,65 olup 6grenci sayisinin dagilimi Sekil
10’da verilmektedir.

Sekil 10: Akademik Danigmanlik Faaliyetlerine Dair Memnuniyet

Count

Hesinlikle Hatilmiyorum Hararsizim Hatihyorum Hesinlikle Katilyorum
Hatilmiyorum

GenelMemnuniyet

® Boliimiiniiz ders planina eklenmesinin faydah olacagim diisiindiigiiniiz ders(ler)

Ogrencilerin boliim ders planina eklenmesinin faydali olacagim diisiindiikleri derslere dair dnerileri Tablo
1’de verilmektedir.

Tablo 1: Ders Onerileri

Onerilen Ders l1.snf | 2.snf | 3.snf | 4.snf Toplam

3D Modelleme 1 1
ig Data (Biiyiik Veri) 1

==
=
N S

Dijital Pazarlama 1 6
7.1.Dijitallesme / Dijital Teknolojiler 2 1 1 4
Diksiyon 1 2 1 4
Film Yapimi 1 1
Formasyon 1 1
Grafik Animasyon 1 1 2
Grafik Tasarim 2 2

1 1
Ingilizce / Mesleki Yabanci Dil 1 1 2
Psikoloji 2
Reklamcilik 1 1
Reklamcilik Uygulamalari 1 1
Reklamecilikta Dijitallesme 1 1 2

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Sosyal Medya 1 1
Uluslararas: iliskiler 1 1
8.3. Veri Madenciligi 1 1
Videografi 1 1
Web Tasarim 3
8.2. Yapay Zeka 2 3 1 1 7

@ Oneri ve Talepler

Ankete katilan 6grencilerin oneri ve talepleri ise sunlardir:

A A IR e

I e T S S e

Lavabolarin hijyen agisindan daha temiz olmasi

Lavabolarda daha kaliteli temizlik malzemesi kullanilmas1 (s1v1 sabun, pegete vb)
Erken saatlerde olan derslerin siniflarinin 6grenciler gelmeden agilmasi

Sehir dig1 geziler diizenlenmesi

Kantin 1sinma ve temizlik konusunda daha {izerinde durulmali

Kantindeki yemek cesitliligi

Daha fazla etkinlik yapilabilir

Derslerin 6gleden sonra olmasinin daha verimli olacagini diisiiniiyorum
Simiflarda koku oluyor, daha iyi havalandirilmasi gerektigini diigiiniiyorum
Siniflar soguk oluyor

. Daha ¢ok etkinlik yapilarak 6grenciler arasindaki iletigimi arttirmak

Daha fazla laboratuvar olabilir

. Ogrenciler arasinda iletisimsizlik

Tez danigmaninin 6grenciye sorularak belirlenmesi

. Tez danismaninin 6grenciye sorularak belirlenmesi

Projeksiyonlar yetersiz, kantin ¢ok sicak, bilgisayarlar ¢cok yavas

. Ogrenci islerinin daha 6zenli iletisim kurmasi

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.
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Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



MEZUNLAR DERS ONERIiSi ANKET RAPORU

ARASTIRMANIN AMACI

Arastirmanin amaci mezunlarin ders onerilerini almak ve miifredatta giincellemeler yapmaktir.

ARASTIRMANIN YONTEMIi VE KAPSAMI

9 tane acik uclu ve kapali uglu sorular temelinde anket Google Forms araciligiyla olusturulmus ve
Mezun Whatsapp Grubunda paylagilmistir. Mezun Whatsapp Grubumuzda 180 06grenci
bulunmaktadir. Bu 6grencilerden 19°u anketi yanitlamistir. Bunlarin 2’si Gazetecilik Boliimii, 13’1
Halkla iliskiler ve Reklamcilik Boliimii, 4°ii Radyo, Televizyon ve Sinema Boliimii mezunlarindan
olusmaktadir. 13’1 kadin ve 6’s1 erkektir.

BULGULAR

Cinsiyet

@ Erkek
@ Kadin
Yas
19 yanit
6
5 (%26,3)
4
3 (%15.8) 3 (%15,8) 3 (%15.8)
2
1 (%5,3) 1(%5,3) 1(%5,3) 1(%5,3) 1 (%5,3)

22 23 24 26 29 35 39 40 58

Mezun Olunan Bolum

19 yanit

@ Halkla iliskiler ve Reklamcilik
@ Gazetecilik
@ Radyo Televizyon ve Sinema

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.
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Mezun Olunan Yil |_|:| Kopyala

19 yanit
10,0

75 (%47 .4)

5,0

2,5 3 .
(%15,8) 1(%5,3)

0,0
2018 2019 2020 2021 2022 2023 2024

Calisma Durumu

@ Calisiyor

@ Cahsmiyor

Calisiyorsaniz okudugunuz bdlumle ilgili mi galigiyorsunuz?

@ Evet
@ Hayir

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Mezun oldugunuz boliimde okutulmasini onerdiginiz ders yada dersler var mi? Varsa
adlarmi yaziniz.

e Gorsel iletisim Tasarimi, Adobe Premier, Microsoft Office ileri Egitimleri, Cagdas Sosyal Medya
Diksiyon

¢ Biiro yonetimi

e Savas muhabirligi dersinin olmasi gerektigini diislinliyorum zira i¢inde bulundugumuz 21. Yizyil

daha ¢ok savaslara sahne olacak gibi goriiniiyor.

e Sosyal Medya ve Web Tasarim Kamera ve reklam

o Sirekli bilimsel seyler degil de. Daha ¢ok halka agik etkinlikler, birbirleri ile iletisim kurarak yardim
alarak bir projeyi bitirme, etkinlikler yapmak

e Kisiler arasi iletisim

e Basin lizerinden daha fazla ders olmasi gerekiyor

e Biraz ikna yetenegi gelismesi i¢in dersler verilmedi agip slayt okuyan hocalar i¢in soyluyorum biraz

pratik ders verilmeli sizin anlatti§iniz o slaytlar bizim 6nlimiize ¢ikmiyor bile

e Okutulmasi gereken biitiin dersler okutuluyordu.

e Seslendirme egitimi uygulamali dersler 8.2.yapay zeka programlari

¢ Sosyal medya reklamcilig

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Onerdiginiz bu dersler kacinci yariyilda okutulmah?

2.-3.-4. egitim yariyillarinda
2

3veya4d

8. Yariyila okutulmali (taze bilgilerle sahneye ¢ikilmalr)

3. ve 4. Yariy1l yogun olarak ogretilmeli

4. Dénem

Tiim yariyillarda yapilmali. Eskiden kuliipler vardi simdi o da kapanmais. Siirekli dersler ile

kitaplar ile 6grenilmez bu boliim. Etkinlikler insanlarla bir olmak iletisim kurarak yardim

alarak bir etkinlik proje diizenlemek.

Ik dénem

Oyuncu yonetimi, diksiyon, kisa film tarihi, senaryo ve kurgu derslerinin fazlalastiriimasi

Her sene hem sinema hem de basin seklinde ikisinden ilerlenebilir

Pratik egitim ikna dersleri ya da giincel sektor olarak dersler verilmeli 4. Smifta verilmeli

hatta dersi veremeyen mezun olmasin dersin hocas1 da Seyhmus Hoca olmali

3. Yart yilda

4 sene boyunca

5-6

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Ogrenci oldugunuz donemde gordiigiiniiz derslerde doneminin degismesine
inandigimiz ders ya da dersler var mi? Bu dersler ka¢inc1 donemde okutulmah?
Dersleri ve olmasini istediginiz donemleri kisaca yaziniz.

e Brans habercilik dersleri son yariyilda verilmeli ve bu dersi verenlerin bransla
ilgili yetkin olmalar1 gerekir diye diisiiniiyorum. Ornegin spor haberciligini spor
gecmisi olan ya da en azindan spordan anlayan birinin vermesi gibi.

e Hatirlamiyorum

e Yok
e Hayrr

e Kisiler arasi iletisim. ilk dénem okutulmali. Calisma hayatinda en zor olan insanlarla
ugragmak. Anlattigin1 anlamamasi. Ya da bizim anlatamamamiz. Bence halkla iliskiler
ve reklamcilik boliimiinde ilk donem okutulmali

e Yok ders eklenmeli

e Guncel ders anlatilmali sektorden ornekler verilmeli.

e Nesrin Hoca 6dev verip 6grenciyi biktiracaginiza 6grenciyi dersin igine
¢ekmelisiniz.

e Yok

e Bitirme tezi dosya halinde hazirlanmamali. Uygulama ddevleri halinde bitirilmeli.

SONUC

Anketi yanitlayanlarin ¢ogu Halkla iliskiler ve Reklamcilik Bolimii Mezunlar1 olsa da
Gazetecilik ve Radyo Televizyon ve Sinema Boliimii Mezunlar1 da ankete katilmistir. 2018,
2019, 2020, 2021, 2022, 2023 ve 2024 mezunlarindan her yildan katilimer oldugu
goriilmektedir. Ancak ¢ogunluk 2024 yili mezunlarindan olusmaktadir. Mezunlarin yiizde
78.9’nun c¢aligmaktadir ancak katilimcilarin yalnizca yiizde 27.8’nin alanla ilgili ¢alistigt
saptanmistir. Mezun oldugunuz bdliimde okutulmasini 6nerdiginiz ders yada dersler var mi sorusuna,

Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boliimii Mezunlar1 Sosyal medya, gorsel iletisim, kisilerarasi
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iletisim, ikna, web tasarimi, sosyal medya reklamcilig1, yapay zeka, ileri Microsoft egitimleri,
giincel sektor dersleri ve biiro yonetimi konularinda ders dnerilerinde bulunmuslardir. Radyo,
Televizyon ve Sinema Boliimii mezunlar1 ise basin iizerinden daha fazla ders olmasi ve
diksiyon, oyuncu yonetimi, kisa film tarihi, senaryo ve kurgu derslerinin yogunlastirilmasina
dikkat ¢ekmislerdir. Gazetecilik Boliimii Mezunlar1 da bdéliimlerde verilen brans derslerini
veren hocalarin brangla ilgili yetkin olmalar1 gerektigi {izerinde durarak, spor haberciligini spor
geemisi olan ya da en azindan spordan anlayan birinin vermesini énermislerdir. Gazetecilik
mezunlar1 ayrica 21. Yizyilin daha ¢ok savaglara sahne olacagini soyleyerek Savas
Mubhabirligi dersinin olmasi gerektigini belirtmislerdir. Onerdiginiz bu dersler kaginci yariyilda
okutulmali sorusuna agirlikli olarak 3 ve 4. Yartyil yanit: verilmistir. Ogrenci oldugunuz dénemde
gordiigiiniiz derslerde doneminin degismesine inandigiiz ders ya da dersler var m1 sorusunda ise
Halkla Iliskiler ve Reklamcilik Boéliimii Mezunlar1  giincel sektdr dersleri vurgusu, ¢ok &dev
verilmemesi ve bitirme tezlerinin uygulama seklinde yapilmasi Onerilerinde bulunmuglardir.
Gazetecilik mezunlart brang habercilik derslerinin son yartyilda verilmesi tizerine goriis bildirirken;
Radyo, Televizyon Sinema Bolimii Mezunlart basin ve sinema iizerinden ilerlenmesinin yararl

olacagmi 6ne stirmiislerdir.
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Toplant1 Tarihi Kimlik /Dosya No Toplant1 Sayis1
10/03/2025 97753536-050.04 14

10/03/2025 tarihinde saat 13:00°da Dog. Dr. Nesrin CANPOLAT baskanliginda, asagida imzalar
bulunan iiyelerin katilimlartyla toplanarak glindemdeki konular1 goriigmiis ve asagidaki kararlari

almigtir.
Karar No 2025/15:

10.03.2025 tarihi saat 13:00°de Bolimiimiiz 6gretim elemanlar1 ve Fakiiltemizin diger
Boliimlerinin 6gretim elemanlari ile Boliimiimiiziin Ders Plan1 degisikligi konusu goriistildii.

Bolimiimiiz ve Fakiiltemizin diger Boliimlerinden ders veren o6gretim elemanlarinin
goriisleri dogrultusunda Boliimiimiiz ders planinda bulunan HIR3045 kodlu Reklam
Fotografe¢iligi, HIR4039 kodlu Sinemada Reklam ve HIR4018 kodlu Reklam Filmi dersleri i¢in 6n
sartin kaldirilmasiin uygun olacag belirtilmistir.

Dog. Dr. Nesrin CANPOLAT

Boliim Bagkan1 V.
Dog. Dr. Nesrin CANPOLAT Dog. Dr. Perihan SEKER Dr. Ogr. Uyesi Isil HORZUM
Anabilim Dali1 Bagkan1 V. Anabilim Dali Bagkani KOSAR
Anabilim Dal1 Bagkani
Raportor:
10/03/2025 Cumali AKTURK
Boliim Sekreteri

Merkez Yerleske Bor Yolu 51240 Nigde Bilgi i¢in : Cumali AKTURK
Tel: 0 388 225 4523 Faks: 0 388 225 4523 Telefon : 0 388 225 4572
Ag:http://www.ohu.edu.tr/iletisimfakultesi/halklailiskilerreklam... E-Posta : iletisimfakultesi@ohu.edu.tr Sayfal/2
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A. GIRI$ VE TANIMLAR

Bu olgutler, iletisim ortamlarinin teknolojik gelisme ve degisimlere paralel olarak hizla
yenilendigi bir suregte paydaslarin ve sektorun beklentilerini kargilamak Uzere, en az
8 yariyil ya da esdegerinden (240 AKTS kredisi ile) olusan lisans diizeyindeki iletisim
alanini kapsayan programlarin kalite guvencesini saglamayl ve bu programlarin
surekli iyilestiriimesini desteklemeyi amaglamaktadir.

Lisans dlUzeyindeki bir iletisim programinin degerlendiriimesi i¢in basvuruda bulunan
yuksekogretim kurumunun ilgili birimi, s6z konusu programlarinin bu belgede yer
alan Olcutleri yerine getirdigini kanitlamakla yakumludur.

Tanimlar:

Her ne kadar kurumlar kendi farkli terminolojilerini kullanabilirlerse de, iILAD
Olcltlerini kullanarak yapilan degerlendirmelerde “Degerlendirme ve Akreditasyon
Uygulama Esaslari Yoénergesi” (DAUY) Madde 7’de yer alan asagidaki temel
tanimlarin tutarli olarak kullaniimasi gerekmektedir:

AKTS Kredisi: Avrupa Kredi Transfer Sistemi’nce tanimlanan kredi.

Alana o6zgu ekipman ve donanimlar: Gorsel, isitsel igeriklerin hazirlanmasi
surecinde ¢cagdas teknik standartlara ve Uretim surecine uygun ekipman, donatim ve
yazilimlari,

Degerlendirme: Olgmeler sonucu elde edilen verilerin ve kanitlarin gesitli yontemler
kullanilarak yorumlanmasi sureci.

Degerlendirme sureci: Program ogretim amaclarina ve program kazanimlarina
erisim duzeylerini gosteren ve programi iyilestirmek Uzere alinacak kararlarda ve
yurutulecek eylemlerde degerlendirmelerin kullaniimasini saglayan sureg.

Kredi: Bir kredi, vyariyll boyunca her hafta duzenli olarak verilen bir saatlik teorik
dersin ya da yapilan iki veya u¢ saatlik uygulama, pratik veya laboratuvar
calismalarinin 6gretim yukune esdegerdir.

Program kazanimlari: Ogrencilerin programdan mezun oluncaya kadar kazanmalari
gereken bilgi, beceri ve yetkinlikleri tanimlayan ifadeler.

Proje GCalismasi: Alana 06zgu arastirma yontemlerinin ve gereksinimlerin
belirlenmesinden hareketle, elestirel disunme, etik yaklasim, temel iletisim ilkelerinin
yaratici kullanimi ve / veya yeni bir yaklasim ve bakis agisi getiren galigmalari ifade
eder.

Program Ogretim Amaglari: Programin mezunlarinin yakin bir gelecekte erismeleri
istenen kariyer hedefleri ve mesleki beklentilerini tanimlayan genel ifadeler.
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Olgme: Program égretim amagclarina ve program kazanimlarina erisim diizeylerini
saptamak Uzere c¢esitli 6lgme araglari kullanilarak yapilan degerlendirmeyi ifade eder.

Uzaktan 6gretim: Universitedeki 6gretim faaliyetlerinin bilgi ve iletisim teknolojilerine
dayali olarak planlandigi ve yurutuldugu, ogrenci ile 6gretim elemani ve 6grencilerin
kendi aralarinda karsilikli etkilesimine dayali olarak derslerin 6gretim elemani
tarafindan ayni mekanda bulunma zorunlulugu olmaksizin eszamanli ve/veya
eszamansiz bicimde verildigi 6gretimi ifade eder.

Uriin: Her bir programin, ézelligine bagli olarak, ogdrencilerin kendi 6gretim
programlari suresince tasarladiklari, uyguladiklari, hazirladiklari ve urettikleri iletisim
alanina 6zgu tum calismalari ifade eder.

B.GENEL OLCUTLER
Olgiit 1: OGRENCILER

Bir iletisim programinin de@erlendiriimesinde, o6grencilerin niteligi, gelisimi ve
basarilari 6nemlidir. Bu nedenle:

1.1 Programa kabul edilen 6grenciler, programin hedefledigi kazanimlari éngdrtlen
suirede edinebilecek bilgi, beceri ve yetkinliklere sahip olmalidiriar.

1.2 Yatay ve dikey gecisle 6grenci kabuliinde, ¢ift anadal, yandal ve 6grenci degisimi
uygulamalari ile baska kurumlarda ve/veya programlarda alinmis dersler ve
kazanilmis kredilerin degerlendiriimesinde uygulanan politikalar ayrintil olarak
tanimlanmis ve uygulaniyor olmalidir.

1.3 Kurum ve/veya program tarafindan baska kurumlarla yapilacak anlagsmalar ve
kurulacak ortakliklar ile 6grenci hareketliligini tesvik edecek ve saglayacak c¢alismalar
yapiimalidir.

1.4 Ogrencileri ders ve kariyer planlamasi konularinda ydnlendirecek danigsmanlik
hizmeti verilmelidir.

1.5 Ogrencilerin program kapsamindaki tim dersler ve diger etkinliklerdeki basarilari
seffaf, adil ve tutarli ydntemlerle dl¢timeli ve degerlendiriimelidir.

1.6 Ogrenci memnuniyetinin degerlendirilmesi yapilmali, bu kazanimlarin cesitli
yonetim asamalarinda degerlendiriimesi ve degerlendirme sonugclarinin ilgili birim ve
bireylere geri bildirimi saglanmalidir.

1.7 Ogrencilerin mezuniyetlerine karar verebilmek igin, programin gerektirdigi tim
kosullarin yerine getirildigini belirleyecek guvenilir yontemler gelistiriimis ve
uygulaniyor olmahdir.
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Olgiit 2: PROGRAMIN OGRETIM AMAGLARI

2.1 Degerlendirilecek her iletisim programi igin, program mezunlarinin yakin bir
gelecekte erismeleri istenen kariyer hedeflerini ve mesleki beklentilerini tanimlayan
ve genel ifadelerden olusan program 6gretim amaglari tanimlanmis olmalidir.

Bu amaclar;

2.1.1 Kurumun, fakultenin ve programin/bélimuin 6zgdrevleriyle uyumlu
olmahdir.

2.1.2 Program, i¢ ve dig paydaslarin gorus ve Onerileri dikkate alinarak
yapilandiriimali ve belirli araliklarla guncellenmelidir.

2.1.3 Kolayca erisilebilecek sekilde yayimlanmig olmahdir.

2.2 Programin 0ogretim amaclarina ulagildigini belirlemek ve belgelemek icin
kullanilan bir 6lgme ve degerlendirme sureci olusturulmus ve igletiliyor olmalidir. Bu
sureg¢ yardimiyla programin 6gretim amaglarina ulasildigi kanitlanmalidir.

2.3 Programlar, mezunlarinin program kazanimlarini sagladiklarini kanitlamak igin
izleme yontemleri geligtirmis olmalidirlar.

Olgiit 3: ILETiISIM ALANI OGRETIM KAZANIMLARI

Program kazanimlari, programin ogretim amaclarina ulasabilmek igin gerekli bilgi,
beceri ve davranig bilegenlerinin tumunu kapsamaktadir.

iletisim programlari, asagida siralanan ILAD iletisim Alan kazanimlarini icermelidir.
Programlar; o6gretim amaglariyla tutarli olmak kosuluyla, kendilerine 6zgu ek
kazanimlar tanimlayabilirler.

ILAD iletisim Alani Kazanimlari (Siiriim 2.3)

3.1 lletisim alani ve programlariyla ilgili sosyal ve kiltirel konularda
disiplinlerarasi yeterli bilgi birikimine ve bu bilgiyi programin kapsadigi alanlarda
kullanabilme becerisine sahip olma.

3.2 Bilimsel, toplumsal, ekonomik, yasal, siyasal gelismeler vb. konularda bilgi
sahibi olma.

3.3 Yaratici ve elestirel yaklasimla, alanina 6zgu arastirma, planlama, urine
donustirme, uygulama becerisine sahip olma.

3.4 Alaninda ekip ¢aligmasi yurutebilme becerisine sahip olma.

3.5 Alani ile ilgili hukuki dizenlemeler ve uygulamalari konusunda bilgi sahibi
olma.
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3.6 Calismalarinda mesleki etik ilkelerini uygulama becerisine sahip olma.

3.7 Alanla ilgili mesleki calismalarinin insan haklari, kulturel cesitlilik, cevre
sorunlari, kamu yarari ve kamu hizmeti gibi evrensel ve toplumsal boyuttaki
etkileri ve hukuksal sonuglari konusunda duyarli olma.

3.8 Is hayatindaki uygulamalar hakkinda bilgi ve deneyim sahibi olma; girisimci ve
yenilik¢i yaklasim bilinci ile davranma becerisine sahip olma.

3.9 Ogretim programlarinda en az iki adet alan disi dersi basariyla tamamlama.

3.10 Is saghg: ve giivenligi konusunda bilgi sahibi olma.

3.11 En az bir yabanci dilde alaniyla ilgili s6zlu ve yazih etkin iletisim kurma
becerisine (Avrupa Dil Portfolyosu B1 Genel Duzeyinde) sahip olma.

Olgiit 4: SUREKLI iYILESTIRME

4.1 Kurulan oOlgme ve degerlendirme sistemlerinden elde edilen sonuglarin,
programin surekli iyilestiriimesine yonelik olarak kullanildigina iliskin kanitlar
sunulmaldir.

4.2 Bu iyilestirme calismalari, basta Olgit 2 ve Olgit 3 ile ilgili alanlar olmak lzere,
programin tum gelismeye acik alanlari ile ilgili, sistematik bir bicimde toplanmisg,
somut verilere dayali olmalidir.

Olgiit 5: OGRETIM PROGRAMI

5.1 Her programin, ogretim amaglarini ve kazanimlarini destekleyen bir “ders
programi” olmalidir. Ders programi, Olgit 3'te verilen iletisim Alan Kazanimlari ile
Olgut 10’da verilen program kazanimlarini icermelidir.

Ogretim programi asagidaki bilesenleri icermelidir:

5.1.1 ilgili bilim alanina uygun en az 32 ulusal kredi ya da en az 60 AKTS
degerinde temel 6gretim.

5.1.2 ilgili bilim alaninda en az 48 ulusal kredi ya da en az 90 AKTS degerinde
uygun ogretim.

5.1.3 Program amaglari dogrultusunda, oOgretim programinin icerigini
batlnleyen, en az %25 oraninda ya da 60 AKTS degerinde segimlik ders.

5.1.4 Mezuniyet igin 6grenci en az 240 AKTS tutarini saglamis olmalidir.

5.2. Ogretim programinin uygulanmasinda kullanilacak dgretim yoéntemleri, istenen
bilgi, beceri ve yetkinliklerin 6grencilere kazandirilmasini garanti etmelidir.
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5.3 Kurumda &gretim programinin 6ngoéruldigu bigimde uygulanmasini glvence
altina alacak ve surekli geligsimini saglayacak bir yonetim sistemi bulunmalidir.

5.4 Ogrenciler, derslerde edindikleri bilgi ve becerileri gevre sorunlari, etik, saglik,
guvenlik gibi konularda surdurulebilir bir bakis acgisiyla uygulamaya, tasarlamaya,
planlamaya ve Uretime donustirmeye hazirlanmalidir.

Olgiit 6: OGRETIM KADROSU

Ogretim kadrosu, 6gretim programinin temel unsurudur. Ogretim kadrosu programin
etkin bir sekilde surdurtulmesini, degerlendiriimesini ve gelistiriimesini saglamalidir.

6.1 Ogretim kadrosu, yeterli akademik diizeye sahip ve programin tim alanlarini
kapsayacak sayida olmalidir. Dort yillik iletisim egitimi sonunda programin 6gretim
kadrosu en az 6 6gretim Uyesi / 6gretim gorevlisine ulagmalidir.

6.2 Her programin 6gretim Uyesi sayisi, her diizey akademik unvanlari Prof., Dog.,
Doktor Ogretim Uyesi ve Ogretim Goérevlisi olarak ders programini iceren bir dagilim
gOstermelidir.

6.3 Ogretim kadrosunun kendi uzmanlik alaninda ders vermesi saglanmalidir.

6.4 Ogretim kadrosu yeterli niteliklere sahip olmalidir. Ogretim elemanlari, 6gretim
programlarinin yurutilmesinin yaninda, bilimsel aragtirma yapma, ogretim elemani-
ogrenci iligkisi, ©6grenci danigmanhgi, Universiteye hizmet ve mesleki gelisim
hizmetlerinin yerine getiriimesi gibi konularda etkin olmalidir.

6.5 Ogretim hizmetlerine destek olan ders saati Ucretli 6gretim elemanlarinda,
verdikleri dersler konusunda yeterlilik sarti aranmalidir.

6.6 Ogretim elemanlarinin mesleki acidan gelismelerini saglayacak, hizmet ici egitim
turU destek calismalari yapiimalidir.

Olgiit 7. PROGRAMIN ALTYAPISI

7.1 Siniflar, laboratuvarlar, studyolar, atdlyeler, uygulama odalari ve diger
donanimlar, 6gretim amaclarina ve program kazanimlarina ulasmak igin yeterli
olmaldir

7.2 Ogrencilerin ders digi etkinlikler yapmalarina olanak saglayan, sosyal ve kiiltirel
gereksinimlerini karsilayan, mesleki gelisimlerini destekleyen ve 06grenci-6gretim
uyesi iligkilerini canlandiran uygun altyapi mevcut olmalidir.

7.3 Programlar, égrencilerine gorsel - isitsel icerik Uretiminde gerekli olan ekipman,
yazihm ve diger donanimlari kullanmay! o6grenecekleri olanaklari saglamalidir.
Bilgisayar ve enformatik altyapilari, programin ogretim amagclarini desteklemeli,

5
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ogrenci ve ogretim uyelerinin bilimsel ve egitsel ¢alismalari igin yeterli dizeyde
olmahdir.

7.4 Ogrencilere sunulan, klasik ve dijital ortamlardaki kitliphane olanaklar dégretim
amaglarina ve program kazanimlarina ulagsmak igin yeterli dizeyde olmaldir.

7.5 Ogretim ortaminda; 6grenci laboratuvarlarinda ve ogrencilerin diger yasam
alanlarinda gerekli guvenlik onlemleri alinmig olmalidir.

7.6 Ozel gereksinimli (engelli) 6grenciler icin yeterli diizeyde altyapi diizenlemesi
bulunmalidir.

Olciit 8: KURUM DESTEGI VE FINANSAL KAYNAKLAR

8.1 Universitenin idari destegi, yapici liderligi, finansal kaynaklarin dagitiminda
izlenen strateji, programin kalitesini ve bunun surdurilebilmesini saglayacak dizeyde
olmahdir.

8.2 Finansal kaynaklar, nitelikli bir 6gretim kadrosunu ¢ekecek, tutacak ve mesleki
gelisimini surdurmesini saglayacak dizeyde olmaldir.

8.3 Program icin gereken altyaplyr saglamaya, bakimini yapmaya ve isletmeye
yetecek kaynak saglanmalidir.

8.4 Bolum sekreteri, teknik uzman gibi idari ve teknik kadrolar, program kazanimlarini
saglamaya destek verecek sayi ve nitelikte olmahdir.

8.5 Program gereksinimlerini kargilayacak destek personeli ve kurumsal hizmetler
saglanmalidir.

Olgiit 9: ORGANIZASYON VE KARAR ALMA SUREGLERI

YUksekogretim kurumunun organizasyonu ile rektorluk, fakulte, bolim ve varsa diger
alt birimlerin kendi iglerindeki ve aralarindaki tUm karar alma suregleri, program
kazanimlarinin gergeklestiriimesini ve 6gretim amaclarina ulagiimasini destekleyecek
sekilde duzenlenmelidir.

C. PROGRAMA 0zGU QLQU‘I_’_LER
Olgut 10: Programlara Ozgi Olgiitler

Programa 0zgu Olgutler, belirli bir iletisim programina o6zgu ek Olgutleri
tanimlamaktadir. Bu olgitler dort yillik lisans duzeyindeki oniki (12) ayri iletisim
programi i¢in dizenlenmigtir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmistir.



10.1 Gazetecilik ve Habercilik Program kazanimlari

10.2 Yeni Medya ve iletisim Program kazanimlari

10.3 Yeni Medya ve Dijital Medya Program kazanimlari

10.4 Gorsel lletisim Tasarimi Program kazanimlari

10.5 Halkla iligkiler ve Tanitim Program kazanimlari

10.6 Halkla lligkiler ve Reklamcilik Program kazanimlari

10.7 Reklamcilik Program kazanimlari

10.8 iletisim Bilimleri Program kazanimlari

10.9 Radyo, Televizyon ve Sinema Program kazanimlari

10.10 Televizyon Haberciligi ve Programciligi Program kazanimlari

10.11 Cizgi Film ve Animasyon Program kazanimlari

10.12 Dijital Oyun Tasarimi Program kazanimlari

10.13 Grafik Tasarim Program Kazanimlari

Olgiit 11: UZAKTAN OGRETIM SURECI

11.1 Universite, uzaktan 6gretim slrecini ydnetebilecek gerekli alt yapiya sahip
olmahdir.

11.2 Uzaktan 6gretimde teorik ve uygulamali derslerde kullanilan 6grenme materyal
ve kaynaklari icerikleri ¢esitlendirilerek dgrencilerle paylagiimalidir.

11.3 Ogretim Uyelerinin, kurumun uzaktan egitim sistemi hakkindaki bilgi, beceri ve
yetkinlikleri gelistiriimelidir.

11.4 Universite, uzaktan ogretim sisteminde sinav givenliginin saglanmasi igin
gerekli guvenlik dnlemlerini almis olmalidir.

11.5 Uzaktan 6gretim uygulamalari icerisinde 6zel gereksinimli (engelli) 6grencilerin
ogretimine olanak saglayacak gerekli dnlemler alinmali ve bunlar ilgili 6grencilerle
paylasiimalidir.
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Faculty/School/Vocational School/Institute Faculty of Communication

Department Public Relations and Advertising
GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title Critical Theories

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Undergraduate Program

Course Code HIR

Semester/Year* 4th Semester

Course Instructor Ars.Gor.Dr. Serhat Madsar

Course Instructor’s e-mail Serhatmadsar(Q1(@gmail.com

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will
indicate the year of the course.

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 3 Practical 0 ECTS 4

This course aims to explain the relationship of critical theories with social structure
COURSE AIM . " . " . .
through economic, political, social, political, cultural and technological variables.
COURSE OBJECTIVES

1 Explaining the foundations of critical theories and the socio-political relationship of the period

2 Explaining the basic concepts of critical theories

3 Explaining the relationship between communication, technology and social structure

Critical theories such as Frankfurt School, Critical Political Economy, Cultural
Brief Content of the Course | Studies and Postmodernism will be examined in the context of communication and
socio-political context

| Prerequisites |

Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course

2. Vocational Course 40

3. Specialisation / Field Course 40

4. Humanities, Communication and Management Skills Course

5. Transferable Skills Course 20

6. General Knowledge/General Aptitude Course

Total: 100
COURSE SCHEDULE*

Week | Subjects Learning Resources

1 Information/introduction about the course
2 Frankfurt School (Adorno & Horkheimer) 1-2-3
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3 Frankfurt School (Marcuse & Habermas) 1-2-3
4 Cultural Studies (Gramsci & Williams) 4-5-6
5 Cultural Studies (Hall & Morley & Fiske) 4-5-6
6 Political Economy (H. Schiller & D. Smythe) 4-5-6
7 Political Economy (Chomsky & Herman/ Murdock & 4-5
Golding)
8 Midterm Exam
9 Midterm Exam Evaluation
Structuralism & Semiotics (Saussure & Pierce & 3-4-5
10
Althusser)
11 Structuralism & Semiotics (Barthes & Derrida) 3-4-5
12 Postmodern Approaches (Baudrillard) 3-4-5
13 Postmodern Approaches (Virilio & Byung Chul Han) 5-6
14 Movie Screening
15 General Evaluation

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will
write course content for more than 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Adorno, Theodor W. (2005). “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diisiinmek.” Kitle Iletisim Kuramlar1 i¢inde.
Der. ve Cev. Erol Mutlu. Ankara: Utopya Yayevi. sf. 240-249.

2 Kejanlioglu, Beybin D. (2005). Frankfurt Okulu’nun Elestirel Bir Ugrag:: Iletisim ve Medya. Ankara: Bilim
ve Sanat Yayinlari. sf. 173-207.

3 Habermas, Jurgen (2004). “Kamusal Alan.” Kamusal Alan icinde. Der. Meral Ozbek. Istanbul: Hil Yayin.
sf. 95-102.

4 Stevenson, Nick (2008). Medya Kiiltiirleri: Sosyal Teori ve Kitle iletisimi. Ankara: Utopya Yayinevi. sf. 85-
128.

5 Ozer, Omer (2021). Elestirel Medya Kuramlari. Ankara: Siyasal Yaymevi

6 Scannell, Paddy (2020). Medya ve iletisim. Ankara: Utopya Yaymevi

COURSE LEARNING OUTCOMES

CLOI1 Gains a critical understanding of mass communication and mass media

CLO2 Understands the function of mass media in social life

CLO3 Understands the relationship between mainstream and critical theories

CLO4 Have an idea about the founding figures of critical theory

CLOS Have knowledge about the relationship between communication and social life

CLO6 Gains a critical understanding of mass communication and mass media

PROGRAMME OUTCOMES

Has knowledge of basic concepts, theories and methods related to public relations, advertising, marketing

POl and integrated marketing communication.

PO2 Know§ rpedia planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and
advertising.

PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.

PO4 Has the ability to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations

and advertising.
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PO5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.
PO6 Kno.ws.media and dig.ital .media communication techniques and processes related to the promotion of
institutions and organizations.
PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
POS8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer
PO9 . o . .
behavior and plan in line with this research data.
PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.
POI11 Has thg gbility to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
PO12 Has th§ gbility to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,
PO13 L . : : . .
and use this information in public relations and advertising campaigns.
PO14 Has the.C(.)lfnpetence. to §qlve problems that arise in the field of public relations and advertising by taking
responsibility as an individual and as a team member.
PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.
Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific methods
PO16 . : .
and to evaluate the unique dynamics of these media.
PO17 Has the' awareness to act in accordance with the stande.lrds anfi ethical codes of national and international
professional organizations related to the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES
CLO1 CLO2 CLO3 CLO4 CLOS5 CLO6 CLO7 CLOS8 CLO9 CLO10
POl
PO2
PO3
PO4
PO5
PO6
PO7
POS
PO9 3 4
PO10
POL11
PO12
PO13 4 4
PO14
PO15
PO16 4
PO17
PO18
PO19
PO20
Contribution Level: 1: Lowest, 2:Low, 3:Average, 4: High, 5: Highest
PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS
1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 Individual & Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
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6 Lecture Conference

14 | Project

22 | Practice/Application

N

Display

15 | Role Play-Animation-Improvisation

23 | Case Study

8 Demonstration

16 Seminar

24 Other:

THE COURSE WORKLOAD & ECTS

Activities

Frequency

Duration (Hours)

Total Workload Hours

Course

14

3

42

Study Hours Out of Class

14

2

28

Homework Assignment / Report
Preparation

Presentation/Seminar
Preparation

Midterm Exam

10

10

Practice/Application

Project

Workshop

Laboratory

Field Work

Final Exam

1

20

20

Total Workload

100

Total Workload/25

100/25

Course ECTS Credit

4

ASSESSMENT & EVALUATION METHODS

Semester/Year

Frequency

Exam Type

Percentage (%)

Midterm Exam

1

Classic

40

Quiz

Practice

Laboratory

Project

Workshop

Presentation/Seminar

Field Work

Homework Assignment / Report

On-the-Job Training

Active Participation in Class

Participation in Discussions

Final Exam

Classic

60

Total

100

Percentage of the Studies within a Semester:

40

Overall Success Percentage

100
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g'..—%‘m@g AKTS BILGI PAKETI/DERS KATALOGU
Fakiilte/YO/MY O/Enstitii Iletisim Fakiiltesi
Program Halkla Iliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BILGILER

Dersin Adi Elestirel Kuramlar

Dersin Ingilizce Adi Critical Theories

Dersin Ogretim Dili Tiirkge

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu HIR2

Dersin Yariyil/Yilr* 4

Dersin Ogretim Elemam Ars.Gor.Dr. Serhat Madsar

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi SerhatmadsarO1@gmail.com

Dersin Yardimci Ogretim Elemam

Dersin Yardime1 Ogretim Elemaninin e-

posta Adresi
* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilini
belirtecektir.
KREDI BILGILERI
Teori | 3 |  Uygulama | 0 | AKTS | 4

DERSIN AMACI Bu ders, elestirel teorilerinin toplumsal yapi ile iliskisini ekonomik,
politik, sosyal, siyasal, kiiltiirel ve teknolojik degiskenlerle
aciklamay1 amaglamaktadir.

DERSIN HEDEFLERI

1 Elestirel teorilerin temellerini ve donemin sosyo-politik iligkisini agiklama

2 Elestirel teorilerin temel kavramlarini a¢iklama

3 Iletisim, teknoloji ve toplumsal yap: arasindaki iliskiyi aciklama

Dersin Kisa I¢erigi Elestirel teoriler olan Frankfurt Okulu, Elestirel Ekonomi-Politik,
Kiiltiirel Calismalar ve Postmodernizm gibi farkli yaklagimlari
iletisim ve sosyo-politik baglamda incelemek dersin igerigini

olusturmaktadir.
| Onkosullar | Yok
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi
2. Meslek Bilgisi Dersi 40
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 40
4. Beseri, Iletisim ve Yonetim Becerileri Dersi
5. Aktarilabilir Beceri Dersi 20
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6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi

Toplam: 100
DERSIN ICERIGI*

Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklar

1 Dersle ilgili bilgilendirme/giris

2 Frankfurt Okulu (Adorno & Horkheimer) 1-2-3

3 Frankfurt Okulu (Marcuse & Habermas) 1-2-3

4 Kiiltiirel Caligmalar (Gramsci & Williams) 4-5-6

5 Kiiltiirel Caligsmalar (Hall & Morley & Fiske) 4-5-6

6 Ekonomi Politik (H. Schiller & D. Smythe) 4-5-6

7 Ekonomi Politik (Chomsky & Herman/ 4-5
Murdock & Golding)

] Ara Sinav

9 Ara Sinav Degerlendirme

10 Yapisalcilik& Gostergebilim 3-4-5
(Saussure&Pierce& Althusser)

1 Yapisalcilik& Gostergebilim 3-4-5
(Barthes&Derrida)

12 Postmodern Yaklasimlar (Baudrillard) 3-4-5

13 Postmodern Yaklasimlar (Virilio & Byung 5-6
Chul Han)

14 Film Gosterimi

15 Genel Degerlendirme

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yillik uygulandigi Akademik Birimler, 14
haftadan fazla ders icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KITAP VE DIGER MATERYALLER)

1 Adorno, Theodor W. (2005). “Kiiltiir Endiistrisini Yeniden Diisiinmek.” Kitle fletisim
Kuramlari iginde. Der. ve Cev. Erol Mutlu. Ankara: Utopya Yaymevi. sf. 240-249.

2 Kejanlioglu, Beybin D. (2005). Frankfurt Okulu’nun Elestirel Bir Ugrag:: iletisim ve
Medya. Ankara: Bilim ve Sanat Yayinlar. sf. 173-207.

3 Habermas, Jurgen (2004). “Kamusal Alan.” Kamusal Alan iginde. Der. Meral Ozbek.
Istanbul: Hil Yayn. sf. 95-102.

4 Stevenson, Nick (2008). Medya Kiiltiirleri: Sosyal Teori ve Kitle letisimi. Ankara: Utopya
Yaymevi. sf. 85-128.

5 Ozer, Omer (2021). Elestirel Medya Kuramlar1. Ankara: Siyasal Yaymevi

6 Scannell, Paddy (2020). Medya ve Iletisim. Ankara: Utopya Yayinevi

DERSIN OGRENME CIKTILARI

DOC1 | Kitle iletisimi ve kitle iletisim araclarina iliskin elestirel bir kavrayis edinir

DOC2 | Kitle iletisim araglarmm toplumsal yasamdaki islevini kavrar
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DOC3

Anaakim ve elestirel kuramlar arasindaki iliskiyi kavrar

DOC4

Elestirel teorinin kurucu figiirleri hakkinda fikir sahibi olur

DOC6

[letisim ve toplumsal yasam arasindaki iliski hakkinda bilgi sahibi olur

PROGRAM CIKTILARI

PCI1

Halkla iligkiler, reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel
kavram, kuram ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.

PC2

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi
siireclerini bilir.

PC3

Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.

PC4

Halkla iliskiler ve reklamcilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma yontem ve
tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.

PC5

Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siire¢lerini bilir.

PC6

Kurum ve kuruluslarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve
slirecini bilir.

PC7

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve
uygulamasini bilir.

PC8

Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi
sahibidir.

PC9

Reklam ve halkla iligkiler ¢alismalarindan pazarlama arastirmalarini yapma, tiiketici
davranigini arastirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine
sahiptir.

PC10

Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarini ylirlitme becerisine sahiptir.

PC11

Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlar1 ve sosyal medyay1 kullanma
becerisine sahiptir.

PC12

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.

PCI13

Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davraniglarindaki degisimleri
arastirip elde ettigi bilgileri halkla iliskiler ve reklam kampanyalarinda kullanma
yetkinligine sahiptir.

PC14

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlari ¢6zmek igin bireysel ve ekip liyesi
olarak sorumluluk alarak ortaya c¢ikan sorunlari ¢ézme yetkinligine sahiptir.

PCI15

Marka ve iletisim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.

PC16

Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz
etme ve bu mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

PC17

Halkla iligkiler ve reklamcilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek orgiitlerinin
standartlarina ve etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

DOC1 | DOC2 | DOC3 | DOC4 | DOC5 | DOC6 | DOC7 | DOC8 | DOC9 | DOCI10

PC1

PC2

PC3

PC4

PC5

PC6

PC7

PC8

PC9
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PC10

PC11

PC12

PC13 4 4

PC14

PC15

PCl6 | 4

PC17

PCI18

PC19

PC20

Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek

PLANLANAN OGRENME ETKIiNLIiKLERiI VE YONTEMLERI

1 | Akran Egitimi 9 | Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
Anlatim 10 | Laboratuvar 18 | Sunum

3 | Atolye/Stiidyo 11 | Okuma/Metin inceleme 19 | Tartisma
Uygulamalari

4 | Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi

5 | Bireysel ve Grup 13 | Problem Cozme 21 | Tez Calismasi
Caligsmasi

6 | Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama

7 | Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma- 23 | Vaka Calismasi

Dogaglama
8 | Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger...

DERSIN iS YUKU & AKTS KREDISI

Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam Iy Yiikii
Saati

Ders 14 3 42

Sinif Dis1 Calisma 14 2 28

Odev/Rapor Hazirlama

Sunum/Seminer Hazirlama

Ara Sinav 1 10 10

Uygulama

Proje

Atolye

Laboratuvar

Arazi Caliymasi

Genel Sinav 1 20 20
Toplam Is Yiikii 100
Toplam Is Yiikii/25 100/25
Dersin AKTS Kredisi 4

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi
Yariyil Ici/Yil i¢i Sayisi Sinav Tiirii Katki Pay1 (%)
Ara Sinav 1 Klasik 40

Quiz/Kisa Sinav
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Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilim

Genel Sinav 1 Klasik 60

Toplam 100

Yanyil i¢ci Cahsmalarin Basariya Orani:
40

Genel Basar1 Orani:
100
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Faculty/School/Vocational School/Institute Faculty of Communication
Department Public Relations and Advertising

GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title Migration and Communication
Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Undergraduate Program

Course Code

Semester/Year* th Semester

Course Instructor Asst. Prof. Dr. Hiilya Anakiz ERTURK
Course Instructor’s e-mail hulyanakiz@gmail.com

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will
indicate the year of the course.

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 2 Practical 1 ECTS 5
COURSE AIM The aim is to enable students to gain the cgmpeten_ce to select appropriate media tools
for the target audience and to create effective media plans.

COURSE OBJECTIVES
1 To analyze the phenomenon of migration from a multidimensional perspective
2 To evaluate intercultural communication processes
3 To critically examine the relationship between migration and media

This course addresses the historical and social dimensions of migration, the
communication experiences of migrants, intercultural communication theories, the
interaction between migrants and local communities, the relationship between
media and migration, and the representation of migration in the media.

Brief Content of the Course

| Prerequisites |
Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course
2. Vocational Course 30
3. Specialisation / Field Course 30
4. Humanities, Communication and Management Skills Course 20
5. Transferable Skills Course 20
6. General Knowledge/General Aptitude Course
Total: 100

COURSE SCHEDULE*

Week | Subjects Learning Resources

1 General Introduction to the Course
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) The Relationship Between Migration and 1-2-3
Communication

3 Migrants’ Communication Strategies and Daily Life 1-2-3

4 Migrant Identity and Adaptation Processes 1-2-3

5 Migration and Diaspora Narratives 1-2-3

6 Language and Communication: Linguistic Adaptation 1-2-3
for Migrants

7 Communication Dynamics Between Migrants and Local 1-2-3
Communities

8 Midterm Exam

9 Discrimination, Prejudice, and Stereotypes 1-2-3

10 Representation of Migrants in the Media 1-2-3

11 New Media and Migrant Communication 1-2-3

12 Communication Barriers and Opportunities for Migrants 1-2-3

13 Student Presentations

14 Student Presentations

15 Student Presentations

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will

write course content for more than 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Castles, S., de Haas, H., & Miller, M. J. (2014). The age of migration: International population movements
in the modern world (5th ed.). Palgrave Macmillan.

2 Kim, Y. Y. (2001). Becoming intercultural: An integrative theory of communication and cross-cultural
adaptation. SAGE Publications.

3 Icduygu, A. (2008). Tiirkiye'de gé¢ hareketleri ve gé¢ politikalar: (2. baski). Istanbul Bilgi Universitesi
Yaylart.

COURSE LEARNING OUTCOMES

CLO1 Explains the relationship between migration and communication.

CLO2 Evaluates intercultural communication processes in the context of migration.

CLO3 Conducts critical analysis of migrant representations in the media.

PROGRAMME OUTCOMES

POI1 Has }mowledge of bas'ic concepts, .the(.)ries and methods related to public relations, advertising, marketing
and integrated marketing communication.

PO2 Knowg media planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and
advertising.

PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.

PO4 Has the ab.ili.ty to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations
and advertising.

PO5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.

PO6 Knows media and digital media communication techniques and processes related to the promotion of
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institutions and organizations.
PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
PO8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer
PO9 . . . .
behavior and plan in line with this research data.
PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.
PO11 Has thf: .ability to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
PO12 Has thf: gbility to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,
PO13 L . . . D .
and use this information in public relations and advertising campaigns.
PO14 Has the.cc‘)r.npetence. to §qlve problems that arise in the field of public relations and advertising by taking
responsibility as an individual and as a team member.
PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.
Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific methods
POl16 : ) .
and to evaluate the unique dynamics of these media.
PO17 Has the. awareness to gct in accordance with the standa}rds anfl ethical codes of national and international
professional organizations related to the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES
CLO1 CLO2 CLO3 CLO4 CLO5 CLO6 CLO7 CLOS8 CLO9 CLO10
PO1
PO2
PO3
PO4
PO5
PO6
PO7
POS
PO9
PO10
PO11
PO12
PO13 5 5 4
PO14
PO15 2 4 3
PO16 4
PO17
PO18
PO19
PO20
Contribution Level: 1: Lowest, 2:Low, 3:Average, 4: High, 5: Highest
PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS
1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 Individual & Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
6 Lecture Conference 14 | Project 22 | Practice/Application
7 | Display 15 | Role Play-Animation-Improvisation 23 | Case Study
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| 8 | Demonstration | 16 | Seminar | 24 | Other:

THE COURSE WORKLOAD & ECTS

Activities Frequency Duration (Hours) Total Workload Hours

Course 14 3 42

Study Hours Out of Class 1 23 23

Homework Assignment / Report

Preparation

Presentation/Seminar 1 15 15

Preparation

Midterm Exam 1 10 10

Practice/Application 1 20 20

Project

Workshop

Laboratory

Field Work

Final Exam 1 10 10
Total Workload 100
Total Workload/25 100/25
Course ECTS Credit 4

ASSESSMENT & EVALUATION METHODS

Semester/Year Frequency Exam Type Percentage (%)

Midterm Exam 1 Classic 40

Quiz

Practice 1 30

Laboratory

Project

Workshop

Presentation/Seminar

Field Work

Homework Assignment / Report

On-the-Job Training

Active Participation in Class

Participation in Discussions

Final Exam 1 Classic 40

Total 100

Percentage of the Studies within a Semester: 60

Overall Success Percentage 100

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




s*&!"/é. NiGDE OMER HALISDEMIR UNIVERSITESI

= =7 AKTS BIiLGi PAKETI/DERS KATALOGU
Fakiilte/YO/MY O/Enstitii [letisim Fakiiltesi
Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BiLGILERI

Dersin Ad Gog ve Iletisim

Dersin Ingilizce Ad1 Migration and Communication
Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu

Dersin Yariyil/Yilr*

Dersin Ogretim Elemam Dr. Ogretim Uyesi Hiilya Anakiz ERTURK

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi hulyanakiz@gmail.com

Dersin Yardimc1 Ogretim Elemam

Dersin Yardime1 Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilim belirtecektir.

KREDI BILGILERI
Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5
DERSIN AMACI Ogrencﬂgrm hedef k_1‘F1ve.ye.: uygun medya araglarini segebilme ve etkili medya planlari
olusturabilme yeterliligini kazanmalaridir.
DERSIN HEDEFLERI

1 Gog¢ olgusunu ¢cok boyutlu olarak analiz edebilme
2 Kiiltiirlerarasi iletigim siireclerini degerlendirebilme
3 Go¢ ve medya iligkisini elestirel olarak inceleyebilme

Bu derste, go¢ olgusunun tarihsel ve toplumsal boyutlari, gdogmenlerin iletigim
Dersin Kisa Icerigi deneyimleri, kiiltiirlerarasi iletisim kuramlar1, gé¢menlerle yerel halk arasindaki
etkilesim, medya ve gog iligkisi ile gé¢iin medyadaki temsili ele alinmaktadir.

| Onkosullar | Herhangi bir 6n kosul yoktur.
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi
2. Meslek Bilgisi Dersi 30
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 30
4. Beseri, Iletisim ve Yonetim Becerileri Dersi 20
5. Aktarilabilir Beceri Dersi 20
6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi
Toplam: 100
DERSIN iCERIGi*
Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklar
1 Dersle ilgili Genel Bilgilendirme -
2 Gécg ve Iletisim Arasindaki Iliski 1-2-3
3 Gocmenlerin Iletisim Stratejileri ve Giindelik Yasam 1-2-3
4 Gogmen Kimligi ve Uyum Siiregleri 1-2-3

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



5 Go¢ ve Diaspora Anlatilari 1-2-3

6 Dil ve Iletisim: Gé¢menler i¢in Dilsel Uyum 1-2-3
Gocmenlerle Yerel Halk Arasindaki Iletisim

7 ) . 1-2-3
Dinamikleri

8 Ara Sinav

9 Ayrimcilik, Onyargi ve Stereotipler 1-2-3

10 Medyada Gogmen Temsili 1-2-3

11 Yeni Medya ve Gé¢men Iletisimi 1-2-3

12 Gocmenlerin Iletisim Engelleri ve Firsatlart

13 Ogrenci Sunumlari

14 Ogrenci Sunumlari

15 Ogrenci Sunumlari

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yilik uygulandigi Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KiTAP VE DiGER MATERYALLER)

1 Castles, S., de Haas, H., & Miller, M. J. (2014). The age of migration: International population movements
in the modern world (5th ed.). Palgrave Macmillan.

2 Kim, Y. Y. (2001). Becoming intercultural: An integrative theory of communication and cross-cultural
adaptation. SAGE Publications.

3 Icduygu, A. (2008). Tiirkiye'de go¢ hareketleri ve gé¢ politikalar: (2. baski). Istanbul Bilgi Universitesi
Yaylari.

DERSIN OGRENME CIKTILARI

DOC1 Gog ve iletisim arasindaki iligkiyi aciklar.

DOC2 Kiiltlirleraras iletigim siireclerini gd¢ baglaminda degerlendirir.

DOC3 Medyada go¢men temsillerine iligskin elestirel analiz yapabilir.

PROGRAM CIKTILARI
PCI Halkla ilisk'ilef, r.ellda'm,. paze}rl.ar'lla ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.
PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamas: siireglerini bilir.
PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.
PC4 Halklg .iligkile'r ve reklamcilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.
PC5 Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireclerini bilir.
PCo6 Kurum ve kuruluslarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.
PC7 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.
PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.
PCY Reklam ve halkla il.iski.ler caligmalarindan pazarlama arastlm’%a.larlm yapma, tiikketici davranisini arastirma
ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.
PC10 Halkla iliskiler ve reklam kampanyalarini yiiriitme becerisine sahiptir.
PC11 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlar1 ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.
PCI12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.
PCI3 T'()p.lurr}sal geli§mel§ri yakindan izleyerek hedef kitle davramslarlr}da.ki' degisiml§ri arastirip elde ettigi
bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.
Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlar1 ¢6zmek igin bireysel ve ekip liyesi olarak sorumluluk
PC14 . e o
alarak ortaya cikan sorunlar ¢6zme yetkinligine sahiptir.
PC15 Marka ve iletisim stratejisini olugturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu
PC16 A, S . TP O
mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.
Halkla iliskiler ve reklamcilik alanlartyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek orgiitlerinin standartlarina ve
PC17 . e .
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

DOC1 | DOC2 | DOC3 | DOC4 |[DOCS | DOC6 |DOC7 |DOC8 | DOC9 | DOCI10
PC1
PC2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9
PC10
PCl11
PC12
PC13 5 5 4
PC14
PC15 2 4 3
PC16 4
PC17
PC18
PC19
PC20
Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek
PLANLANAN OGRENME ETKINLIiKLERiI VE YONTEMLERI
1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar 18 | Sunum
3 Atolye/Stiidyo Uygulamalari 11 | Okuma /Metin Inceleme 19 | Tartisma
4 Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Caligmasi 13 | Problem Cozme 21 | Tez Caligmasi
6 Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Doga¢lama 23 | Vaka Calismasi
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
DERSIN iS YUKU & AKTS KREDISi
Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam Is Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Simif Dis1 Calisma 1 23 23
Odev/Rapor Hazirlama
Sunum/Seminer Hazirlama 1 15 15
Ara Smav 1 10 10
Uygulama 1 20 20
Proje
Atolye
Laboratuvar

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




Arazi Calismasi

Genel Sinav

1 10

10

Toplam Is Yiikii

100

Toplam Is Yiikii / 25

122/25

Dersin AKTS Kredisi

5

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yariyil ici/Yal ici

Sayisi

Simav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Sinav

1

Klasik

30

Quiz/Kisa Sinav

Uygulama

30

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilim

Genel Sinav

Klasik

40

Toplam

100

Yariyil ici Cahsmalarin Basariya Oram:

60

Genel Basar1 Orani:

100

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.
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g 'ﬁ ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOG
o

Faculty/School/Vocational School/Institute

Faculty of Communication

Department

Public Relations and Advertising

GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title Public Diplomacy
Language of Instruction Turkish
Course Type Compulsory

Course Level

Undergraduate Program

Course Code

Semester/Year*

7 th Semester

Course Instructor

Course Instructor’s e-mail

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

indicate the year of the course.

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 2 Practical 1 ECTS 5
COURSE AIM The' aim is to enable students to'select app_roprlate public diplomacy tools for target
audiences and to develop effective strategies.
COURSE OBJECTIVES
1 To analyze the phenomenon of public diplomacy from a multidimensional perspective
2 To evaluate global communication processes
3 To critically examine the relationship between public diplomacy and the media

Brief Content of the Course

This course addresses the historical and theoretical dimensions of public
diplomacy, intergovernmental communication processes, the use of soft power,
target audience analysis, the relationship between media and public diplomacy,
and the representation of public diplomacy in the media.

| Prerequisites |

Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course

2. Vocational Course 30

3. Specialisation / Field Course 30

4. Humanities, Communication and Management Skills Course 20

5. Transferable Skills Course 20

6. General Knowledge/General Aptitude Course

Total: 100
COURSE SCHEDULE*
Week | Subjects Learning Resources
1 General Introduction to the Course

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




2 Concept and Evolution of Public Diplomacy 1-2-3

3 Target Audience and Message Strategies in Public 1-2-3
Diplomacy

4 Soft Power, Image and Perception Management 1-2-3

5 Narratives and Storytelling Techniques in Public 1-2-3
Diplomacy

6 Language, Culture and Identity: Elements of Cultural 1-2-3
Diplomacy

7 International Public Relations and Public Diplomacy 1-2-3

8 Midterm Exam

9 Prejudices, Stereotypes and Perceptions in Public 1-2-3
Diplomacy

10 Media and Public Diplomacy Relations 1-2

11 New Media, Social Media and Digital Diplomacy 1-2

12 Challenges and Success Stories in Public Diplomacy 1

13 Student Presentations

14 Student Presentations

15 Student Presentations

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will
write course content for more than 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Cull, N. J. (2009). Public diplomacy: Lessons from the past. Los Angeles: Figueroa Press.

2 Snow, N., & Taylor, P. M. (Eds.). (2009). Routledge handbook of public diplomacy. New Y ork:
Routledge.

3 Zaharna, R. S. (2010). Battles to bridges: U.S. strategic communication and public diplomacy after 9/11.
New York: Palgrave Macmillan.

COURSE LEARNING OUTCOMES

CLO1 Explains the relationship between public diplomacy and communication.

CLO2 Evaluates global and intercultural communication processes within the context of public diplomacy.

CLO3 Conducts a critical analysis of representations related to public diplomacy in the media.

PROGRAMME OUTCOMES

POI Has knpwledgg of basic concepts, theories anq methods related to public relations, advertising,
marketing and integrated marketing communication.

PO2 Kn0w§ media planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and
advertising.

PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.

PO4 Has the ab.ili.ty to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations
and advertising.

POS5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Knows media and digital media communication techniques and processes related to the promotion of

PO6 institutions and organizations.
PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
PO8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer
PO9 . - ) .
behavior and plan in line with this research data.
PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.
POL1 Has the ability to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
POI12 Has the ability to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,
PO13 . . . . . .
and use this information in public relations and advertising campaigns.
PO14 Has the competence to solve problems that arise in the field of public relations and advertising by taking
responsibility as an individual and as a team member.
PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.
Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific
PO16 . : .
methods and to evaluate the unique dynamics of these media.
PO17 Has the awareness to act in accordance with the standards and ethical codes of national and international

professional organizations related to the fields of public relations and advertising.

CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES

CLO1 CLO2 CLO3 CLO4 CLOS5 CLO6 CLO7 CLO8 CLO9 CLO10

POl
PO2
PO3
PO4
PO5
PO6
PO7
POS
PO9
PO10
PO11 5
POI12
PO13 5 5 4
PO14
POI15 4 2
PO16 4
PO17 5 5 5
PO18
PO19
PO20
Contribution Level: 1: Lowest, 2:Low, 3:Average, 4: High, 5: Highest
5
PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS
1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 Individual & Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
6 | Lecture Conference 14 | Project 22 | Practice/Application

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




7 | Display

15 | Role Play-Animation-Improvisation

23 | Case Study

8 Demonstration 16 | Seminar 24 | Other:

THE COURSE WORKLOAD & ECTS

Activities Frequency Duration (Hours) Total Workload Hours

Course 14 3 42

Study Hours Out of Class 1 23 23

Homework Assignment / Report

Preparation

Presentation/Seminar 1 15 15

Preparation

Midterm Exam 1 10 10

Practice/Application 1 20 20

Project

Workshop

Laboratory

Field Work

Final Exam 1 10 10
Total Workload 100
Total Workload/25 100/25
Course ECTS Credit 4

ASSESSMENT & EVALUATION METHODS

Semester/Year Frequency Exam Type Percentage (%)

Midterm Exam 1 Classic 40

Quiz

Practice 1 30

Laboratory

Project

Workshop

Presentation/Seminar

Field Work

Homework Assignment / Report

On-the-Job Training

Active Participation in Class

Participation in Discussions

Final Exam 1 Classic 40

Total 100

Percentage of the Studies within a Semester: 60

Overall Success Percentage 100

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




NiGDE OMER HALISDEMIR UNiVERSITESI

g@]‘ A AKTS BILGI PAKETI/DERS KATALOGU
Fakiilte/YO/MYO/Enstitii [letisim Fakiiltesi
Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BiLGILERIi

Dersin Adi

Kamu Diplomasisi

Dersin Ingilizce Adi Public Diplomacy
Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu

Dersin Yariyil/Yilr* 7. Yanyil

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimci Ogretim Elemam

Dersin Yardimci Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilin1 belirtecektir.

KREDI BILGILERI
Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5
DERSIN AMACI Ogregglerm heflef kltleye uygun kamu diplomasisi araglarini segebilme ve etkili
stratejiler gelistirebilme becerisi kazanmalaridir.
DERSIN HEDEFLERI

1 Kamu diplomasisi olgusunu ¢ok boyutlu olarak analiz edebilme
2 Kiiresel iletigim siireglerini degerlendirebilme
3 Kamu diplomasisi ve medya iligkisini elestirel olarak inceleyebilme

Bu derste, kamu diplomasisinin tarihsel ve kuramsal boyutlari, devletlerarasi iletisim
stiregleri, yumusak gii¢ kullanimi, hedef kitle analizleri, medya ve kamu diplomasisi
iligkisi ile kamu diplomasisinin medyadaki temsili ele alinmaktadir.

Dersin Kisa Icerigi

| Onkosullar | Herhangi bir 6n kosul yoktur.
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi
2. Meslek Bilgisi Dersi 30
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 30
4. Beseri, Iletisim ve Yonetim Becerileri Dersi 20
5. Aktarilabilir Beceri Dersi 20
6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi
Toplam: 100
DERSIN ICERIGI*
Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklan
1 Dersle ilgili Genel Bilgilendirme -
2 Kamu Diplomasisi Kavrami ve Geligimi 1-2-3
3 Kamu Diplomasisinde Hedef Kitle ve Mesaj Stratejileri | 1-2-3
4 Yumusak Giig, imaj ve Alg1 Yonetimi 1-2-3

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



5 Kamu Diplomasisinde Anlati ve Hikayeleme Teknikleri | 1-2-3
6 Dil, Kiiltiir ve Kimlik: Kiiltiirel Diplomasi Unsurlari 1-2-3
7 Uluslararas1 Halkla iliskiler ve Kamu Diplomasisi 1-2-3
8 Ara Sinav
Kamu Diplomasisinde Onyargilar, Stereotipler ve
9 1-2-3
Algilar
10 Medya ve Kamu Diplomasisi Iligkisi 1-3
11 Yeni Medya, Sosyal Medya ve Dijital Diplomasi 1-2
12 Kamu Diplomasisinde Zorluklar ve Basar1 Ornekleri 1
13 Ogrenci Sunumlari
14 Ogrenci Sunumlari
15 Ogrenci Sunumlari
* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yillik uygulandig1 Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.
OGRENME KAYNAKLARI (KiTAP VE DiGER MATERYALLER)
1 Cull, N. J. (2009). Public diplomacy: Lessons from the past. Los Angeles: Figueroa Press.
2 Snow, N., & Taylor, P. M. (Eds.). (2009). Routledge handbook of public diplomacy. New York:
Routledge.
3 Zaharna, R. S. (2010). Battles to bridges: U.S. strategic communication and public diplomacy after 9/11.
New York: Palgrave Macmillan.
DERSIN OGRENME CIKTILARI
DOC1 Kamu diplomasisi ve iletisim arasindaki iligkiyi aciklar.
DOC2 Kiiresel ve kiiltiirlerarasi iletigim siire¢lerini kamu diplomasisi baglaminda degerlendirir.
DOC3 Medyada kamu diplomasisine iligkin temsillere yonelik elestirel analiz yapabilir.
PROGRAM CIKTILARI
PCI Halkla iligkiler, reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.
PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siireglerini bilir.
PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.
PC4 Halkla iliskiler ve reklamcilik alantyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.
PC5 Kurum ve kuruluglardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.
PCo6 Kurum ve kuruluglarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.
PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.
PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.
PCY Reklam ve halkla iligkiler ¢aligmalarindan pazarlama aragtirmalarin1 yapma, tiikketici davranisini
aragtirma ve bu aragtirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.
PC10 Halkla iliskiler ve reklam kampanyalarimi yiiriitme becerisine sahiptir.
PC11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.
PC12 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.
PC13 Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davranislarindaki degisimleri arastirip elde ettigi
bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.
PC14 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlar1 ¢ozmek icin bireysel ve ekip iiyesi olarak sorumluluk
alarak ortaya ¢ikan sorunlari ¢dzme yetkinligine sahiptir.
PC15 Marka ve iletisim stratejisini olugturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu
PC16 b S . s o
mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.
PC17 Halkla iliskiler ve reklamcilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek orgiitlerinin standartlarina ve
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

DOC1 | DOC2 |DOC3 |DOC4 |DOC5 |DOC6 |DOC7 |DOC8 | DOC9 | DOCIO0

PC1

PC2

PC3

PC4

PC5

PC6

PC7

PC8

PC9

PC10

PC11 5

PC12

PC13 5 5 4

PC14

PC15 4 2

PC16

PC17 5 5 5

PCI18

PC19

PC20

Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek

PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERiI VE YONTEMLERI

1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar _ 18 | Sunum
3 Atolye/Stiildyo Uygulamalari 11 Qkuma /Metin Inceleme 19 | Tartisma
4 Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Calismasi 13 | Problem Cézme 21 | Tez Calismasi
6 Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 GoOsterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Dogaglama 23 | Vaka Calismasi
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
DERSIN iS YUKU & AKTS KREDISI
Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam iy Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Simif Dis1 Calisma 1 23 23
Odev/Rapor Hazirlama
Sunum/Seminer Hazirlama 1 15 15
Ara Smav 1 10 10
Uygulama 1 20 20
Proje
Atolye
Laboratuvar
Arazi Calismasi

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Genel Sinav

1 10

10

Toplam is Yiikii

100

Toplam is Yiikii / 25

122/25

Dersin AKTS Kredisi

5

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yaryil Ici/Yal ici

Sayisi Smav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Sinav

1 Klasik

30

Quiz/Kisa Sinav

Uygulama

30

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katihm

Genel Sinav

1 Klasik

40

Toplam

100

Yariyil ici Cahsmalarin Basariya Orani:

60

Genel Basar1 Orani:

100

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




ﬂn W .. . .
;@& NiGDE OMER HALISDEMIR UNIVERSTY

g 'ﬁ ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOG
o

Faculty/School/Vocational School/Institute

Faculty of Communication

Department

Public Relations and Advertising

GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title

Media and Consumption Society

Language of Instruction

Turkish

Course Type

Compulsory

Course Level

Undergraduate Program

Course Code

Semester/Year*

5 th Semester

Course Instructor

Course Instructor’s e-mail

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

indicate the year of the course.

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 2 Practical 1 ECTS 5
COURSE AIM Thls course is based on the rr_lc?dla s power to create -an('i change consumption habits and
aims to enable students to critically analyze the capitalist system.
COURSE OBJECTIVES
1 Analyzing the historical development of consumer culture and the social dimensions of consumption.
2 Evaluating the impact of media and popular culture on consumer behavior.
3 Analyzing the historical stages of the consumer society.

Brief Content of the Course

The concept of consumption, the relationship between consumer culture, humans,
and nature, the impact of media on consumer society, questioning the foundations
of consumer society, current consumer trends, consumption habits and the
environment, sustainable consumption.

| Prerequisites |

Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course

2. Vocational Course 50

3. Specialisation / Field Course 20

4. Humanities, Communication and Management Skills Course 30

5. Transferable Skills Course

6. General Knowledge/General Aptitude Course

Total: 100
COURSE SCHEDULE*
Week | Subjects Learning Resources
1 Course Introduction and Content Delivery
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2 The concept of consemption 1-2-3

3 The concept of the consumer society 1-2-3
The formation process of the consumer society in the 1-2-4-6

4 s
world and Tiirkiye

5 The relationship between consumer society and the 1-2-5
media

6 Factors influencing consumer behavior 1-2-5-6

7 The impact of media on consumer behavior 1-2

8 Midterm Exam

9 The relationship between types of consumption and the 1-2-3
media

10 The relationship between types of consumption and the 1-2-3
media

11 Popular culture and consumption 1-2

12 Sustainable consumption and consumption habits 1-2

13 Case studies

14 Case studies

15 General evaluation

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will
write course content for more than 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Yavuz Odabasi (2017) Tiiketim Kiiltiirii, Agora Kitapligi, Ankara.
2 Ugur Bat1 (2008) Tiiketici Davranislari, Alfa Yayinlari, Ankara.
3 Geoffrey Miller. (2022). Tiiketimin evrimi, cinsiyet, statii ve tiiketim. (2.bask1). Cev., Giil¢in Vardar.

Istanbul: Alfa Yaymcilik.

4 Gerald Zaltman (2016) Tiiketici Nasil Diisiiniir? MediaCat Yayinlari.
5 Erdogan Kog (2022), Tiiketici Davranisi ve Pazarlama Stratejileri, Seckin Yayincilik
6 Baudrillard, J. (2017). Tiiketim Toplumu. Istanbul: Ayrmt1 Yayinlar:

COURSE LEARNING OUTCOMES

CLO1 Analyzes the historical development of consumer culture and the social dimensions of consumption

CLO2 Evaluates the impact of media and popular culture on consumer behavior.

CLO3 Analyzes the historical stages of the consumer society

PROGRAMME OUTCOMES

POI Has knowledge of basic concepts, theories and methods related to public relations, advertising,
marketing and integrated marketing communication.

PO2 Knows media planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and
advertising.
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PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.
PO4 Has the ab.ili‘ty to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations
and advertising,.
POS5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.
POG anws.media and dig_ital .media communication techniques and processes related to the promotion of
institutions and organizations.
PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
PO8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer
PO9 . A ) .
behavior and plan in line with this research data.
PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.
POIL1 Has thf: gbility to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
PO12 Has th.e .ability to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,
PO13 . . . . D .
and use this information in public relations and advertising campaigns.
PO14 Has theIC(.)r.npetence_ to §lee problems that arise in the field of public relations and advertising by taking
responsibility as an individual and as a team member.
PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.
Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific
PO16 . : .
methods and to evaluate the unique dynamics of these media.
PO17 Has the. awareness.to qct in accordance with the stande.lrds anfl ethical codes of national and international
professional organizations related to the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES
CLO1 CLO2 CLO3 CLO4 CLOS CLO6 CLO7 CLOS8 CLO9 CLO10
PO1
PO2
PO3
PO4
PO5
PO6
PO7
POS
PO9 3 3 3
PO10
PO11
POI12
PO13 4 4 4
PO14
POI15
PO16
PO17
PO18
PO19
PO20
Contribution Level: 1: Lowest, 2:Low, 3:Average, 4: High, 5: Highest
5
PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS
1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
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3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 Individual & Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
6 Lecture Conference 14 | Project 22 | Practice/Application
7 | Display 15 | Role Play-Animation-Improvisation 23 | Case Study
8 Demonstration 16 | Seminar 24 | Other:
THE COURSE WORKLOAD & ECTS
Activities Frequency Duration (Hours) Total Workload Hours
Course 14 3 42
Study Hours Out of Class 14 2 28
Homework Assignment / Report 2 8 16
Preparation
Presentation/Seminar
Preparation
Midterm Exam 1 15 15
Practice/Application
Project
Workshop
Laboratory
Field Work
Final Exam 1 15 15
Total Workload 116
Total Workload/25 4,64
Course ECTS Credit 5
ASSESSMENT & EVALUATION METHODS
Semester/Year Frequency Exam Type Percentage (%)
Midterm Exam 1 Classic 30
Quiz
Practice
Laboratory
Project
Workshop
Presentation/Seminar
Field Work
Homework Assignment / Report 20
On-the-Job Training
Active Participation in Class
Participation in Discussions
Final Exam 1 Classic 50
Total 100
Percentage of the Studies within a Semester: 50
Overall Success Percentage 100
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E@i‘ A AKTS BILGI PAKETI/DERS KATALOGU
Fakiilte/YO/MYO/Enstitii [letisim Fakiiltesi
Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BiLGILERIi

Dersin Adi Medya ve Tiiketim Toplumu
Dersin Ingilizce Adi Media and Consumption Society
Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu

Dersin Yariyil/Yilr* 5. Yanyil

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimci Ogretim Elemam

Dersin Yardimci Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilin1 belirtecektir.

KREDI BILGILERI
Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5
Bu ders, medyanin tiiketim aligkanliklarini yaratma ve degistirme giiciinii temel alarak,
DERSIN AMACI Ogrencilerin kapitalist sistemi elestirel bir bakis agisiyla analiz edebilmesini
amaclamaktadir.
DERSIN HEDEFLERI
1 Tiiketim kiiltiiriiniin tarihsel gelisimini ve tiikketim olgusunun toplumsal boyutlarini analiz edebilme.
2 Medya ve popiiler kiiltiiriin tiiketici davraniglari iizerindeki etkilerini degerlendirebilme.
3 Tiiketim toplumunun gecirdigi tarihsel evreleri analiz edebilme

Tiiketim kavrami, tiiketim kiiltiiriiniin insan ve doga ile iliskisi, medyanin tiiketim
Dersin Kisa Icerigi toplumu {izerindeki etkisi, tiilketim toplumunun temellerinin sorgulanmasi, giincel
tiikketici egilimleri, tiilketim aligkanliklar1 ve cevre, siirdiiriilebilir tiiketim.

| Onkosullar | Herhangi bir 6n kosul yoktur.
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi
2. Meslek Bilgisi Dersi 50
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 20
4. Beseri, lletisim ve Ydnetim Becerileri Dersi 30

5. Aktarilabilir Beceri Dersi

6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi

Toplam: 100
DERSIN ICERIGi*
Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklar
1 Dersle Ilgili Genel Bilgilendirme
2 Tiiketim kavrami 1-2-3
3 Tiiketim toplumu kavraminin dogusu 1-2-3
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Diinyada ve Tiirkiye’de tiikketim toplumunun olusum 1-2-4-6
4 stireci
5 Tiiketim toplumu ve medya iliskisi 1-2-5
6 Tiiketici davranigini etkileyen faktorler 1-2-5-6
7 Medyanin tiiketici davraniglarina etkisi 1-2
8 Ara Sinav
9 Tiiketim tiirleri ve medya iligkisi 1-2-3
10 Tiiketim tiirleri ve medya iligkisi 1-2-3
11 Popiiler kiiltiir ve tiiketim 1-2
12 Suirdiirtilebilir tiiketim ve tiiketim aligkanliklart 1-2
13 Ornek olay incelemeleri
14 Ornek olay incelemeleri
15 Genel degerlendirme
* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yilik uygulandig1 Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.
OGRENME KAYNAKLARI (KiTAP VE DiGER MATERYALLER)
1 Yavuz Odabasi (2017) Tiiketim Kiiltiirii, Agora Kitapligi, Ankara.
2 Ugur Bat1 (2008) Tiiketici Davraniglari, Alfa Yayinlari, Ankara.
3 Geoffrey Miller. (2022). Tiiketimin evrimi, cinsiyet, statii ve tiiketim. (2.bask1). Cev., Giilgin Vardar.
Istanbul: Alfa Yayincilik.
4 Gerald Zaltman (2016) Tiiketici Nasil Diisiiniir? MediaCat Yayinlari.
5 Erdogan Kog (2022), Tiiketici Davranigi ve Pazarlama Stratejileri, Seckin Yayincilik
6 Baudrillard, J. (2017). Tiiketim Toplumu. Istanbul: Ayrint1 Yaymlar1
DERSIN OGRENME CIKTILARI
DOC1 Tiiketim kiiltiiriiniin tarihsel gelisimini ve tiiketim olgusunun toplumsal boyutlarini analiz eder.
DOC2 Medya ve popiiler kiiltiiriin tiiketici davraniglan iizerindeki etkilerini degerlendirir.
DOC3 Tiiketim toplumunun gegirdigi tarihsel evreleri analiz eder
PROGRAM CIKTILARI
PCI Halkla ilisk.iler, relldarn, pazarlama ve biitlinlesik pazarlama iletigimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.
PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siireclerini bilir.
PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.
PC4 Halklg .iliskiley ve reklamcilik alaniyla ilgili arastirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.
PC5 Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.
PCo6 Kurum ve kuruluslari tanmitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.
PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.
PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.
PCY Reklam ve halkla iligkiler ¢aligmalarindan pazarlama arastirmalarini yapma, tiikketici davranigini
arastirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.
PC10 Halkla iliskiler ve reklam kampanyalarini yiiriitme becerisine sahiptir.
PC11 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.
PC12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.
PCI3 T_op.lurr?sal geli§mel§ri yakindan izleyerek hedef kitle davramslarlr}da.ki. degisimléri arastirip elde ettigi
bilgileri halkla iliskiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.
Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlar1 ¢6zmek igin bireysel ve ekip liyesi olarak sorumluluk
PC14 . e o
alarak ortaya cikan sorunlar ¢6zme yetkinligine sahiptir.
PC15 Marka ve iletisim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
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Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davranislarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu

PC16 mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

Halkla iliskiler ve reklamcilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek orgiitlerinin standartlarina ve
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

PC17

DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

DOC1 |[DOC2 |DOC3 |DOC4 |DOC5 |DOC6 |DOC7 |DOC8 |DOC9 | DOCI0

PCI1

PC2

PC3

PC4

PC5

PC6

PC7

PC8

PC9 3 3 3

PC10

PC11

PC12

PC13 4 4 4

PC14

PC15

PC16

PC17

PCI18

PC19

PC20

Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek

PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERiI VE YONTEMLERI

1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap

2 Anlatim 10 | Laboratuvar 18 | Sunum

3 Atolye/Stiidyo Uygulamalari 11 | Okuma /Metin Inceleme 19 | Tartigma

4 Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi

5 Bireysel ve Grup Calismasi 13 | Problem Cozme 21 | Tez Caligmasi

6 Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama

7 Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Doga¢lama 23 | Vaka Calismasi

8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger

DERSIN iS YUKU & AKTS KREDISi

Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam is Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Sif Dis1 Calisma 14 2 28
Odev/Rapor Hazirlama 2 8 16
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Smav 1 15 15
Uygulama
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Proje

Atolye

Laboratuvar

Arazi Calismasi

Genel Sinav

1

15

15

Toplam is Yiikii

116

Toplam is Yiikii / 25

4,64

Dersin AKTS Kredisi

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yariyil I¢i/Yil i¢i

Sayisi

Smav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Sinav

1

Klasik

30

Quiz/Kisa Sinav

Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

20

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilhm

Genel Sinav

Klasik

50

Toplam

100

Yariyil ici Cahsmalarin Basariya Orani:

50

Genel Basar1 Orani:

100
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Faculty/School/Vocational School/Institute Faculty of Communication

Department Public Relations and Advertising
GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title Psychoanalytic Theory and Creativity

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Undergraduate Program

Course Code HIR4044

Semester/Year* 8th Semester

Course Instructor

Course Instructor’s e-mail

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will
indicate the year of the course.

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 2 Practical 1 ECTS 5

COURSE AIM The aim of the Psiacanalytical Theory and Creativity course is to enable students to
develop their own creative thought experiences using the relationship between the basic
concepts of psychoanalysis and creativity.

COURSE OBJECTIVES
1 To introduce students to the basic concepts of psychoanalysis
2 To enable students to comment on the relationship between subjective creativity and unconscious processes
3 Developing students' creative thinking experiences in public relations and advertising

The relationship between the unconscious, language and the subject, the
Brief Content of the Course | transmission of desire, the unconscious and creative thought, the relationship
between art and the unconscious, creativity in public relations and advertising.

| Prerequisites |
Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course 20
2. Vocational Course 20
3. Specialisation / Field Course 30
4. Humanities, Communication and Management Skills Course 10
5. Transferable Skills Course 10
6. General Knowledge/General Aptitude Course 10
Total: 100
COURSE SCHEDULE*
Week | Subjects Learning Resources
1 General Information about the Course
2 Sigmund Freud and the Discovery of the Unconscious 1-2
3 The Beginning of Subjectification: Lacanian Mirror 2-3
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Phase
4 The Impact of Language on the Subject: Experience of 2.3
Alienation
5 Production of Desire and Transmission of Desire 2-3
6 The Relationship between Creativity and the 1-2_3
Unconscious
7 The Relationship Between Art and the Unconscious 1-2-3
8 Midterm Exam
9 Mobile Marketing 3-4
10 Creativity in Communication 3-4
11 Creativity in Public Relations Texts 3-4
12 Case Studies
13 Student Presentations
14 Student Presentations
15 Student Presentations
* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will
write course content for more than 14 weeks.
LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)
1 Freud, S. (2018) Psikanalize Giris Dersleri. Oteki Yaymevi, Istanbul.
2 Lacan, J. (2013) Psikanalizin Dort Temel Kavrami: Seminer XI. Kitap. Metis Yayinlari, Istanbul.
3 Homer, S. (2018) Jacques Lacan. Phoenix Yayinevi, Ankara.
4 Berger, J. (1993). Gérme Bigimleri. Metis Yayinlari, istanbul.
COURSE LEARNING OUTCOMES
CLO1 Can gxplain the relationship between the basic concepts of psychoanalysis and creative thought processes
in their own words.
CLO2 Analyze creativity in public relations and advertising practices from a psychoanalytic perspective.
CLO3 Develop their own creative thinking experiences in the fields of public relations and advertising.
PROGRAMME OUTCOMES
POI1 Has knowledge of basic concepts, theories and methods related to public relations, advertising, marketing
and integrated marketing communication.
PO2 Knows media planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and
advertising.
PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.
PO4 Has the ability to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations
and advertising.
PO5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.
PO6 Knows media and digital media communication techniques and processes related to the promotion of
institutions and organizations.
PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
POS Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer
PO9 . o . .
behavior and plan in line with this research data.
PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.
POI11 Has thg gbility to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
PO12 Has th? gbility to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,
PO13 . . : : D .
and use this information in public relations and advertising campaigns.
PO14 Has the.cc.)r.npetence. to §qlve problems that arise in the field of public relations and advertising by taking
responsibility as an individual and as a team member.
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PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.
Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific methods
PO16 : : .
and to evaluate the unique dynamics of these media.
PO17 Has the. awareness.to e}ct in accordance with the standa}rds anfl ethical codes of national and international
professional organizations related to the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES
CLO1 CLO2 CLO3 CLO4 CLO5 CLO6 CLO7 CLOS CLO9 CLO10
POI1
PO2
PO3
PO4 3
PO5
PO6
PO7
POS
PO9 2 3
PO10
PO11
PO12
PO13 3 4
PO14 3 4
PO15
PO16 4 5
PO17
Contribution Level: 1: Lowest, 2:Low, 3:Average, 4: High, 5: Highest

PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS

1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 | Individual & Group Work | 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
6 | Lecture Conference 14 | Project 22 | Practice/Application
7 Display 15 | Role Play-Animation-Improvisation 23 | Case Study
8 Demonstration 16 | Seminar 24 | Other:
THE COURSE WORKLOAD & ECTS
Activities Frequency Duration (Hours) Total Workload Hours
Course 14 3 42
Study Hours Out of Class 14 2 28
Homework Assignment / Report
Preparation ! 10 10
Presentation/Seminar 1 10 10
Preparation
Midterm Exam 1 20 20
Practice/Application 1 10 10
Project
Workshop
Laboratory
Field Work
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Final Exam 1 20 20
Total Workload 140
Total Workload/25 140/25
Course ECTS Credit 5

ASSESSMENT & EVALUATION METHODS

Semester/Year Frequency Exam Type Percentage (%)

Midterm Exam 1 Classic 30

Quiz

Practice

Laboratory

Project

Workshop

Presentation/Seminar 1 20

Field Work

Homework Assignment / Report

On-the-Job Training

Active Participation in Class

Participation in Discussions

Final Exam 1 Assignment 40
Total 100
Percentage of the Studies within a Semester: 50
Overall Success Percentage 100
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Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik
DERS HAKKINDA GENEL BILGILERI

Dersin Adi Psikanalitik Kuram ve Yaraticilik

Dersin Ingilizce Ad1 Psychoanalytic Theory and Creativity

Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu HIR4044

Dersin Yariyill/Yilr* 8. Yaryil

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimci Ogretim Elemam

Dersin Yardimc1 Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilim belirtecektir.

KREDI BILGILERI
Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5
DERSIN AMACI Psiakanalitik Kuram ve Yaraticilik dersinin amaci, 6grencilerin psikanalizin temel

kavramlari ve yaraticilik arasindaki iligkiyi kullanarak kendi yaratici diigiince
deneyimlerini gelistirmelerini saglamaktir.

DERSIN HEDEFLERI
1 Ogrencilere psikanalizin temel kavramlarini tanitmak
2 Ogrencilerin 6znel yaraticilik ile bilingdis siiregler arasindaki iliskiye dair yorum yapabilmesini saglamak
3 Ogrencilerin halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda yaratici diisiince deneyimlerini gelistirme

Bilingdis, dil ve 6zne arasindaki iligki, arzunun aktarimi, bilingdis1 ve yaratici diisiince,

Dersin Kisa Igerigi sanat ve bilingdis1 arasindaki iligki, halkla iligkiler ve reklamcilikta yaraticilik.

| Onkosullar |
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi 20
2. Meslek Bilgisi Dersi 20
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 30
4. Beseri, lletisim ve Yonetim Becerileri Dersi 10
5. Aktarilabilir Beceri Dersi 10
6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi 10
Toplam: 100
DERSIN ICERIGIi*
Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklar:
1 Dersle ilgili Genel Bilgilendirme
2 Sigmund Freud ve Bilin¢diginin Kesfi 1-2
3 Oznelesmenin Baslangici: Lacanyen Ayna Evresi 2-3
4 Dilin Ozne Uzerindeki Etkisi: Yabancilasma Deneyimi | 2—3
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5 Arzunun Uretimi ve Arzunun Aktarimi 2-3

6 Yaraticilik ve Bilingdist Arasindaki iliski 1-2-3
7 Sanat ve Bilingdis1 Arasindaki Iliski 1-2-3
8 Ara Smav

9 Iletisimde Yaraticilik 3-4

10 Reklamecilikta Arzunun Uretilmesi ve Aktarimi 3-4

11 Halkla fliskiler Metinlerinde Yaraticilik 3-4

12 Vaka Incelemeleri

13 Ogrenci Sunumlari

14 Ogrenci Sunumlari

15 Ogrenci Sunumlari

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yilhk uygulandigi Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KiTAP VE DiGER MATERYALLER)

1 Freud, S. (2018) Psikanalize Giris Dersleri. Oteki Yaymevi, Istanbul.
2 Lacan, J. (2013) Psikanalizin Dort Temel Kavrami: Seminer XI. Kitap. Metis Yaynlari, istanbul.
3 Homer, S. (2018) Jacques Lacan. Phoenix Yayinevi, Ankara.
4 Berger, J. (1993). Gérme Bigimleri. Metis Yayinlari, Istanbul.
DERSIN OGRENME CIKTILARI
DOCI Psikanalizin temel kavramlari ile yaratici diisiince siiregleri arasindaki iligkiyi kendi ifadeleriyle

aciklayabilir,

DOC2 | Halkla iliskiler ve reklamcilik uygulamalarindaki yaraticilig psikanalitik bir eksende analiz edebilir.

DOC3 Halkla iliskiler ve reklamcilik alanlarinda kendi yaratici diisiince deneyimlerini gelistirir.

PROGRAM CIKTILARI

PCI Halkla ilisk.ilef, r.el.da.m,. paza.lrl.ar.na ve biitlinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.

PC2 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siire¢lerini bilir.

PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.

PC4 Halklg 'iliskile‘r ve reklamecilik alantyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.

PC5 Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.

PCo6 Kurum ve kuruluglarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.

PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.

PCS8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.

PCY Reklam ve halkla il'iski.ler caligmalarindan pazarlama arastlrrr}a.larlm yapma, tiiketici davranisinmi arastirma
ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.

PC10 Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarini yiirlitme becerisine sahiptir.

PC11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.

PC12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.

PCI3 T'op‘lum.sal geli§rpel§ri yakindan izleyerek hedef kitle davramslarlr}da.ki' degisimlgri aragtirip elde ettigi
bilgileri halkla iliskiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.

PC14 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sgrqn!arl gé;m;k icin bireysel ve ekip iiyesi olarak sorumluluk
alarak ortaya ¢ikan sorunlari ¢6zme yetkinligine sahiptir.

PC15 Marka ve iletisim stratejisini olugturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu

PC16 A e . o e o
mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

PC17 Hglkla iliskiler ve reklamecilik ala.n.larl.yla ilgi_li plusal ve uluslararas1 meslek orgiitlerinin standartlarina ve
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

| DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
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DOC1 | DOC2 |DOC3 |DOC4 |DOC5 |DOC6 |DOC7 |DOC8 |DOCY |DOCI0
PC1
PC2
PC3
PC4 3
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9 2 3
PC10
PCl11
PC12
PC13 3 4 2
PC14 3 4 4
PC15
PC16 4 5
PC17
Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek
PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERiI VE YONTEMLERI
1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar 18 | Sunum
3 Atdlye/Stiidyo Uygulamalari 11 Okuma /Metin Inceleme 19 | Tartisma
4 | Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Caligmasi 13 | Problem Cozme 21 | Tez Calismasi
6 Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Dogaglama 23 | Vaka Calismasi
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
DERSIN IS YUKU & AKTS KREDISI
Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam Is Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Simf Dis1 Calisma 14 2 28
Odev/Rapor Hazirlama 1 10 10
Sunum/Seminer Hazirlama 1 10 10
Ara Simav 1 20 20
Uygulama 1 10 10
Proje
Atolye
Laboratuvar
Arazi Calismasi
Genel Smav 1 20 20
Toplam Is Yiikii 140
Toplam Is Yiikii / 25 140/25
Dersin AKTS Kredisi 5

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi
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Yariyll ici/Yil ici Sayisi Sinav Tiirii Katki Pay1 (%)
Ara Sinav 1 Klasik 30
Quiz/Kisa Simav

Uygulama 10
Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer 20
Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilim

Genel Sinav 1 Odev 40
Toplam 100
Yariyll ici Cahsmalarin Basariya Oram: 50
Genel Basar1 Orani: 100
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;"'“"‘“\@ NIGDE OMER HALISDEMIR UNIVERSITY
@” /i ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOGUE

Faculty/Vocational School/Institute Faculty of Communication

Program Public Relations and Advertising

GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Name Ethics in Advertising and Public Relations
Course Name in Turkish Reklam ve Halkla iliskilerde Etik
Language of Instruction Turkish

Type of Course Elective

Level of the Course Licence

Course Code HIR4049

Course Semester/Year* 7th Semester

Course Instructor

Email Address of the Course Instructor

Assistant Instructor of the Course

Email Address of the Course Assistant Instructor

* Academic Units such as Faculties of Medicine and Dentistry that offer annual courses will indicate the year of
the course.

CREDIT INFORMATION
Theory | 2 | APPLICATION | 1 | ECTS | 5
The aim of this course is to examine advertising and public relations practices in the
PURPOSE OF THE world and in Turkey from an ethical perspective and to ensure that students adopt the
COURSE ethical framework in the communication process established through advertising and

public relations.

COURSE OBJECTIVES
1 Learning and internalizing the concept of ethics
2 Bringing the concept of ethics to the forefront in the communication process
3 Adhering to ethical codes in Public Relations and Advertising campaigns

This course examines ethical issues related to advertising and public relations practices.
Brief Content of the Examples will be given to identifying, defining, condemning and preventing unethical
Course advertising and public relations campaigns, discussing their effects on the sector,
society and individuals, and discussing legal regulations.

| Prerequisites |
Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course
2. Professional Knowledge Course 40
3. Specialization/Field Knowledge Course 30
4. Human, Communication and Management Skills Course 30

5. Transferable Skills Lesson
6. General Culture/General Ability Course

Total : 100

COURSE CONTENT*
Week | Topics Learning Resources
1 General Information About the Course
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2 Historical development of ethics 1
3 Children and Ethics 1
4 Communication and ethics in the world and in Turkey | 2-3
5 Ethics in Written and Visual Media 2-3-4
6 Ethics in Social Media 2-3-4
7 Ethics in Advertising and Public Relations 2-3-5
8 Midterm Exam
9 Social Responsibility and Ethics
10 Ethical Review in Sample Public Relations Campaigns
11 Ethical Review in Sample Advertising Campaigns
12 Student Presentations
13 Student Presentations
14 Student Presentations
15 Student Presentations
* Academic Units such as the Faculties of Medicine and Dentistry where courses are implemented annually
will write course content over 14 weeks.
LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)
1 Ozlem, D. (2007). Ethics, Moral Philosophy, Say Publications, Istanbul.
2 Uzun, R. (2009). Communication Ethics, Problems and Responsibilities, Dipnot Publications, Ankara
3 Seib, P. and Fitzpatrick, K. (1995), Public Relations Ethics, Brace College Publishers, USA.
4 Snyder, W. (2017). Ethics in Advertising: Making the case for doing the right thing, New York: Routledge
5 Sayimer, Idil and Eraslan Pimar. Ethical Considerations on Public Relations and Advertising, Beta
Publishing House: Istanbul, 2008.
LEARNING OUTCOMES OF THE COURSE
LO1 Makes the distinction between morality and ethics
LO2 Understands the importance of ethics in Mass Media.
LO3 Explains ethical behavior in public relations and advertising.
PROGRAM OUTPUTS
PT1 Has knowledge of the basic concepts, theories and methods of public relations, advertising, marketing
and integrated marketing communications.
PT2 Knows the media planning processes appropriate for target audiences in the field of public relations and
advertising.
PT3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in his/her field.
PT4 Has the ability to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations
and advertising,.
PT5 Knows the crisis management processes in institutions and organizations.
PT6 Knows media and digital media communication techniques and processes related to the promotion of
institutions and organizations.
PT7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
PTS8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research from advertising and public relations studies, investigate
PT9 . 1 . .
consumer behavior and make plans in line with this research data.
PT10 Has the ability to handle public relations and advertising campaigns.
PTI1 Has the ability to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
PTI2 Has th.e gbility to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
It has the ability to closely monitor social developments, research changes in target audience behavior,
PT13 : R . . . - .
and use the information it obtains in public relations and advertising campaigns.
PT14 Has the competence to solve problems that arise by taking responsibility individually and as a team
member to solve problems in the field of public relations and advertising.
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PT15 Has the competence to create and implement brand and communication strategy.
He/she has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media using scientific
PT16 methods and to evaluate the unique dynamics of these media.
PT17 Has the. awareness.to apt in. accordance with thfe standgrds and ethica! cpdes of national and international
professional organizations in the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAM OUTCOMES
LO1 LO2 LO3 LO4 LOS5 LO6 LO7 LO8 LO9 LO10
PT1
PT2
PT3
PT4
PT5
PT6
PT7
PT8 3 5
PT9
PT10
PT11
PT12
PT13 2 3
PT14 2 3
PT15
PT16
PT17 5 5
PT18
PT19
PT20
Contribution Level: 1: Very Low, 2: Low, 3: Medium, 4: High, 5: Very High

PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS

1 Peer Education 9 Clinical Application 17 | Q&A

2 Expression 10 | Lab 18 | Presentation

3 | Workshop/Studio 11 | Reading / Text Analysis 19 | Argument

Applications

4 Brainstorming 12 | Homework 20 | Technical Trip

5 Individual and Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Study

6 Class Conference 14 | Project 22 | APPLICATION

7 Showing 15 | Role Playing-Roleplaying-Improvisation | 23 | Case Study

8 Show and Do 16 | Seminar 24 | Other

COURSE WORKLOAD & ECTS CREDITS

Events Number of Duration (Hours) Total Workload Hours
Lesson 14 3 42
Out of Class Work 1 25 25
Homework/Report Preparation
Presentation/Seminar 1 15 15
Preparation
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Midterm Exam

10

APPLICATION

20

Project

Workshop

Lab

Fieldwork

General Exam

1 10

10

Total Workload

100

Total Workload / 25

122/25

Course ECTS Credits

5

MEASUREMENT AND EVALUATION METHOD

Mid-Semester/Intra-Year

Number of Exam Type

Contribution
Share (%)

Midterm Exam

1 Classical

30

Quiz/Quiz

APPLICATION

20

Lab

Project

Workshop

Presentation/Seminar

Fieldwork

Homework/Report

Workplace Application Training

Continue the lesson

Participation in Discussions

General Exam

1 Classical

50

Total

100

Semester-Academic Studies Success Ratio: 60

Overall Success Rate: 100

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




z?%o@»\n‘@ NiGDE OMER HALISDEMIR UNIiVERSITESI

E%i‘ 2 AKTS BILGI PAKETI/DERS KATALOGU
Fakiilte/YO/MYO/Enstitii [letisim Fakiiltesi
Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BiLGILERIi

Dersin Adi Reklam ve Halkla iliskilerde Etik
Dersin Ingilizce Ad1 Ethics in Advertising and Public Relations
Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu HIR4049

Dersin Yariyil/Yilr* 7. Yanyil

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimci Ogretim Elemam

Dersin Yardimci Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilin1 belirtecektir.

KREDI BILGILERI

Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5

Bu dersin amaci diinyada ve Tiirkiye’de reklam ve halkla iliskiler uygulamalarini etik
DERSIN AMACI acidan irdelemek, reklam ve halkla iligkiler araciligi ile kurulan iletisim siirecinde etik
gercevenin dgrenciler tarafindan benimsenmesini saglamaktir.

DERSIN HEDEFLERIi

Etik kavramin1 6grenme ve igsellestirme

DN [ —

Iletisim siirecinde etik kavramimi &n plana alma

3 Halkla Iliskiler ve Reklam kampanyalarinda etik kodlara sadik kalma

Bu derste reklam ve halkla iligkiler uygulamalariyla ilgili etik konular incelenmektedir.
Orneklerle etik disi reklam ve halkla iliskiler kampanyalarmin tespit edilmesi,
tanimlanmasi, kinama ve 6nleme ¢aligmalari, sektdr, toplum ve birey iizerindeki
etkilerinin tartisilmasi, yasal diizenlemeler tartisilacaktir.

Dersin Kisa icerigi

| Onkosullar |
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi
2. Meslek Bilgisi Dersi 40
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 30
4. Beseri, lletisim ve Y&netim Becerileri Dersi 30

5. Aktarilabilir Beceri Dersi

6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi

Toplam: 100
DERSIN iCERIiGi*
Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklar
1 Dersle Ilgili Genel Bilgilendirme
2 Etigin tarihsel geligimi 1
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3 Cocuk ve Etik 1

4 Diinyada ve Tiirkiye’de iletisim ve etik 2-3

5 Yazili ve Gorsel Medyada Etik 2-3-4
6 Sosyal Medyada Etik 2-3-4
7 Reklam ve Halkla Iligkilerde Etik 2-3-5
8 Ara Sinav

9 Sosyal Sorumluluk ve Etik

10 Ornek Halkla iliskiler Kampanyalarinda Etik inceleme

11 Ornek Reklam Kampanyalarinda Etik inceleme

12 Ogrenci Sunumlari

13 Ogrenci Sunumlari

14 Ogrenci Sunumlari

15 Ogrenci Sunumlar1

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yillik uygulandig1 Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KiTAP VE DiGER MATERYALLER)

Ozlem, D. (2007). Etik, Ahlak Felsefesi, Say Yayinlar1, Istanbul.

Uzun, R. (2009). Iletisim Etigi, Sorunlar ve Sorumluluklar, Dipnot Yayinlari, Ankara

Seib, P. and Fitzpatrick, K. (1995), Public Relations Ethics, Brace College Publishers, USA.

Snyder, W. (2017). Ethics in Advertising: Making the case for doing the right thing, New York: Routledge

DN |k (W |—

Sayimer, Idil ve Eraslan Pinar. Halkla iliskiler ve Reklam Uzerine Etik Degerlendirmeler, Beta Yaymevi:
Istanbul, 2008.

DERSIN OGRENME CIKTILARI

DOC1 Ahlak ve etik ayrimini yapar
DOC2 Kitle iletisim Araclarinda etigin énemini anlar.
DOC3 Halkla iligkiler ve reklamcilikta etik davraniglan agiklar.
PROGRAM CIKTILARI
PCI Halkla ili$k.ile1'r, r.el.da'm,. paze.lrl‘atjna ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.
PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siireglerini bilir.
PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.
PC4 Halklg .iliskiler ve reklamcilik alantyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.
PC5 Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.
PCo6 Kurum ve kuruluslarin tanmitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.
PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.
PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.
PCY Reklam ve halkla iliskiler gal}smalarlndan pazarlama arastirmalarini yapma, tﬁkfetigi davranigini
aragtirma ve bu aragtirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.
PC10 Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarini yiiriitme becerisine sahiptir.
PC11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlar1 ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.
PC12 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.
PC13 Tpp}urgsal geli§rpel§ri yakindan izleyerek hedef kitle davramslarlr.lda.ki. degisimlgri arastirip elde ettigi
bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.
Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlar1 ¢ozmek icin bireysel ve ekip iiyesi olarak sorumluluk
PC14 N e o
alarak ortaya ¢ikan sorunlar1 ¢cdzme yetkinligine sahiptir.
PC15 Marka ve iletigim stratejisini olugturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu
PC16 A S . s o
mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.
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Halkla iliskiler ve reklamcilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararas1 meslek orgiitlerinin standartlarina ve

PCL7 etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

DOC1 | DOC2 |DOC3 |[DOC4 |DOC5 |DOC6 |DOC7 |DOCS |DOCY9 |DOCI10

PC1

PC2

PC3

PC4

PCS

PC6

PC7

PC8 3 5

PC9

PC10

PC11

PCI2

PC13 2 3

PC14 2 3

PCI15

PC16

PC17 5 5

PC18

PC19

PC20

Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek

PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERiI VE YONTEMLERI

1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar 18 | Sunum
3 Atdlye/Stiidyo Uygulamalari 11 | Okuma /Metin inceleme 19 | Tartigma
4 | Beyin Firtinast 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Caligmasi 13 | Problem Cozme 21 | Tez Caligmasi
6 | Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Dogaclama 23 | Vaka Caligmast
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
DERSIN IS YUKU & AKTS KREDISi
Etkinlikler Sayis1 Siiresi (Saat) Toplam Is Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Sinif Dis1 Calisma 1 25 25
Odev/Rapor Hazirlama
Sunum/Seminer Hazirlama 1 15 15
Ara Smav 1 10 10
Uygulama 1 20 20
Proje
Atolye
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Laboratuvar

Arazi Calismasi

Genel Siav 1 10 10
Toplam Is Yiikii 100
Toplam Is Yiikii / 25 122/25
Dersin AKTS Kredisi 5

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yariyil i¢i/Yil ici

Sayisi Sinav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Sinav

1

Klasik

30

Quiz/Kisa Sinav

Uygulama

20

Laboratuvar

Proje

Atblye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilhm

Genel Sinav

Klasik

50

Toplam

100

Yariyil Ici Calismalarin Basariya Orani:

60

Genel Basari Orani:

100
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NiGDE OMER HALISDEMIR UNIVERSTY
ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOG

Faculty/School/Vocational School/Institute Faculty of Communication

Department

Public Relations and Advertising

GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title

Health Communication

Language of Instruction

Turkish

Course Type

Course Level

Undergraduate Program

Course Code

Semester/Year*

Course Instructor

Course Instructor’s e-mail

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will
indicate the year of the course.

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 2

Practical 1 ECTS 5

COURSE AIM The aim of the Health Communication course is to provide students with communication
skills in this field by addressing the field of health communication in the context of
components such as interpersonal communication, health literacy, health media, health
campaigns, e-health.

COURSE OBJECTIVES
1 To be able to do research on health communication
2 To be able to examine the relationship between the health sector and the field of communication
3 To be able to analyze and propose solutions for the communication problems of the health sector

Brief Content of the Course

This course addresses the theoretical and conceptual framework necessary in the
field of health communication studies.

| Prerequisites

Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course 20

2. Vocational Course 20

3. Specialisation / Field Course 20

4. Humanities, Communication and Management Skills Course 30

5. Transferable Skills Course 10

6. General Knowledge/General Aptitude Course

Total: 100

COURSE SCHEDULE*

Week | Subjects

Learning Resources

Meeting with students, the aim of the course, the
techniques of teaching

2 Basic Concepts
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3 Health, Culture, Society

4 Development of health communication 1

5 Interpersonal communication dimension of health 1
communication

6 Mass communication dimension of health
communication

7 Basic theories and models of health communication 2

8 Midterm Exam

9 Health communication campaigns I 2

10 Health communication campaigns 11 3

11 Health media 3

12 Health and new media 3

13 Health literacy 3

14 Presentations 4

15 General Evaluation

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will

write course content for more than 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Crnarly, I. (2008) Saglik iletisimi ve Medya. Ankara: Nobel Yayin. Hartley, P. (2010) Kisileraras Iletisim.
Imge: Ankara. Okay, A. (2009). Saglik iletisimi. Istanbul: Mediacat Kitaplar1. Yilmaz, E. (tarih
belirtilmemis) Doktorumun hastastyim.com, Mavna:istanbul

2 Cockerham, W. C. (2021). Saghgin ve Hastaligin Toplumsal Nedenleri. istanbul: Ayrint1 Yaynlari

3 Cinarly, . (2020). 21. Yiizy1l icin Saglk Iletisimi. Ankara: Nobel Yayinevi

4 Sezgin, D. (2011). Tibbilestirilen Yasam Bireysellestirilen Saglik, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari

COURSE LEARNING OUTCOMES

CLO1 Knows the main concepts of the field of health communication.

CLO2 Can evaluate on the political, social and economic relations of health and communication.

CLO3 Can analyze and apply health communication practices.

PROGRAMME OUTCOMES

POI1 Has knowledge of basic concepts, theories and methods related to public relations, advertising, marketing

and integrated marketing communication.

PO2 Knows media planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and

advertising.

PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.

PO4 Has the ability to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations

and advertising.

PO5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.

PO6 Knows media and digital media communication techniques and processes related to the promotion of

institutions and organizations.

PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.

PO8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.

Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer

PO9 . o ) .

behavior and plan in line with this research data.

PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.

POI11 Has the ability to use digital environments and social media in the field of public relations and

advertising.

PO12 Has the ability to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and

advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,

PO13 . . : . D .

and use this information in public relations and advertising campaigns.
PO14 Has the competence to solve problems that arise in the field of public relations and advertising by taking
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responsibility as an individual and as a team member.
PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.
Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific methods
PO16 : : .
and to evaluate the unique dynamics of these media.
PO17 Has the. awareness.to e}ct in accordance with the standa}rds anfl ethical codes of national and international
professional organizations related to the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES
CLO1 CLO2 CLO3 CLO4 CLO5 CLO6 CLO7 CLOS CLO9 CLO10
POI
PO2 3
PO3 3 5 5
PO4 3
PO5
PO6
PO7
POS
PO9
PO10
PO11
PO12
PO13 5
PO14 4
PO15
PO16
PO17
Contribution Level: 1: Lowest, 2:Low, 3:Average, 4: High, 5: Highest

PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS

1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 | Individual & Group Work | 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
6 | Lecture Conference 14 | Project 22 | Practice/Application
7 Display 15 | Role Play-Animation-Improvisation 23 | Case Study
8 Demonstration 16 | Seminar 24 | Other:
THE COURSE WORKLOAD & ECTS
Activities Frequency Duration (Hours) Total Workload Hours
Course 14 3 42
Study Hours Out of Class 14 3 42
Homework Assignment / Report
Preparation
Presentat.lon/ Seminar | 10 10
Preparation
Midterm Exam 1 20 20
Practice/Application
Project
Workshop
Laboratory
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Field Work

Final Exam 1 20 20
Total Workload 134
Total Workload/25 134/25
Course ECTS Credit 5

ASSESSMENT & EVALUATION METHODS

Semester/Year Frequency Exam Type Percentage (%)

Midterm Exam 1 Classic 40

Quiz

Practice

Laboratory

Project

Workshop

Presentation/Seminar 1 10

Field Work

Homework Assignment / Report

On-the-Job Training

Active Participation in Class

Participation in Discussions

Final Exam 1 Classic 50
Total 100
Percentage of the Studies within a Semester: 20
Overall Success Percentage 100
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1=~ AKTS BIiLGi PAKETI/DERS KATALOGU
Fakiilte/YO/MY O/Enstitii [letisim Fakiiltesi
Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BiLGILERI

Dersin Ad Saglk letisimi

Dersin Ingilizce Ad1 Health Communication
Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu

Dersin Yariyil/Yilr*

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimc1 Ogretim Elemam

Dersin Yardime1 Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilim belirtecektir.

KREDI BILGILERI
Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5
DERSIN AMACI Saglik Iletisimi dersinin amaci, saglik iletisimi alanim kisilerarasi iletisim, saglik

okuryazarligi, saglik medyasi, saglik kampanyalari, e-saglik gibi bilesenleri baglaminda
ele alarak 0grencilere, bu alanda iletisim becerileri kazandirmaktir.

DERSIN HEDEFLERI
1 Saglik iletisimi konusunda arastirma yapabilme
2 Saglik sektorii ile iletigim alani arasindaki iligkiyi irdeleyebilme
3 Saglik sektoriiniin iletigim sorunlarina yonelik analiz yapabilme ve ¢6zliim dnerebilme

Dersin Kisa igerigi Bu ders, saglik iletisimi ¢aligmalar1 alaninda gerekli teorik ve kavramsal gerceveyi ele

almaktadir.
| Onkosullar |
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi 20
2. Meslek Bilgisi Dersi 20
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 20
4. Beseri, lletisim ve Y&netim Becerileri Dersi 30
5. Aktarilabilir Beceri Dersi 10
6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi
Toplam: 100

DERSIN ICERIGi*
Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklar
1 Dersin amaci, igerigi, 6l¢me degerlendirmeye iliskin

genel bilgiler

2 Temel Kavramlar 1
3 Saglik, Kiiltiir, Toplum
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4 Saglik iletisiminin gelisimi 1
5 Saglik iletisiminin kisilerarasi iletisim boyutu 1
6 Saglik iletisiminin kitle iletisim boyutu 2
7 Saglik iletigsimin temel kuram ve modelleri 2
8 Ara Sinav

9 Saglik iletisim kampanyalari | 2
10 Saglik iletisim kampanyalari 11 3
11 Saglik medyast 3
12 Saglik ve yeni medya 3
13 Saglik okuryazarligi 3
14 Sunumlar 4
15 Genel degerlendirme

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yilhik uygulandig1 Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KITAP VE DiGER MATERYALLER)

1 Crmarly, 1. (2008) Saglik iletisimi ve Medya. Ankara: Nobel Yayim. Hartley, P. (2010) Kisileraras1 Iletisim.
Imge: Ankara. Okay, A. (2009). Saglik iletisimi. Istanbul: Mediacat Kitaplar1. Yilmaz, E. (tarih
belirtilmemis) Doktorumun hastastyim.com, Mavna:istanbul

2 Cockerham, W. C. (2021). Sagligin ve Hastaligin Toplumsal Nedenleri. Istanbul: Ayrint1 Yayinlari
3 Crmarly, 1. (2020). 21. Yiizyil i¢in Saglik iletisimi. Ankara: Nobel Yayinevi
4 Sezgin, D. (2011). Tibbilestirilen Yasam Bireysellestirilen Saglik, Istanbul: Ayrint1 Yayinlari

DERSIN OGRENME CIKTILARI

DOC1 Saglik iletisimi alaninin baslica kavramlarini bilir.

DOC2 Saglik ve iletisimin politika, toplumsal ve ekonomik iligkilerine dair yorum yapabilir.

DOC3 Saglik iletigsimi uygulamalarina dair analiz ve uygulama yapabilir.

PROGRAM CIKTILARI

PCI Halkla ilisk.ile{r, r‘el.cla.m,‘paza.lrl‘ama ve biitlinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.

PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siireglerini bilir.

PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.

PC4 Halklg .iliskile.r ve reklamecilik alantyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.

PC5 Kurum ve kuruluglardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.

PCo6 Kurum ve kuruluglarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.

PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.

PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.

PCY Reklam ve halkla il.iski.ler caligmalarindan pazarlama arastnma'larlm yapma, tiiketici davranisini arastirma
ve bu aragtirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.

PC10 Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarini yiirlitme becerisine sahiptir.

PC11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.

PC12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.

PCI3 T'op‘lum.sal geli§rpel§ri yakindan izleyerek hedef kitle davramslarlr}da.ki' degisi-mlf:ri aragtirip elde ettigi
bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.

PC14 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sgrqn!arl géz'me.:k icin bireysel ve ekip iiyesi olarak sorumluluk
alarak ortaya ¢ikan sorunlari ¢6zme yetkinligine sahiptir.

PC15 Marka ve iletigim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu

PC16 A e . s o
mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

PC17 Hglkla iligkiler ve reklamcilik ala.n.larl.yla ilgi_li glusal ve uluslararast meslek orgiitlerinin standartlarina ve
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.
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DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

DOC1 |[DOC2 |DOC3 |DOC4 |DOC5 |DOC6 |DOC7 |DOC8 |DOC9 |DOC10
PC1
PC2 3 4
PC3 3 5 5
PC4 3 4
PC5
PC6
PC7
PC8
PC9
PC10
PCI11
PC12
PC13 5
PC14 4
PC15
PC16
PC17
Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek
PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERiI VE YONTEMLERI
1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar 18 Sunum
3 Atdlye/Stiidyo Uygulamalari 11 | Okuma /Metin Inceleme 19 | Tartisma
4 Beyin Firtinast 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Calismasi 13 | Problem Cozme 21 Tez Caligsmasi
6 | Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Dogag¢lama 23 | Vaka Calismasi
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
DERSIN IS YUKU & AKTS KREDISI
Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam Is Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Siif Dis1 Calisma 14 3 42
Odev/Rapor Hazirlama
Sunum/Seminer Hazirlama 1 10 10
Ara Smav 1 20 20
Uygulama
Proje
Atolye
Laboratuvar
Arazi Calismasi
Genel Smav 1 20 20
Toplam Is Yiikii 134
Toplam Is Yiikii / 25 134/25
Dersin AKTS Kredisi 5
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OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yanriyil Ici/Yil ici

Sayisi

Sinav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Sinav

1

Klasik

40

Quiz/Kisa Sinav

Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

10

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilim

Genel Sinav

Klasik

50

Toplam

100

Yariyil ici Cahsmalarin Basariya Oram:

20

Genel Basari Orani:

100
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%ﬁﬁg ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOG

e

Faculty/School/Vocational School/Institute Faculty of Communication

Department Public Relations and Advertising
GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title Media Planning

Language of Instruction Turkish

Course Type Compulsory

Course Level Undergraduate Program

Course Code HIR

Semester/Year*

Course Instructor

Course Instructor’s e-mail

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will
indicate the year of the course.

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 3 Practical 0 ECTS 4
COURSE AIM This course aims to question the concept of ethics in the context of politics and media
from different perspectives.
COURSE OBJECTIVES
1 To be able to explain the relationship between politics, media and ethics

2 To have knowledge about ethical theories

3 To be able to evaluate the outputs of political discourses and media tools in the context of ethical
approaches

Examination of the concept and theories of ethics, evaluation of the relationship
Brief Content of the Course | between media and politics in the light of ethical approaches, discussion of ethical

principles

| Prerequisites |

Course Category Percentage

1. Basic Sciences Course

2. Vocational Course 40

3. Specialisation / Field Course 40

4. Humanities, Communication and Management Skills Course 20

5. Transferable Skills Course

6. General Knowledge/General Aptitude Course

Total: 100
COURSE SCHEDULE*
Week | Subjects | Learning Resources
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1 General Information about the Course

P Discussion of Ethics, Morality Concepts 1-2
3 Approaches to Ethics 3

4 Media Ethics P

5 Media and Ideology 3

6 Media and Culture 3

7 Collectivism and Ethics: Atomized Individual Vision 3

8 Midterm Exam

9 Midterm Exam Evaluation P

10 Critical Theory and Ethics 4

11 Hannah Arendt and the Banality of Evil 1

12 Postcolonialism and Ethics 3_4
13 Media, Gender and Ethics P

14 Critical Media and Ethics 3

15 General Evaluation

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will
write course content for more than 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Arendt, Hannah (2009). Kétiiliigiin Siradanligi, Metis,.

2 Caply, Biilent. (2010).Medya ve Etik, imge, Ankara.

3 Almagor, R. Cohen (2002).ifade, Medya ve Etik, Phoenix Yayinlari, Ankara,

4 Kiiciik, Mehmet. (2006). Medya, Iktidar, Ideoloji

COURSE LEARNING OUTCOMES

CLO1 Explains the relationship between politics and media.

CLO2 Evaluates media and politics in the light of ethical theories.

CLO3 Critically analyzes media and politics outputs.

PROGRAMME OUTCOMES

POI1 Has knowledge of basic concepts, theories and methods related to public relations, advertising, marketing
and integrated marketing communication.

PO2 Knows media planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and
advertising.

PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.

PO4 Has the ability to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations
and advertising.

PO5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.

PO6 Knows media and digital media communication techniques and processes related to the promotion of

institutions and organizations.
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PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
PO8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer
PO9 . . : .
behavior and plan in line with this research data.
PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.
PO11 Has thf: .ability to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
PO12 Has thf: gbility to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,
PO13 L . : . D .
and use this information in public relations and advertising campaigns.
PO14 Has the.cc‘)r.npetence. to §qlve problems that arise in the field of public relations and advertising by taking
responsibility as an individual and as a team member.
PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.
Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific methods
POl16 : : .
and to evaluate the unique dynamics of these media.
PO17 Has the. awareness to gct in accordance with the standa}rds anfl ethical codes of national and international
professional organizations related to the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES
CLO1 CLO2 CLO3 CLO4 CLO5 CLO6 CLO7 CLOS8 CLO9 CLO10
PO1
PO2
PO3
PO4
PO5
PO6
PO7
POS 4 4
PO9
PO10
PO11
PO12
PO13
PO14
PO15
PO16
PO17 3 3 4
PO18
PO19
PO20
Contribution Level: 1: Lowest, 2:Low, 3:Average, 4: High, 5: Highest
PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS
1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 Individual & Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
6 Lecture Conference 14 | Project 22 | Practice/Application
7 | Display 15 | Role Play-Animation-Improvisation 23 | Case Study
8 | Demonstration 16 | Seminar 24 | Other:

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




THE COURSE WORKLOAD & ECTS

Activities Frequency Duration (Hours) Total Workload Hours

Course 14 3 42

Study Hours Out of Class 1 18 18

Homework Assignment / Report

Preparation

Presentation/Seminar

Preparation

Midterm Exam 1 10 10

Practice/Application

Project

Workshop

Laboratory

Field Work

Final Exam 1 20 20
Total Workload 100
Total Workload/25 100/25
Course ECTS Credit 4

ASSESSMENT & EVALUATION METHODS

Semester/Year Frequency Exam Type Percentage (%)

Midterm Exam 1 Klasik 40

Quiz

Practice

Laboratory

Project

Workshop

Presentation/Seminar

Field Work

Homework Assignment / Report

On-the-Job Training

Active Participation in Class

Participation in Discussions

Final Exam 1 Klasik 60
Total 100
Percentage of the Studies within a Semester: 40
Overall Success Percentage 100
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“? S AKTS BILGI PAKETI/DERS KATALOGU

Fakiilte/’Y O/MY O/Enstitii

[letisim Fakiiltesi

Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik
DERS HAKKINDA GENEL BILGILERI

Dersin Adi Siyaset, Medya ve Etik

Dersin Ingilizce Ad1 Politics, Media and Ethics

Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Zorunlu

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu HIR

Dersin Yariyil/Yilr* Yariyil

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimc1 Ogretim Elemam

Dersin Yardime1 Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilim belirtecektir.

KREDI BILGILERI
Teori | 3 | Uygulama 0 | AKTS | 4
DERSIN AMACI Bu ders, siyaset ve medya baglaminda etik kavraminin farkli agiklardan sorgulanmasini
amaclamaktadir.

DERSIN HEDEFLERI

—

Siyaset, medya ve etik iliskisi aciklayabilme

2 Etik kuramlar1 hakkinda bilgi sahibi olma

3 Siyasal sdylemler ile medya araglariin ¢iktilarini etik yaklagimlar baglaminda degerlendirebilme

Dersin Kisa Icerigi

Etik kavraminin ve kuramlariin incelenmesi, etik yaklasimlar 1s1¢1inda medya ve siyaset
iligkisinin degerlendirilmesi, etik ilkelerin tartisilmasi

| Onkosullar |
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi
2. Meslek Bilgisi Dersi 40
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 40
4. Beseri, lletisim ve Ydnetim Becerileri Dersi 20
5. Aktarilabilir Beceri Dersi
6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi
Toplam: 100

DERSIN iCERIGi*

Hafta | Konular

Ogrenme Kaynaklar

1 Dersle Ilgili Genel Bilgilendirme

2 Etik, Ahlak Kavramlarinin Tartigilmasi 1-2
3 Etik ile Ilgili Yaklagimlar 3

4 Medya Etigi 2

5 Medya ve Ideoloji 3
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6 Medya ve Kiiltiir 3

7 Topluluk¢u Yaklasim ve Etik: Atomize Birey Goriisii 3

8 Ara Sinav

9 Ara Sinav Degerlendirme 2

10 Elestirel Teori ve Etik 4

11 Hannah Arendt ve Kotiiliigiin Siradanligi Uzerine 1

12 Postkolonyalizm ve Etik 3-4
13 Medya, Toplumsal Cinsiyet ve Etik 2

14 Elestirel Medya ve Etik 3

15 Genel Degerlendirme

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yilhik uygulandigi Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KiTAP VE DiGER MATERYALLER)

Arendt, Hannah (2009). Kétiiliigiin Siradanligi, Metis,.

Caply, Biilent. (2010).Medya ve Etik, imge, Ankara.

Almagor, R. Cohen (2002).ifade, Medya ve Etik, Phoenix Yayinlari, Ankara,

ESRUSH | SR o

Kiiciik, Mehmet. (2006). Medya, Iktidar, ideoloji

DERSIN OGRENME CIKTILARI

DOC1 Siyaset ve medya iliskisini agiklar.

DOC2 | Etik kuramlar1 1s131nda medya ve siyaseti degerlendirir.

DOC3 Medya ve siyaset ¢iktilarini elestirel bir bakis acisiyla ele alir.

PROGRAM CIKTILARI

PCI Halkla ilisk.ilef, r.el.da.m,. paza.lrl.ar.na ve biitlinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.

PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siireglerini bilir.

PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.

PC4 Halklg .iliskile.r ve reklamcilik alantyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.

PC5 Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.

PCo6 Kurum ve kuruluglarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.

PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.

PC8 Halkla iliskiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.

PCY Reklam ve halkla il'iski.ler caligmalarindan pazarlama arastlrrr}a.larlm yapma, tiiketici davranisini arastirma
ve bu aragtirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.

PC10 Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarini yiirlitme becerisine sahiptir.

PC11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.

PC12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.

PCI3 T'op‘lum.sal geli§rpel§ri yakindan izleyerek hedef kitle davramslarlr}da.ki' degisimlgri aragtirip elde ettigi
bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.

PC14 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sgrqn!arl g:éz'me':k icin bireysel ve ekip tiyesi olarak sorumluluk
alarak ortaya ¢ikan sorunlari ¢6zme yetkinligine sahiptir.

PC15 Marka ve iletigsim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu

PC16 A L . s o
mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

PC17 Hglkla iligkiler ve reklamcilik ala.n.larl.yla ilgi_li glusal ve uluslararast meslek orgiitlerinin standartlarina ve
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



DOC1 | DOC2 | DOC3

DOC4

DOC5 | DOC6

DOC7

DOCS8

DOC9

DOC10

PC1

PC2

PC3

PC4

PCS

PC6

PC7

PC8 4 4

PC9

PC10

PC11

PC12

PCI13

PC14

PC15

PC16

PC17 3 3 4

PCI18

PC19

PC20

Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek

PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERI VE YONTEMLERI

Akran Egitimi

9

Klinik Uygulama

17

Soru-Cevap

Anlatim

10

Laboratuvar

18

Sunum

Atolye/Stiidyo Uygulamalari

11

Okuma /Metin Inceleme

19

Tartisma

Beyin Firtinasi

12

Odev

20

Teknik Gezi

Bireysel ve Grup Calismasi

13

Problem C6zme

21

Tez Caligmasi

Ders Konferansi

14

Proje

22

Uygulama

Gosterim

15

Rol Oynama-Canlandirma-Dogaglama

23

Vaka Caligmasi

DA (N[N | (W[~

Gosterip Yaptirma

16

Seminer

24

Diger

DERSIN IS YUKU & AKTS KREDISi

Etkinlikler

Sayisi

Siiresi (Saat)

Toplam Is Yiikii Saati

Ders

14

3

42

Simif Dis1 Calisma

1

18

18

Odev/Rapor Hazirlama

Sunum/Seminer Hazirlama

Ara Sinav

10

10

Uygulama

Proje

Atblye

Laboratuvar

Arazi Calismasi

Genel Sinav

1

20

20

Toplam Is Yiikii

100

Toplam Is Yiikii / 25

100/25
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| Dersin AKTS Kredisi

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yariyll ici/Yal ici

Sayisi

Siav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Simav

1

Klasik

40

Quiz/Kisa Sinav

Uygulama

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilim

Genel Sinav

Klasik

60

Toplam

100

Yariyil ici Cahsmalarin Basariya Oram:

40

Genel Basar1 Orani:

100
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5@@»\“‘@ NIGDE OMER HALISDEMIR UNIVERSITY

%%;‘”‘ 2 ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOGUE
Faculty/Vocational School/Institute Faculty of Communication
Program Public Relations and Advertising

GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Name Sustainability Communication
Course Name in Turkish Siirdiiriilebilirlik Iletisimi
Language of Instruction Turkish

Type of Course Elective

Level of the Course Licence

Course Code HIR

Course Semester/Year* 6th Semester

Course Instructor HIR3046

Email Address of the Course Instructor

Assistant Instructor of the Course

Email Address of the Course Assistant Instructor

* Academic Units such as Faculties of Medicine and Dentistry that offer annual courses will indicate the year of
the course.

CREDIT INFORMATION
Theory | 2 | APPLICATION | 1 | ECTS | 5
PURPOSE OF THE To provide competence in understanding the relationships between the concepts of
COURSE sustainability, development, ecological order and communication.

COURSE OBJECTIVES

1 Understanding the Importance of Sustainability in Today's World

2 Managing Social and Individual Communication of Sustainability

3 Being aware of concepts such as Greenwashing, Bluewashing, and Sportswashing
Brief Content of the
Course

| Prerequisites |
Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course
2. Professional Knowledge Course 30
3. Specialization/Field Knowledge Course 30
4. Human, Communication and Management Skills Course 20
5. Transferable Skills Lesson 20
6. General Culture/General Ability Course
Total : 100

COURSE CONTENT*

Week | Topics Learning Resources
1 Sustainability Communication Basic Concepts 1-2
2 History of Sustainability 1-2
3 Ethical Approaches in Sustainability Communication 1-2
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4 Theoretical Framework of Sustainability 2.3
Communication

5 Elements of Sustainability Communication 3

6 Tools for Sustainability Communication 3

7 Environmental pollution 4

8 Midterm Exam

9 Biodiversity 1

10 Clean-Renewable Energy 1

11 Green Laundering, Blue Laundering, Sports Laundering | 1

12 Student Presentations

13 Student Presentations

14 Student Presentations

15 Student Presentations

* Academic Units such as the Faculties of Medicine and Dentistry where courses are implemented annually
will write course content over 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Aarts, B., Nienhuis, PH (1999). Ecological Sustainability And Biodiversity, International Journal Of
Sustainable Development & World Ecology, 6:2, 89-102, Doi1: 10.1080/13504509909469998.

2 Raihan, A. (2024). A review of the potential opportunities and challenges of the digital economy for
sustainability. Innovation and Green Development, 3(4), 100174.

3 Celik Varol, M. (2022). SECOND-HAND CONSUMPTION AS AN EXAMPLE OF

SUSTAINABILITY. Journal of Critical Communication Studies, 4(1), 51-68.
https://doi.org/10.53281/kritik.1130993

4 Tirag, HH (2012), Sustainable Development and Environment: A Theoretical Review, Kahramanmarag
Siitcii Imam University Journal of Faculty of Economics and Administrative Sciences, Issue: 2, 57-73.
5 Grund, J., Singer-Brodowski, M., & Biissing, A. G. (2024). Emotions and transformative learning for

sustainability: a systematic review. Sustainability Science, 19(1), 307-324.

LEARNING OUTCOMES OF THE COURSE

LO1 Explain the basic concepts of sustainability
LO2 Evaluate and compare the social and economic impacts of different sustainability communication
approaches.

Will be able to use written and visual communication strategies competently to effectively disseminate

LO3 information and ideas about sustainability.
PROGRAM OUTPUTS

PTI Has knowledge of the basic concepts, theories and methods of public relations, advertising, marketing
and integrated marketing communications.

PT2 Knows the media planning processes appropriate for target audiences in the field of public relations and
advertising.

PT3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in his/her field.

PT4 Has the ability to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations

and advertising.

PT5 Knows the crisis management processes in institutions and organizations.

Knows media and digital media communication techniques and processes related to the promotion of

PT6 institutions and organizations.

PT7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
PTS8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.

PT9 Has the ability to conduct marketing research from advertising and public relations studies, investigate

consumer behavior and make plans in line with this research data.

PT10 Has the ability to handle public relations and advertising campaigns.

Has the ability to use digital environments and social media in the field of public relations and

PT11 advertising.
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PT12 Has thF: gbility to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
It has the ability to closely monitor social developments, research changes in target audience behavior,
PT13 and use the information it obtains in public relations and advertising campaigns.
PT14 Has the competence to solvp problems that ari.se by tgking responsib'il.ity individually and as a team
member to solve problems in the field of public relations and advertising.
PT15 Has the competence to create and implement brand and communication strategy.
He/she has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media using scientific
PTI6 methods and to evaluate the unique dynamics of these media.
PT17 Has the. awareness to act in accordance with th_e stand_ards and ethlca! qodes of national and international
professional organizations in the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAM OUTCOMES
LO1 LO2 LO3 LO4 LO5 LO6 LO7 LO8 LO9 LO10
PT1
PT2 4 4 5
PT3
PT4
PT5
PT6
PT7 3 3
PT8
PT9
PT10
PT11
PT12
PT13 2
PT14
PT15
PT16
PT17
PT18
PT19
PT20
Contribution Level: 1: Very Low, 2: Low, 3: Medium, 4: High, 5: Very High
PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS
1 Peer Education 9 Clinical Application 17 | Q&A
2 Expression 10 | Lab 18 | Presentation
3 Workshop/Studio 11 | Reading / Text Analysis 19 | Argument
Applications
4 Brainstorming 12 | Homework 20 | Technical Trip
5 Individual and Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Study
6 Class Conference 14 | Project 22 | APPLICATION
7 Showing 15 | Role Playing-Roleplaying-Improvisation | 23 | Case Study
8 Show and Do 16 | Seminar 24 | Other

COURSE WORKLOAD & ECTS CREDITS
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Events

Number of Duration (Hours)

Total Workload Hours

Lesson

14 3

4

Out of Class Work

14 2

28

Homework/Report Preparation

Presentation/Seminar
Preparation

1 15

15

Midterm Exam

1 10

10

APPLICATION

1 20

20

Project

Workshop

Lab

Fieldwork

General Exam

1 10

10

Total Workload

125

Total Workload / 25

125/25

Course ECTS Credits

5

MEASUREMENT AND EVALUATION METHOD

Mid-Semester/Intra-Year

Number of Exam Type

Contribution
Share (%)

Midterm Exam

1 Classical

30

Quiz/Quiz

APPLICATION

30

Lab

Project

Workshop

Presentation/Seminar

Fieldwork

Homework/Report

Workplace Application Training

Continue the lesson

Participation in Discussions

General Exam

1 Classical

40

Total

100

Semester-Academic Studies Success Ratio: 60

Overall Success Rate: 100
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;"""“\'a@ NiGDE OMER HALISDEMIR UNiVERSITESI
g@” /3 AKTS BiLGI PAKETI/DERS KATALOGU

Fakiilte/’YO/MY O/Enstitii

[letisim Fakiiltesi

Program

Halkla fliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BiLGILERIi

Dersin Adi

Siirdiiriilebilirlik fletisimi

Dersin Ingilizce Ad1

Communication of Sustainabilty

Dersin Ogretim Dili

Tiirkce

Dersin Tiirii Secmeli
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Kodu HIR
Dersin Yariyil/Yilr* 6. Yanyil
Dersin Ogretim Elemam HIR3046

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimci Ogretim Elemam

Dersin Yardimci Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilin1 belirtecektir.

KREDI BILGILERI
Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5
DERSIN AMACI Siird'l'iri'ivle.tbilirlik, kalkinma, ekolojik diizen ve iletisim kavramlari arasindaki iliskileri anlama
yetkinligi kazandirmak.

DERSIN HEDEFLERI
1 Giiniimiiz Diinyasinda Siirdiiriilebilirligin Onemini Kavrama
2 Siirdiiriilebilirligin Toplumsal ve Bireysel iletisimini Yénetebilme
3 Yesil Aklama, Mavi Aklama, Sporla Aklama gibi kavramlara kars1 bilincli olma

Dersin Kisa Icerigi

| Onkosullar |
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi
2. Meslek Bilgisi Dersi 30
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 30
4. Beseri, lletisim ve Yonetim Becerileri Dersi 20
5. Aktarilabilir Beceri Dersi 20
6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi
Toplam: 100
DERSIN iCERIiGIi*
Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklar1
1 Siirdiiriilebilirlik fletisimi Temel Kavramlar 1-2
2 Siirdiiriilebilirligin Tarihgesi 1-2
3 Siirdiiriilebilirlik iletisiminde Etik Yaklasimlar 1-2
4 Siirdiiriilebilirlik Iletisiminin Kuramsal Cercevesi 2-3
5 Siirdiiriilebilirlik iletisiminin Unsurlar1 3
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6 Siirdiiriilebilirlik iletisiminin Araglari 3
7 Cevre Kirliligi 4
8 Ara Sinav
9 Biyogesitlilik 1
10 Temiz-Yenilnebilir Enerji 1
11 Yesil Aklama, Mavi Aklama, Sporla Aklama 1
12 Ogrenci Sunumlar1
13 Ogrenci Sunumlari
14 Ogrenci Sunumlari
15 Ogrenci Sunumlari
* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yillik uygulandigi Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.
OGRENME KAYNAKLARI (KiTAP VE DiGER MATERYALLER)
1 Aarts, B. , Nienhus, P. H. (1999). Ecological Sustainability And Biodiversity, International Journal Of
Sustainable Development & World Ecology, 6:2, 89-102, Doi1: 10.1080/13504509909469998.
2 Raihan, A. (2024). A review of the potential opportunities and challenges of the digital economy for
sustainability. Innovation and Green Development, 3(4), 100174.
3 Celik Varol, M. (2022). BIR SURDURULEBILIRLIK ORNEGI OLARAK IKINCI EL TUKETIM. Kritik
fletisim Calismalar1 Dergisi, 4(1), 51-68. https://doi.org/10.53281/kritik.1130993
4 Tiras, H. H. (2012), Siirdiiriilebilir Kalkinma Ve Cevre: Teorik Bir Inceleme, Kahramanmaras Siit¢ii Imam
Universitesi libf Dergisi, Say: 2, 57-73.
5 Grund, J., Singer-Brodowski, M., & Biissing, A. G. (2024). Emotions and transformative learning for
sustainability: a systematic review. Sustainability Science, 19(1), 307-324.
DERSIN OGRENME CIKTILARI
DOCI Siirdiiriilebilirlik ile ilgili temel Kavramlar1 aciklayabilecek
. Farkli siirdiiriilebilrlik iletisimi yaklagimlarinin sosyal ve ekonomik etkilerini degerlendirerek
DOC2 .
karsilagtirabilecek.
DOC3 Siirdiirtilebilirlikle ilgili bilgi ve fikirlerin etkin bir bigimde yayginlagmasi i¢in yazili ve gorsel iletisim
stratejilerini yetkin bir bicimde kullanabilecek.
PROGRAM CIKTILARI
PCI Halkla iligkiler, reklam, pazarlama ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.
PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamas: siireglerini bilir.
PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.
PC4 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaniyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.
PC5 Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireclerini bilir.
PCo6 Kurum ve kuruluslari tamitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.
PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.
PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.
PCY Reklam ve halkla iligkiler calismalarindan pazarlama aragtirmalarini yapma, tiikketici davranigini
aragtirma ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.
PC10 Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarini yiiriitme becerisine sahiptir.
PC11 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.
PC12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.
PCI3 Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davranislarindaki degisimleri arastirip elde ettigi
bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.
Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlar1 ¢6zmek igin bireysel ve ekip tiyesi olarak sorumluluk
PC14 . e o
alarak ortaya cikan sorunlar ¢6zme yetkinligine sahiptir.
PC15 Marka ve iletigim stratejisini olugturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
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Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davranislarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu

PC16 mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

Halkla iliskiler ve reklamcilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek orgiitlerinin standartlarina ve
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

PC17

DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

DOC1 |[DOC2 |DOC3 |DOC4 |DOC5 |DOC6 |DOC7 |DOC8 |DOC9 | DOCI0

PCI1

PC2 4 4 5

PC3

PC4

PC5

PC6

PC7 3 3

PC8

PC9

PC10

PC11

PC12

PCI13 2

PC14

PC15

PC16

PC17

PCI18

PC19

PC20

Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek

PLANLANAN OGRENME ETKINLIiKLERi VE YONTEMLERI

1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar 18 | Sunum
3 Atolye/Stiidyo Uygulamalari 11 | Okuma /Metin Inceleme 19 | Tartigma
4 Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Calismasi 13 | Problem Cozme 21 | Tez Caligmasi
6 Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Doga¢lama 23 | Vaka Calismasi
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
DERSIN iS YUKU & AKTS KREDISi
Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam is Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Sif Dis1 Calisma 14 2 28
Odev/Rapor Hazirlama
Sunum/Seminer Hazirlama 1 15 15
Ara Smav 1 10 10
Uygulama 1 20 20
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Proje

Atolye

Laboratuvar

Arazi Calismasi

Genel Sinav

1

10

10

Toplam is Yiikii

125

Toplam is Yiikii / 25

125/25

Dersin AKTS Kredisi

5

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yariyil I¢i/Yil i¢i

Sayisi

Smav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Sinav

1

Klasik

30

Quiz/Kisa Sinav

Uygulama

30

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilhm

Genel Sinav

Klasik

40

Toplam

100

Yariyil ici Cahsmalarin Basariya Orani:

60

Genel Basar1 Orani:

100
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%ﬁﬁg ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOG

e

Faculty/School/Vocational School/Institute Faculty of Communication

Department Public Relations and Advertising
GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title Social Gender and Media Programme

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Undergraduate Program

Course Code HIR

Semester/Year*

Course Instructor

Course Instructor’s e-mail

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will
indicate the year of the course.

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 2 Practical 1 ECTS 5

This course aims to provide the students with the ability to analyze knowledge how
COURSE AIM social gender is media represented in the media within the framework of the basic
concepts and theoretical approaches related to social gender.

COURSE OBJECTIVES
1 Evaluate the concept of gender identity
2 Analyze the relationship between gender and media
3 Analyze how media deals with gender identities

Basic concepts related to social gender, the development of social gender and how

Brief Content of the Course social gender is represented in media constitute the content of the course.

| Prerequisites |

Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course 30

2. Vocational Course 20

3. Specialisation / Field Course 20

4. Humanities, Communication and Management Skills Course 10

5. Transferable Skills Course

6. General Knowledge/General Aptitude Course 20

Total: 100
COURSE SCHEDULE*

Week | Subjects Learning Resources

1 General overview to the gender concept Imancer, D. (2006). Toplumsal Cinsiyet

Olusumuna Iliskin Kuramsal Yaklasimlar
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Theoretical approaches in gender Connell, R.-W. (1998).Toplumsal Cinsiyet ve
2 N
Iktidar. Ayrint1 Yaymlari
Theoretical approaches in gender Connell, R.W. (1998).Toplumsal Cinsiyet ve
3 L
Iktidar. Ayrint1 Yayinlari
A The dins%tuti(')ns and devices in the construction of Merry E. Wiesner Hanks(2020)Tarihte
gender identity Toplumsal Cinsiyet, [s Bankast Yayini
S The dins%tuti(.)ns and devices in the construction of Merry E. Wiesner Hanks(2020)Tarihte
gender 1dentity Toplumsal Cinsiyet, Is Bankas1 Yayini
6 Student applications presentation
7 Student applications presentation
8 Midterm Exam
9 Body based policies Harun Tung, Sekiilerlesme Toplumsal Cinsiyet
ve Beden, Akademisyen Kitapevi
Gender identity in advertising Tannidver, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin
10 Temsil Bigimleri ve Kadin Ihlalleri, Sevda
Alankus, IPS Iletisim Vakfi1 Yayinlari
Gender idendity in the news Tanriéver, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin
11 Temsil Bicimleri ve Kadin Thlalleri, Sevda
Alankus, IPS Iletisim Vakfi Yaymnlar
Gender identity on television Tanriéver, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin
Temsil Bigimleri ve Kadin Thlalleri, Sevda
12 Alankus, IPS Iletisim Vakfi Yaylar1,imancer
Takimet, D. ve Sebik, $. (2010). "Sinemada
Beden Iktidar ve Ideoloji, Nobel Yayincilik
13 Gender identity on cinema
Gender identity in social media Tanriéver, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin
14 Temsil Bigimleri ve Kadin Thlalleri, Sevda
Alankus, IPS Iletisim Vakfi Yaynlar
15 Student applications presentation
* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will
write course content for more than 14 weeks.
LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)
1 Imancer, D. (2006). Toplumsal Cinsiyet Olusumuna Iliskin Kuramsal Yaklasimlar
2 Connell, R.W. (1998).Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar. Ayrint1 Yayinlari
3 Merry E. Wiesner Hanks(2020)Tarihte Toplumsal Cinsiyet, Is Bankas1 Yayini
4 Harun Tung, Sekiilerlesme Toplumsal Cinsiyet ve Beden, Akademisyen Kitapevi
5 Tannover, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri ve Kadin Thlalleri, Sevda Alankus, IPS
Iletisim Vakfi Yayinlari
Tanridver, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin Temsil Bigimleri ve Kadin Ihlalleri, Sevda Alankus, IPS
Iletisim Vakfi Yayinlar
COURSE LEARNING OUTCOMES
CLOI1 Evaluate the concept of gender identity
CLO2 Analyze the relationship between gender and media
CLO3 Analyze how media deals with gender identities
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PROGRAMME OUTCOMES

POI1 Has }mowledge of bas.ic concepts, Fheqries and methods related to public relations, advertising, marketing
and integrated marketing communication.

PO2 Knowg media planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and
advertising.

PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.

PO4 Has the ab.ili‘ty to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations
and advertising,.

POS5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.

PO6 anws.media and dig.ital .media communication techniques and processes related to the promotion of
institutions and organizations.

PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.

PO8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer

PO9 . N ) .
behavior and plan in line with this research data.

PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.

POI11 Has thf: gbility to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.

PO12 Has th'e gbility to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,

PO13 . . . . D .
and use this information in public relations and advertising campaigns.

PO14 Has the'C(.)r.npetence. to §qlve problems that arise in the field of public relations and advertising by taking
responsibility as an individual and as a team member.

PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.
Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific methods

PO16 : : .
and to evaluate the unique dynamics of these media.

PO17 Has the. awareness.to gct in accordance with the stand?:lrds and ethical codes of national and international
professional organizations related to the fields of public relations and advertising.

CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES

CLO1 CLO2 CLO3 CLO4 CLO5 CLO6 CLO7 CLO8 CLO9 CLO10

PO1 4 4 4

PO2 2 2 2

PO3

PO4

PO5

PO6

PO7 3 3 3

POS 4 4 4

PO9 3 3 3

PO10

PO11

PO12

PO13

PO14

PO15

PO16 4 4 4

PO17 4 4 4

PO18

PO19

PO20
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Contribution Level: 1: Lowest, 2:Low, 3:Average, 4: High, 5: Highest
PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS
1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 | Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 Individual & Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
6 Lecture Conference 14 | Project 22 | Practice/Application
7 | Display 15 | Role Play-Animation-Improvisation 23 | Case Study
8 | Demonstration 16 | Seminar 24 | Other:
THE COURSE WORKLOAD & ECTS
Activities Frequency Duration (Hours) Total Workload Hours
Course 14 3 42
Study Hours Out of Class 1 10 10
Homework Assignment / Report
Preparation
Presentation/Seminar
Preparation
Midterm Exam 1 15 15
Practice/Application 2 15 30
Project
Workshop
Laboratory
Field Work
Final Exam 1 20 20
Toplam s Yiikii 117
Toplam Is Yiikii / 25 117/25
Dersin AKTS Kredisi 4.68
ASSESSMENT & EVALUATION METHODS
Semester/Year Frequency Exam Type Percentage (%)
Midterm Exam 1 Klasik 30
Quiz
Practice 2 15 30
Laboratory
Project
Workshop
Presentation/Seminar
Field Work
Homework Assignment / Report
On-the-Job Training
Active Participation in Class
Participation in Discussions
Final Exam 1 Klasik 40
Total 100
Percentage of the Studies within a Semester: 60
Overall Success Percentage 100
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NiGDE OMER HALISDEMIR UNIiVERSITESI
AKTS BIiLGI PAKETI/DERS KATALOGU

Fakiilte/’Y O/MY O/Enstitii

[letisim Fakiiltesi

Program

Halkla fliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BiLGILERI

Dersin Ad1

Toplumsal Cinsiyet ve Medya

Dersin Ingilizce Ad1

Social Gender and Media Programme

Dersin Ogretim Dili Tiirkce
Dersin Tiirii Secmeli
Dersin Seviyesi Lisans
Dersin Kodu HIR
Dersin Yariyil/Yilr* 6. Yaryil

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimc1 Ogretim Elemam

Dersin Yardime1 Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilim belirtecektir.

KREDI BILGILERI
Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5
Bu dersin amaci1 6grencilere toplumsal cinsiyete iligskin temel kavramlar ve kuramsal
DERSIN AMACI yaklasimlar temelinde toplumsal cinsiyetin medyada temsilini irdeleme becerisi
kazandirmaktir.

DERSIN HEDEFLERI

—_

Toplumsal cinsiyet kavramini degerlendirebilme

2 Toplumsal cinsiyet ve medya iligkisini irdeleyebilme

3 Medyada toplumsal cinsiyetin ele alinisini ¢oziimleyebilme

Dersin Kisa Icerigi

Toplumsal cinsiyete iligkin temel kavramlar, toplumsal cinsiyetin gelisimi ve toplumsal
cinsiyetin medyada nasil temsil edildigi konusu dersin icerigini olugturmaktadir.

| Onkosullar |
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi 30
2. Meslek Bilgisi Dersi 20
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 20
4. Beseri, lletisim ve Yonetim Becerileri Dersi 10
5. Aktarilabilir Beceri Dersi
6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi 20
Toplam: 100

DERSIN ICERIGIi*

Hafta | Konular

Ogrenme Kaynaklar:

1 Toplumsal cinsiyet kavramina genel bakis

Imanger, D. (2006). Toplumsal Cinsiyet
Olusumuna Iliskin Kuramsal Yaklasimlar

2 Toplumsal cinsiyete kuramsal yaklasimlar Connell, R.W. (1998).Toplumsal Cinsiyet ve
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Iktidar. Ayrit1 Yaymlari

Connell, R.W. (1998).Toplumsal Cinsiyet ve

3 Toplumsal cinsiyete kuramsal yaklagimlar iktidar. Ayrint Yaymlari
4 Toplumsal cinsiyetin yapilandirilmasinda etkili olan Merry E. Wiesner Hanks(2020)Tarihte
kurum ve araglar Toplumsal Cinsiyet, Is Bankas1 Yayini
5 Toplumsal cinsiyetin yapilandirilmasinda etkili olan Merry E. Wiesner Hanks(2020)Tarihte
kurum ve araclar Toplumsal Cinsiyet, Is Bankas1 Yaym
6 Ogrenci Uygulamalar1 Sunum
7 Ogrenci Uygulamalar1 Sunum
8 Ara Smav
9 Beden Politikalar ve Medya iliskisi Harun Tung, Sekiilerlesme Toplumsal Cinsiyet

ve Beden, Akademisyen Kitapevi

Tanriover, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin

10 Reklamlarda toplumsal cinsiyet Temsil Bicimleri ve Kadin hlalleri
. Tanriover, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin
11 Haberlerde toplumsal cinsiyet Temsil Bi(;imleri(ve Ka)dln ihla}Ileri
. .. Tannover, H. U. (2007). "Medyada Kadinlarin
12 Televizyonda toplumsal cinsiyet Temsil Bigimleri (Ve Ka)dln ihla}Ileri
Imanger Takimci, D. ve Sebik, S. (2010).
13 Sinemada Toplumsal Cinsiyet "Sinemada Beden Iktidar ve Ideoloji, Nobel
Yayncilik
Emel Bagtiirk Akga, Beste Nigar Erdem(2019).
14 Sosyal medyada toplumsal cinsiyet Dijital Medya ve Toplumsal Cinsiyet Literatiirk
Akademi
15 Ogrenci Uygulamalari Sunum

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yilhik uygulandigi Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KITAP VE DiGER MATERYALLER)

Imancer, D. (2006). Toplumsal Cinsiyet Olusumuna Iliskin Kuramsal Yaklasimlar.

Connell, R.W. (1998).Toplumsal Cinsiyet ve Iktidar. Ayrint1 Yayinlari

Merry E. Wiesner Hanks(2020)Tarihte Toplumsal Cinsiyet, is Bankas1 Yaym1

Harun Tung, Sekiilerlesme Toplumsal Cinsiyet ve Beden, Akademisyen Kitapevi

Tanndver, H. U. (2007). "Medyada Kadmlarin Temsil Bigimleri ve Kadin ihlalleri

Imancer Takimci, D. ve Sebik, S. (2010). "Sinemada Beden iktidar ve Ideoloji, Nobel Yaymcilik

N (N[N R |W(IN |~

Emel Bastiirk Ak¢a, Beste Nigar Erdem(2019). Dijital Medya ve Toplumsal Cinsiyet Literatlirk Akademi

DERSIN OGRENME CIKTILARI

DOCI Toplumsal cinsiyet kavramini degerlendirir

DOC2 Toplumsal cinsiyet ve medya iligkisini irdeler

Medyada toplumsal cinsiyetin ele alinigini ¢oziimler

DOC3
PROGRAM CIKTILARI

PCI Halkula ilisk.ilep r.el'cla.m,. paza.lrl‘ar.na ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iliskin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.

PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamas: siire¢lerini bilir.

PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.

PC4 Halklg .iliskile.r ve reklamcilik alantyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.

PC5 Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.

PCo6 Kurum ve kuruluglarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.

PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.

PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.
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PCY Reklam ve halkla il.iski.ler caligmalarindan pazarlama arastlrrr}a.larlm yapma, tiikketici davranigini aragtirma
ve bu arastirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.
PC10 Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarini yiirlitme becerisine sahiptir.
PC11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.
PC12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.
PCI3 T'op.lum.sal geli§rpel§ri yakindan izleyerek hedef kitle davramglarlr}da.ki' deQisiml@ri aragtirip elde ettigi
bilgileri halkla iliskiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.
PC14 Halkla iligkiler ve reklamcilik ialanmda sgrqrvl!arl gé;me;k icin bireysel ve ekip iiyesi olarak sorumluluk
alarak ortaya ¢ikan sorunlari ¢6zme yetkinligine sahiptir.
PC15 Marka ve iletisim stratejisini olugturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
PC16 Geleneksel ve di.j ital mecra}larda}ki tii'kc.etici davraqlslarlnl bi.lirps.el y6nt§mlerle analiz etme ve bu
mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.
PC17 H?lkla iliskiler ve reklamecilik ala.n.larl.yla ilgi_li glusal ve uluslararas1 meslek orgiitlerinin standartlarina ve
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.
DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
DOC1 [ DOC2 |DOC3 |DOC4 |DOC5 |DOC6 |DOC7 |DOC8 |DOC9 |DOCI10
PC1 4 4 4
PC2 2 2 2
PC3
PC4
PC5
PC6
PC7 3 3 3
PC8 4 4 4
PC9 3 3 3
PC10
PC11
PC12
PC13
PC14
PC15
PC16 4 4 4
PC17 4 4 4
PC18
PC19
PC20
Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek
PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERI VE YONTEMLERI
1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar 18 | Sunum
3 Atolye/Stiidyo Uygulamalari 11 | Okuma /Metin Inceleme 19 [ Tartigma
4 Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Caligmasi 13 | Problem C6zme 21 | Tez Caligmasi
6 Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Dogag¢lama 23 | Vaka Calismasi
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
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DERSIN IS YUKU & AKTS KREDISi

Etkinlikler

Sayisi Siiresi (Saat)

Toplam s Yiikii Saati

Ders

14 3

42

Simif Dis1 Calisma

1 10

10

Odev/Rapor Hazirlama

Sunum/Seminer Hazirlama

Ara Simav

15

15

Uygulama

30

Proje

Atolye

Laboratuvar

Arazi Calismasi

Genel Sinav

1 20

20

Toplam Is Yiikii

117

Toplam Is Yiikii / 25

117/25

Dersin AKTS Kredisi

4.68

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yariyll ici/Yal ici

Sayis1

Sinav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Simav

Klasik

30

Quiz/Kisa Simav

Uygulama

30

Laboratuvar

Proje

Atblye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilhm

Genel Sinav

Klasik

40

Toplam

100

Yanryll I¢ci Calismalarin Basariya Orani:

60

Genel Basari Orani:

100
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HALKLA iLiSKILER VE REKLAMCILIK LISANS DERS PROGRAMI(DERS PLANI GUNCELLEME)

PROGRAM CIKTILARI

D. KODU

DERSIN ADI

>

8 9 10

11

[y
N
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w

[y
H

[y
(52}

[y
)]

[y
~N

1. YIL 1. YARIYIL

HIR1001

Genel iktisat

HIR1003

iletisime Giris

HIR1005

Davranis Bilimleri

HIR1007

Guzel Sanatlar

HIR1009

Temel Hukuk

ATA1015

Atatiirk ilkeleri inkilap Tarihi |

ENF1021

Temel Bilgisayar

TDL1011

Tark Dili |

YDL1013

Yabanci Dil |
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1. YIL 2. YARIYIL

HIR1002

Halkla iligkilere Girig

HIR1004

Reklamciliga Giris

HIR1006

Sosyoloji

HIR1008

isletme

HIR1010

Siyasal Duslinceler Tarihi

HIR1012

Yazili ve S6zli Anlatim

ATA1016

Atatiirk ilkeleri inkilap Tarihi Il

TDL1012

Tark Dili Il

YDL1014

Yabanci Dil Il
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2. YIL 3. YARIYIL

HIR2001

Kisiler Arasi iletisim

HIR2003

Arastirma Yontemleri

HIR2005

Grafik Tasarim |

HIR2007

Temel Fotografcilik

HIR2009

iletisim Kuramlari

HIR2011

Tiketici Davranisl
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HIR2002

Kurumsal iletisim

HIR2004

iletisim Arastirmalari

HIR2006

Reklam Metin Yazarligi

HIR2008

Grafik Tasarim Il

HIR2010

Pazarlama iletisimi

HIR2012

Mesleki Yabanci Dil

JHIR2014

Elestirel Kuramlar
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3. YIL 5. YARIYIL

HIR3001 [Medya Okuryazarhgi 2 1 5 4 2 1 1 1 2 3 4 1 1 1 1 1 1 1 4 4
HIR3003 [Reklam Uygulamalari 2 1 5 4 1 1 1 1 4 3 1 1 4 2 4 3 1 3 1 1
HIR3005 |iletisim Hukuku ve Etigi 3 0 5 4 1 1 1 4 1 1 4 1 1 1 1 1 1 1 1 4
HIR3007 [Staj 0 0 5 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3

Se¢meli Ders 5

Se¢meli Ders 5

3. YIL 5. YARIYIL SECMELi DERSLER
HIR3021 (Popiler Kiltlr 3 0 5 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1 2
HIR3023 |Orgiit Psikolojisi 3 0 5 4 2 1 2 4 3 1 2 3 1 1 1 3 1 3 3 2
HIR3025 (Kriz iletisimi 2 1 5 4 3 3 3 5 1 1 1 1 1 1 1 1 4 1 4 1
HIR3027 |[Sosyal Medya Yonetimi 2 1 5 4 2 2 1 4 4 4 1 2 4 5 3 1 1 1 3 1
HIR3029 |[Siyaset, Medya ve Etik 3 0 5 4 1 1 4 1 1 1 4 1 1 1 1 4 1 1 3 4
HIR3029 ([Turizm ve Tanitim 1 1 5 3 3 3 3 3 2 2 1 3 3 1 3 2 1 2 1 1
HIR3031 |imagoloji ve Beden Dili 1 2 5 3 3 1 1 3 2 2 1 3 1 1 3 4 3 1 4 1
HIR3033 [Protokol Yonetimi 2 1 5 4 1 1 1 3 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1 1
HIR3035 [Temel Pazarlama Stratejileri 3 0 5 4 3 3 3 2 3 3 1 4 1 1 2 3 2 2 3 1
HIR3037 [Kamuda Halkla iliskiler 2 1 5 4 2 3 3 3 1 1 1 3 2 1 1 4 1 1 2 1
HIR3039 |(Dijital Bilgi Kaynaklari 2 1 5 4 3 3 3 2 4 3 2 5 2 4 3 3 1 4 4 1
HIR3041 [Sponsorluk 1 2 5 4 3 3 3 3 2 3 2 3 3 2 1 3 2 3 3 2
HIR3043 |Etkili iletisim ve Sunum Teknikleri 2 1 5 4 2 2 4 4 3 1 1 2 1 1 5 1 2 1 1 1
HIR3045 [Reklam Fotografcilig 1 2 5 4 1 1 1 1 1 1 1 1 4 4 4 1 1 5 1 1
HIR3047 [Medya ve Tuketim Toplumu 3 0 5 4 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 1 4 1 1 1 2
HIR3049 [Saglik iletisimi 2 1 5 4 2 2 3 4 2 3 2 3 3 2 1 4 4 1 3 1
3. YIL 6. YARIYIL

HIR3002 [Kampanya Yonetimi 1 2 5 4 4 3 3 3 3 4 1 4 5 3 3 5 3 3 3 1
HIR3004 [Medya Planlama 2 1 5 4 5 3 3 3 4 5 1 3 2 4 1 3 1 3 4 1
HIR3006 [Radyo-Televizyonda Reklam Teknikleri 2 2 5 4 2 1 2 1 3 2 1 1 1 1 1 1 1 1 2 1
HIR3008 [Staj 0 0 5 4 4 3 3 3 3 2 3 3 3 4 3 3 3 3 3 3

Se¢meli Ders 5

Se¢meli Ders 5

3. YIL 6. YARIYIL SECMELi DERSLER

HIR3018 |Ajans Y8netimi 2 (1 [ s]ala]alal23[1]2]3]s|2[1[3]2]a]3]1]
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HIR3020

Proje Hazirlama

HIR3022

Girisimcilik

HIR3024

Sanal Ortamda Halkla iliskiler

HIR3026

Kiltirlerarasi iletisim

HIR3028

Gincel Ekonomik Sorunlar

HIR3030

ikna Kuramlari

HIR3032

Lobicilik

HIR3034

Sosyal Sorumluluk

HIR3036

Retorik

HIR3038

Etkinlik Yonetimi

HIR3040

iletisim Sosyolojisi

HIR3042

Dijital Pazarlama

HIR3044

Toplumsal Cinsiyet ve Medya

HIR3046

Sirdurilebilirlik iletisimi

HIR3048

Reklam Senaryosu
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HIR4023 |Dijital icerik Yonetimi
HIR4025 |Gostergebilim
HIR4027 [Kiiresellesme ve Postmodernite
HIR4029 [Marka Yonetimi
HIR4031 [Web Tasarimi
HIR4033 [Haber Sunum Teknikleri
HIR4035 [insan Kaynaklari Yonetimi
HIR4039 [Sinemada Reklam
HIR4041 [is Saghg ve Guvenligi
HIR4043 |[Toplumsal Hareketler ve Medya
HIR4045 |iletisimde Yaratici Drama
HIR4047 [Turizm ve Tanitim
HIR4049 [Reklam ve Halkla iliskilerde Etik
HIR4051 [Kamu Diplomasisi
HIR4053 [Gog ve iletisim
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HIR4018

Reklam Filmi

HIR4020

Uluslararasi Halkla iliskiler

HIR4022

imaj Yénetimi

HIR4024

Grafik ve Animasyon

HIR4026

Biitiinlesik Pazarlama iletisimi

HIR4028

Siyasal iletisim

HIR4030

Sosyal Politika

HIR4032

Yeni iletisim Teknolojileri

HIR4034

Cevre ve Politikalan

HIR4036

Tirkiye Ekonomisi

HIR4038

Glindelik Hayat ve Medya

HIR4040

Cocuk ve Medya

HIR4042

Yapay Zeka ve iletisim

HIR4044

Veri Madenciligi

HIR4046

Psikanalitik Kuram ve Yaraticilik
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%ﬁﬁg ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOG

e

Faculty/School/Vocational School/Institute Faculty of Communication

Department Public Relations and Advertising
GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Title New Communication Technologies

Language of Instruction Turkish

Course Type Elective

Course Level Undergraduate Program

Course Code HIR4046

Semester/Year* 8th Semester

Course Instructor

Course Instructor’s e-mail

Assistant Instructor of the Course

Assistant Instructor’s e-mail

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and Dentistry, where courses are offered annually, will
indicate the year of the course.

COURSE CREDIT INFORMATION

Theoretical 2 Practical 1 ECTS 5
The aim of the Data Mining course is to introduce students to data mining, to show the
COURSE AIM . L. .
application areas and to present current approaches to data mining in the media.

COURSE OBJECTIVES

To be able to define concepts related to data mining

To be able to analyze data, establish relationships between data and classify data

To be able to analyze data in media

AW N | =

To have knowledge about data-based content production process

Collecting, classifying and analyzing data. Integrating data into public relations and

Brief Content of the Course advertising, processing data through social media.

| Prerequisites |

Course Category Percentage
1. Basic Sciences Course

2. Vocational Course 50

3. Specialisation / Field Course 50

4. Humanities, Communication and Management Skills Course

5. Transferable Skills Course

6. General Knowledge/General Aptitude Course

Total: 100

COURSE SCHEDULE*

Week | Subjects Learning Resources
1 Introduction to Data Mining 1

2 Data Mining Methods 1

3 Data Mining Applications 2

4 Importance of Data Analysis in Media 1-2
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5 Data Mining and Content Production in Media 2-3
6 Social Media Analysis

7 Data Mining and Journalism 1-2
8 Midterm Exam

9 Definition and History of Data Journalism 1-2
10 Current Approaches to Data Journalism 1-2
11 Data Sources and Databases 1-2
12 Identification, Analysis, Visualization, Mapping of data | 1 —2
13 Data Validation 1-2
14 The Importance of Data Literacy 1-2
15 Data-driven Content Production and Ethics 1-2

* Academic Units, such as Faculties of Medicine and of Dentistry, where courses are offered annually, will
write course content for more than 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Han, J., Pei, J., & Kamber, M. (2011). Data mining: concepts and techniques. Elsevier.

Witten, I. H., Frank, E., Hall, M. A., & Pal, C. J. (2016). Data Mining: Practical machine learning tools and
techniques. Morgan Kaufmann.

COURSE LEARNING OUTCOMES

CLO1 Defines data mining and knows its application areas

CLO2 Analyze data and produce content in the media by using it correctly

CLO3 Can make data mining applications in the fields of public relations and advertising

PROGRAMME OUTCOMES

Has knowledge of basic concepts, theories and methods related to public relations, advertising, marketing

PO1 . ) L
and integrated marketing communication.

PO2 Knows media planning processes suitable for target audiences in the field of public relations and
advertising.

PO3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in the field.

PO4 Has the ability to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations

and advertising.

POS5 Knows crisis management processes in institutions and organizations.

Knows media and digital media communication techniques and processes related to the promotion of

PO6 L .
institutions and organizations.
PO7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
POS Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research in advertising and public relations, research consumer
PO9 . o . .
behavior and plan in line with this research data.
PO10 Has the ability to run public relations and advertising campaigns.
PO11 Has the ability to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
PO12 Has the ability to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
Has the competence to follow the social developments, research changes in target audience behaviors,
PO13 . N ) ) . .
and use this information in public relations and advertising campaigns.
PO14 Has the competence to solve problems that arise in the field of public relations and advertising by taking

responsibility as an individual and as a team member.

PO15 Has the competence to create and implement brand and communication strategies.

PO16 Has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media with scientific methods
and to evaluate the unique dynamics of these media.

Has the awareness to act in accordance with the standards and ethical codes of national and international

POI7 professional organizations related to the fields of public relations and advertising.
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CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAMME OUTCOMES

CLO1 CLO2

CLO3

CLO4 CLOS CLO6

CLO7

CLO

8 CLO9 CLO10

PO1

PO2

PO3

PO4 4

PO5

PO6

PO7

POS

PO9

PO10

PO11 5

PO12

PO13 4 5

PO14

PO15

PO16 3 4

PO17

PO18

PO19

PO20

Contribution Level:

1: Lowest,

2:Low,

3:Average, 4: High,

5: Highest

PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS

1 Peer Education 9 Clinical Practice 17 | Questions-Answers
2 Lecture 10 | Laboratory 18 | Presentation
3 Workshop /Studio Works 11 | Reading / Text Analysis 19 | Discussion
4 | Brain Storming 12 | Homework Assignment 20 | Technical Visit
5 Individual & Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Work
6 Lecture Conference 14 | Project 22 | Practice/Application
7 | Display 15 | Role Play-Animation-Improvisation 23 | Case Study
8 | Demonstration 16 | Seminar 24 | Other:
THE COURSE WORKLOAD & ECTS
Activities Frequency Duration (Hours) Total Workload Hours
Course 14 3 42
Study Hours Out of Class 14 3 42
Homework Assignment / Report
Preparation
Presentation/Seminar
Preparation
Midterm Exam 1 20 20
Practice/Application
Project
Workshop
Laboratory
Field Work
Final Exam 1 40 40
Total Workload 144
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Total Workload/25 144/25

Course ECTS Credit 5

ASSESSMENT & EVALUATION METHODS

Semester/Year Frequency Exam Type Percentage (%)

Midterm Exam 1 Multiple Choice 30

Quiz

Practice 1 30

Laboratory

Project

Workshop

Presentation/Seminar

Field Work

Homework Assignment / Report

On-the-Job Training

Active Participation in Class

Participation in Discussions

Final Exam 1 Multiple Choice 40
Total 100
Percentage of the Studies within a Semester: 60
Overall Success Percentage 100
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%,%IW‘ éé? ECTS INFORMATION PACKAGE/COURSE CATALOGUE
Faculty/Vocational School/Institute Faculty of Communication
Program Public Relations and Advertising

GENERAL INFORMATION ABOUT THE COURSE

Course Name Artificial Intelligence and Communication

Course Name in Turkish Yapay Zeka ve Iletisim

Language of Instruction Turkish

Type of Course Elective

Level of the Course Licence

Course Code HIR4042

Course Semester/Year* 8th Semester

Course Instructor

Email Address of the Course Instructor

Assistant Instructor of the Course

Email Address of the Course Assistant Instructor

* Academic Units such as Faculties of Medicine and Dentistry that offer annual courses will indicate the year of

the course.

CREDIT INFORMATION
Theory | 2 | APPLICATION | 1 | ECTS | 5
The main purpose of the course is to convey the field of artificial intelligence to
students from the perspective of the field of communication. In this context, it is aimed

PURPOSE OF THE to open up the discussion of the effects of artificial intelligence developments in the

COURSE field of communication and to ensure that the impact of artificial intelligence on the
fields of communication, media and marketing, is understood both now and in the
future.

COURSE OBJECTIVES
1 To be able to explain the concept of artificial intelligence and its areas of use
Understanding the importance of artificial intelligence in the communication process

3 Having the ability to use artificial intelligence in media and marketing strategies.
Within the scope of the course, topics such as artificial intelligence, factors that develop
artificial intelligence, processes that create artificial intelligence (historical
development, sectors affected by artificial intelligence, the relationship between

. artificial intelligence and big data, changes that will occur in business life with artificial

Brief Content of the . . e 1 . . . . .

Course 1nt§111geqce, a1:t1ﬁc1al.1ntelh'gence.and its gonnectlon with the f:gmmunlcatlon sector,
artificial intelligence in business life (media sector), opportunities and threats of
artificial intelligence. The relationship between human, culture, free will, consciousness
and artificial intelligence. The relationship between artificial intelligence, ethics, trust
and transparency concepts will be discussed.

| Prerequisites |

Course Category Percentage

1. Basic Sciences Course

2. Professional Knowledge Course 35

3. Specialization/Field Knowledge Course 35

4. Human, Communication and Management Skills Course 30
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5. Transferable Skills Lesson

6. General Culture/General Ability Course

Total : 100

COURSE CONTENT*

Week | Topics Learning Resources

1 General information about the course

2 What is artificial intelligence? 5

3 What are the factors that improve artificial intelligence? | 5

4 The processes that constitute artificial intelligence 5
(Historical development of Al)

5 Atrtificial intelligence and communication 5

6 Artiﬁcial. intfelligence and the transformation of 5
communication

7 Transformative effect of artificial intelligence Changes 5
in working life with artificial intelligence

8 Midterm Exam

9 Productive Al and communication professions 5
Artificial intelligence in business life (Communication

10 sector) Opportunities and threats of artificial 3-4
intelligence

11 Use of artificial intelligence in media 3-4
Artificial Intelligence in Advertising and Public

12 . 3-4
Relations
Human, culture, free will, consciousness, artificial

13 . . . . 1-2
intelligence relationship

14 The relationship between Artificial Intelligence, Ethics, 5
Trust and Transparency concepts

15 End of Term Evaluation and Review

* Academic Units such as the Faculties of Medicine and Dentistry where courses are implemented annually
will write course content over 14 weeks.

LEARNING RESOURCES (BOOKS AND OTHER MATERIALS)

1 Harari, YN (2018). 21 Lessons for the 21st Century. Istanbul: Berdan Printing House.

2 Harari, YN, (2012). Sapiens from Animals to Gods. Berdan Printing House.

3 Witheford, N., Kjosen, AM, Steinhoff J. (2019) Inhuman Power: Artificial Intelligence and the Future of

Capitalism (Digital Barricades). Pluto press.
4 Marr, B., (2020). The Intelligence Revolution: Transforming Your Business with Al. Kogan page.
5 .Reese, B., (2020). The Age of Artificial Intelligence. Say Publications.
LEARNING OUTCOMES OF THE COURSE

LO1 To be able to define general concepts and approaches in artificial intelligence.

LO2 To be able to interpret the relationship between artificial intelligence and communication.

LO3 Being able to use artificial intelligence applications in marketing communication elements.

PROGRAM OUTPUTS

PT1 Has knowledge of the basic concepts, theories and methods of public relations, advertising, marketing
and integrated marketing communications.

PT2 Knows the media planning processes appropriate for target audiences in the field of public relations and
advertising.

PT3 Has the ability to make periodic reports on activities carried out in his/her field.

PT4 Has the ability to use research, planning methods and techniques related to the field of public relations

and advertising.
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PT5 Knows the crisis management processes in institutions and organizations.
PT6 anwslmedia and dig.ital .rnedia communication techniques and processes related to the promotion of
institutions and organizations.
PT7 Knows how to create and implement media strategy in the field of public relations and advertising.
PTS8 Has knowledge of legal regulations and ethics related to public relations and advertising.
Has the ability to conduct marketing research from advertising and public relations studies, investigate
P9 consumer behavior and make plans in line with this research data.
PT10 Has the ability to handle public relations and advertising campaigns.
PTI1 Has th.e ?bility to use digital environments and social media in the field of public relations and
advertising.
PTI2 Has thf: gbility to use current and effective presentation techniques in the field of public relations and
advertising.
It has the ability to closely monitor social developments, research changes in target audience behavior,
PT13 and use the information it obtains in public relations and advertising campaigns.
PT14 Has the competence to solvF: problems that ari.se by tgking responsib.il.ity individually and as a team
member to solve problems in the field of public relations and advertising.
PT15 Has the competence to create and implement brand and communication strategy.
He/she has the competence to analyze consumer behavior in traditional and digital media using scientific
PT16 methods and to evaluate the unique dynamics of these media.
PT17 Has the' awareness.to apt in- accordance with th; standgrds and ethica! cpdes of national and international
professional organizations in the fields of public relations and advertising.
CONTRIBUTION OF COURSE LEARNING OUTCOMES TO PROGRAM OUTCOMES
LO1 LO2 LO3 LO4 LOS5 LO6 LO7 LO8 LO9 LO10
PT1 3
PT2 3
PT3
PT4 3
PTS
PT6 3
PT7
PT8
PT9 3
PT10
PT11 4
PT12
PT13
PT14
PT15
PT16 3
PT17
PT18
PT19
PT20
Contribution Level: 1: Very Low, 2: Low, 3: Medium, 4: High, 5: Very High

PLANNED LEARNING ACTIVITIES AND METHODS

1

| Peer Education | 9 | Clinical Application | 17 | Q&A
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2 Expression 10 | Lab 18 | Presentation
3 Workshop/Studio 11 | Reading / Text Analysis 19 | Argument
Applications
4 Brainstorming 12 | Homework 20 | Technical Trip
5 Individual and Group Work 13 | Problem Solving 21 | Thesis Study
6 Class Conference 14 | Project 22 | APPLICATION
7 Showing 15 | Role Playing-Roleplaying-Improvisation | 23 | Case Study
8 Show and Do 16 | Seminar 24 | Other
COURSE WORKLOAD & ECTS CREDITS
Events Number of Duration (Hours) Total Workload Hours
Lesson 14 3 42
Out of Class Work 14 2 28
Homework /Report Preparation
Presentation/Seminar 1 15 15
Preparation
Midterm Exam 1 10 10
APPLICATION 1 20 20
Project
Workshop
Lab
Fieldwork
General Exam 1 10 10
Total Workload 125
Total Workload / 25 125/25
Course ECTS Credits 5
MEASUREMENT AND EVALUATION METHOD
Mid-Semester/Intra-Year Number of Exam Type Contribution
Share (%)
Midterm Exam 1 Classic + Multiple Choice 30
Quiz/Quiz
APPLICATION 1 30
Lab
Project
Workshop
Presentation/Seminar
Fieldwork
Homework/Report
Workplace Application Training
Continue the lesson
Participation in Discussions
General Exam 1 Classical 40
Total 100
Semester-Academic Studies Success Ratio: 60
Overall Success Rate: 100
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NiGDE OMER HALISDEMIR UNIiVERSITESI

1?//"’(@ AKTS BILGI PAKETI/DERS KATALOGU

Fakiilte/YO/MY O/Enstitii [letisim Fakiiltesi

Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik
DERS HAKKINDA GENEL BILGILERI

Dersin Adi Veri Madenciligi

Dersin Ingilizce Ad1 Data Mining

Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu HIR4046

Dersin Yariyil/Yilr* 8. Yanyil

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimc1 Ogretim Elemam

Dersin Yardime1 Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilim belirtecektir.

KREDI BiLGILERI

Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5

Veri Madenciligi dersinin amaci, 6grencilere veri madenciligini tanitmak, uygulama

DERSIN AMACI alanlarin1 gostermek ve medyada veri madenciligi lizerine giincel yaklasimlar1 ortaya
koymaktir.
DERSIN HEDEFLERI
1 Veri madenciligine iligkin kavramlari tanimlayabilmek
2 Verileri analiz etme, veriler arasinda iliski kurma ve verileri siniflandirabilmek
3 Medyada veri analizi yapabilmek
4 Verilere dayali igerik iiretim siireci hakkinda bilgi sahibi olmak

. Verileri toplama, simiflandirma, analiz etme. Verilerin halkla iligkiler ve reklamcilik
Dersin Kisa Icerigi

alanlarina entegre edilmesi, sosyal medya iizerinden verilerin islenmesi.

| Onkosullar |

Dersin Kategorisi Yiizde

1. Temel Bilimler Dersi

2. Meslek Bilgisi Dersi 50

3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 50

4. Beseri, Iletisim ve Yonetim Becerileri Dersi

5. Aktarilabilir Beceri Dersi

6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi

Toplam: 100

DERSIN iCERIGi*

Hafta | Konular Ogrenme Kaynaklar

1 Veri Madenciligine Girig 1

2 Veri Madenciligi Yontemleri 1
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3 Veri Madenciligi Uygulamalari

4 Medyada Veri Analizinin Onemi 1-2

5 Veri Madenciligi ve Medyada Icerik Uretimi 2-3

6 Sosyal Medya Analizi

7 Veri Madenciligi ve Habercilik 1-2

8 Ara Sinav

9 Veri Gazeteciliginin Tanimi ve Tarihi 1-2

10 Veri Gazeteciligine iliskin Giincel Yaklasimlar 1-2

11 Veri Kaynaklar1 ve Veri Tabanlari 1-2

12 Verilerin tanimlanmasi, Analiz edilmesi, )
Gorsellestirilmesi, Haritalandirilmasi

13 Verilerin Dogrulanmast 1-2

14 Veri Okuryazarliginin Onemi 1-2

15 Veriler Uzerinden Icerik Uretimi ve Etik 1-2

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yilhik uygulandig1 Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KITAP VE DiGER MATERYALLER)

[a——

Han, J., Pei, J., & Kamber, M. (2011). Data mining: concepts and techniques. Elsevier.

2 Witten, I. H., Frank, E., Hall, M. A., & Pal, C. J. (2016). Data Mining: Practical machine learning tools and
techniques. Morgan Kaufmann.

DERSIN OGRENME CIKTILARI

DOC1 Veri madenciligini tanimlar ve uygulama alanlarini bilir

DOC2 | Verileri analiz eder ve dogru kullanarak medyada icerik iiretebilir

DOC3 Halkla iligkiler ve reklamcilik alanlarinda veri madenciligi uygulamalar yapabilir

PROGRAM CIKTILARI

PCI Halkla ilisk.ilel.r, r.el.da'm,. paza.lrl‘arzna ve biitiinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.

PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siire¢lerini bilir.

PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.

PC4 Halklg .iliskile.r ve reklamecilik alantyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.

PC5 Kurum ve kuruluglardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.

PC6 Kurum ve kuruluglarin tanitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.

PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.

PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.

PCY Reklam ve halkla il.iski.ler caligmalarindan pazarlama arastlrma'larlm yapma, tiiketici davranisini arastirma
ve bu aragtirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.

PC10 Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarini yiirlitme becerisine sahiptir.

PC11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.

PC12 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.

PCI3 Tpp}un?sal geli§rpel§ri yakindan izleyerek hedef kitle davramslarlr}da.ki. degisi-mlleri aragtirip elde ettigi
bilgileri halkla iligkiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.

PC14 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sgrqn!arl géz'me.:k i¢in bireysel ve ekip tiyesi olarak sorumluluk
alarak ortaya ¢ikan sorunlari ¢6zme yetkinligine sahiptir.

PC15 Marka ve iletigsim stratejisini olusturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.
Geleneksel ve dijital mecralardaki tiiketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu

PC16 A S . o e o
mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.

PC17 H'fllkla iligkiler ve reklamcilik ala.n.larl.yla ilgi_li glusal ve uluslararast meslek orgiitlerinin standartlarina ve
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI

DOC1 | DOC2

DOC3

DOC4

DOC5

DOC6 | DOC7

DOC8 | DOC9 | DOCI0

PC1

PC2

PC3

PC4 4

PC5

PC6

PC7

PC8

PC9

PC10

PC11 5

PC12

PCI13 4

PC14

PC15

PC16 3 4

PC17

PCI18

PC19

PC20

Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek

PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERI VE YONTEMLERI

1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar ‘ 18 | Sunum
3 Atolye/Stiidyo Uygulamalari 11 Qkuma /Metin Inceleme 19 | Tartisma
4 Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Caligmasi 13 | Problem Cozme 21 | Tez Caligmasi
6 Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 Gosterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Dogaglama 23 | Vaka Calismasi
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
DERSIN IS YUKU & AKTS KREDISi
Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam s Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Simif Dis1 Calisma 14 3 42
Odev/Rapor Hazirlama
Sunum/Seminer Hazirlama
Ara Smav 1 20 20
Uygulama
Proje
Atolye
Laboratuvar

Arazi Calismasi

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




Genel Sinav

1

40

40

Toplam Is Yiikii

144

Toplam is Yiikii / 25

144/25

Dersin AKTS Kredisi

5

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yariyll ici/Yal ici

Sayisi

Sinav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Sinav

1

Coktan Se¢meli

30

Quiz/Kisa Siav

Uygulama

30

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilim

Genel Sinav

Coktan Se¢meli

40

Toplam

100

Yariyil ici Cahsmalarin Basariya Oram:

60

Genel Basar1 Orani:

100

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




gow\n‘@ NiGDE OMER HALISDEMIR UNIiVERSITESI

;%il 2 AKTS BILGI PAKETI/DERS KATALOGU
Fakiilte/YO/MYO/Enstitii [letisim Fakiiltesi
Program Halkla fliskiler ve Reklamcilik

DERS HAKKINDA GENEL BiLGILERIi

Dersin Ad1 Yapay Zeka ve Iletisim
Dersin Ingilizce Ad1 Artificial Intelligence And Communication
Dersin Ogretim Dili Tiirkce

Dersin Tiirii Secmeli

Dersin Seviyesi Lisans

Dersin Kodu HIR4042

Dersin Yariyil/Yilr* 8. Yanyil

Dersin Ogretim Elemam

Dersin Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

Dersin Yardimci Ogretim Elemam

Dersin Yardimci Ogretim Elemaninin e-posta Adresi

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi dersleri yillik olan Akademik Birimler dersin yilin1 belirtecektir.

KREDI BILGILERI

Teori | 2 | Uygulama | 1 | AKTS | 5

Dersin temel amaci 6grencilere yapay zeka alanini iletisim alan1 perspektifinden
DERSIN AMACI aktarmaktir. Bu kapsamda, yapay zeka gelismelerinin iletisim alanindaki etkilerinin
tartisilmaya acilmasi hedeflenmek ve Yapay zekanin suanda ve gelecekte basta iletisim
olmak iizere medya, pazarlama alanlarina etkisinin kavranmasini saglamaktir.

DERSIN HEDEFLERI
1 Yapay zeka kavramini, kullanim alanlarini agiklayabilme
2 Yapay zekanin iletisim siirecindeki 6nemini kavrayabilme
3 Medyada ve pazarlama stratejilerinde yapay zeka kullanma becerisine sahip olma.

Ders kapsaminda yapay zeka, Yapay zekay1 gelistiren faktorler, Yapay zekay1 olusturan
stirecler (Tarihsel gelisim, Yapay zekanin etkiledigi sektorler, Yapay zeka biiyiik veri
iligkisi, Yapay zeka ile calisma hayatinda olusacak degisiklikler, Yapay zeka ve iletisim
sektorii ile baglantisi Is yasaminda (medya sektoriinde) yapay zeka, Yapay zekanin
firsatlari, tehditleri. Insan, kiiltiir, 6zgiir irade, biling yapay zeka iliskisi. Yapay Zeka,
Etik, Gliven ve Seffaflik kavramlari iligkisi gibi konulardan bahsedilecektir.

Dersin Kisa Icerigi

| Onkosullar |
Dersin Kategorisi Yiizde
1. Temel Bilimler Dersi
2. Meslek Bilgisi Dersi 35
3. Uzmanlik/Alan Bilgisi Dersi 35
4. Beseri, lletisim ve Y&netim Becerileri Dersi 30

5. Aktarilabilir Beceri Dersi

6. Genel Kiiltiir/Genel Yetenek Dersi

Toplam: 100

| DERSIN iCERiGi*

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.
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Konular Ogrenme Kaynaklar:

Dersle ilgili genel bilgilendirme

Yapay zeka nedir?

Yapay zekay1 gelistiren faktorler nelerdir?

Yapay zekay1 olusturan siiregler (' Y.Z. Tarihsel
gelisimi)

Yapay zeka ve iletisim

Yapay zeka ve iletisimin doniigiimii

Yapay zekanin doniistiiriicii etkisi Yapay zeka ile
calisma hayatinda olusacak degisiklikler

W WD | W WD |

Ara Smav

O X [N B~ W=

Uretken yapay zeka ve iletisim meslekleri 5

—_
==

Is yasaminda (iletisim sektdriinde) yapay zeka Yapay
zekanin firsatlari, tehditleri

[am—y
[um—

Medyada yapay zekanin kullanimi 3-4

—_
o

Reklamcilik ve Halkla iliskilerde Yapay Zeka 3-4

—_
W

Insan, kiiltiir, 6zgiir irade, biling yapay zeka iliskisi 1-2

,_
o

Yapay Zeka, Etik, Giiven ve Seffaflik kavramlar
iliskisi

15

Donem Sonu Degerlendirme ve Tekrar

* Tip ve Dis Hekimligi Fakiilteleri gibi derslerin yillik uygulandigi Akademik Birimler, 14 haftadan fazla ders
icerigi yazacaklardir.

OGRENME KAYNAKLARI (KITAP VE DiGER MATERYALLER)

1 Harari, Y. N. (2018). 21. Yiizy1l I¢in 21 Ders. istanbul: Berdan Matbaacilik.
2 Harari, Y. N., (2012). Hayvanlardan Tanrilara Sapiens. Berdan Matbaacilik.
3 Witheford, N., Kjosen, A. M., Steinhoff J. (2019) Inhuman Power: Artificial Intelligence and the Future of
Capitalism (Digital Barricades). Pluto press.
4 Marr, B., (2020). The Intelligence Revolution: Transforming Your Business with Al. Kogan page.
5 .Reese, B., (2020). Yapay zeka Cagi. Say yayinlari.
DERSIN OGRENME CIKTILARI
DOCI Yapay zeka konusunda genel kavram ve yaklagimlari tanimlayabilmek.
DOC?2 Yapay zeka ve iletigim iliskisini yorumlayabilmek.
DOC3 Yapay zeka uygulamalarini pazarlama iletisimi 6gelerinde kullanabilmek.
PROGRAM CIKTILARI
PCI Halkla ilisk.ilel", rglflgm,. paze.lrl‘arjna ve biitlinlesik pazarlama iletisimi alanina iligkin temel kavram, kuram
ve yontem ile ilgili bilgi sahibidir.
PC2 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda hedef kitlelere uygun medya planlamasi siireglerini bilir.
PC3 Alaninda yapilan faaliyetlerle ilgili periyodik raporlama yapma becerisine sahiptir.
PC4 Halklg .iliskiler ve reklamcilik alantyla ilgili aragtirma, planlama yapma yontem ve tekniklerini kullanma
becerisine sahiptir.
PC5 Kurum ve kuruluslardaki kriz yonetimi siireglerini bilir.
PCo6 Kurum ve kuruluglarin tamitimiyla ilgili medya ve dijital medya iletisim tekniklerini ve siirecini bilir.
PC7 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda medya stratejisinin olusturulmasini ve uygulamasini bilir.
PC8 Halkla iligkiler ve reklamcilikla ilgili yasal diizenlemeler ve etik konusunda bilgi sahibidir.
PCY Reklam ve halkla iliskiler gal'lsm.alarlndan pazarlama arastirmalarini yapma, tﬁk;tigi davranisini
aragtirma ve bu aragtirma verileri dogrultusunda planlama yapma becerisine sahiptir.
PC10 Halkla iligkiler ve reklam kampanyalarimi yiiriitme becerisine sahiptir.
PC11 Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda dijital ortamlari ve sosyal medyay1 kullanma becerisine sahiptir.
PC12 Halkla iliskiler ve reklamcilik alaninda giincel ve etkili sunum tekniklerini kullanma becerisine sahiptir.

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




Toplumsal gelismeleri yakindan izleyerek hedef kitle davranislarindaki degisimleri arastirip elde ettigi

PCI3 bilgileri halkla iliskiler ve reklam kampanyalarinda kullanma yetkinligine sahiptir.

Halkla iligkiler ve reklamcilik alaninda sorunlar1 ¢6zmek i¢in bireysel ve ekip iiyesi olarak sorumluluk

PCl4 alarak ortaya cikan sorunlari ¢6zme yetkinligine sahiptir.

PC15 Marka ve iletisim stratejisini olugturma ve uygulama yetkinligine sahiptir.

Geleneksel ve dijital mecralardaki tiikketici davraniglarini bilimsel yontemlerle analiz etme ve bu

PC16 mecralarin kendine 6zgii dinamiklerini degerlendirme yetkinligine sahiptir.
Halkla iliskiler ve reklamcilik alanlariyla ilgili ulusal ve uluslararasi meslek orgiitlerinin standartlarina ve
PC17 . e .
etik kodlarina uygun davranma bilincine sahiptir.
DERSIN OGRENME CIKTILARININ PROGRAM CIKTILARINA KATKISI
DOC1 | DOC2 |DOC3 |DOC4 |DOC5 |DOC6 |DOC7 |DOC8 | DOC9 | DOCIO0
PC1 3
PC2 3
PC3
PC4 3
PC5
PC6 3
PC7
PC8
PC9 3
PC10
PCI11 4
PC12
PC13
PC14
PC15
PC16 3
PC17
PC18
PC19
PC20

Katki Diizeyi: 1:Cok Diisiik, 2:Diisiik, 3:Orta, 4: Yiiksek, 5: Cok Yiiksek

PLANLANAN OGRENME ETKINLIKLERi VE YONTEMLERI

1 Akran Egitimi 9 Klinik Uygulama 17 | Soru-Cevap
2 Anlatim 10 | Laboratuvar 18 | Sunum
3 Atblye/Stiidyo Uygulamalart 11 | Okuma /Metin Inceleme 19 | Tartisma
4 Beyin Firtinasi 12 | Odev 20 | Teknik Gezi
5 Bireysel ve Grup Caligmasi 13 | Problem Cozme 21 | Tez Caligmasi
6 Ders Konferansi 14 | Proje 22 | Uygulama
7 GoOsterim 15 | Rol Oynama-Canlandirma-Dogaglama 23 | Vaka Calismasi
8 Gosterip Yaptirma 16 | Seminer 24 | Diger
DERSIN IS YUKU & AKTS KREDISI
Etkinlikler Sayisi Siiresi (Saat) Toplam Is Yiikii Saati
Ders 14 3 42
Sinif Dis1 Cahisma 14 2 28

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.



Odev/Rapor Hazirlama

Sunum/Seminer Hazirlama

15

15

Ara Sinav

10

10

Uygulama

20

20

Proje

Atolye

Laboratuvar

Arazi Calismasi

Genel Sinav

1

10

10

Toplam Is Yiikii

125

Toplam Is Yiikii / 25

125/25

Dersin AKTS Kredisi

5

OLCME VE DEGERLENDIRME BiCiMi

Yariyil I¢i/Yil i¢i

Sayisi

Siav Tiirii

Katki Pay1 (%)

Ara Sinav

1

Klasik + Coktan Se¢meli

30

Quiz/Kisa Sinav

Uygulama

30

Laboratuvar

Proje

Atolye

Sunum/Seminer

Arazi Calismasi

Odev/Rapor

Isyerinde Uygulama Egitimi

Derse Devam

Tartismalara Katilim

Genel Sinav

Klasik

40

Toplam

100

Yariyil ici Cahsmalarin Basariya Orani:

60

Genel Basar1 Orani:

100

Bu belge, giivenli elektronik imza ile imzalanmstir.




