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EDITORDEN

Nigde Omer Halisdemir Universitesi Iletisim Fakiiltesi Akademik Dergisi’nin ilk sayisini
sizlerle bulusturmanin heyecanimi yastyoruz. Ik saymmizda farkli {iniversitelerden
akademisyen ve lisansiistii 6grencilerin calismalar1 yer almaktadir. iletisimin multidisipliner
bir alan oldugunu kanitlar nitelikte ¢alismalarin basliklar1 ise su sekildedir: “Giizellik
Imgesinin Medyadaki Ideolojik Temsiline Disiplinleraras1 Perspektiften Bir Bakis”, “Bir
Popiiler Kiiltiir Ikonu Olarak Frida Kahlo’nun Metalasmas1 Uzerine Bir Degerlendirme”,
“Kriz Iletisiminin Imkanlartyla Kirilganligi Onarmak”, “Camard: Ilgesinin (Nigde) Turizm
Kaynaklar1 Cercevesinde Cittaslow Potansiyelinin Degerlendirilmesi”, “Spor Programlarinda
Gergekligin  Yeniden Uretimi”, “2019 Yerel Secimlerinde Nigde Belediyesi Baskan
Adaylarinin Yazili Reklam Aracglarinin Gostergebilimsel Analizi” ve “Pandemi ve Uzaktan
Egitim: “Universite Ogrencilerinin Covid-19 Salgmni Dolayisiyla Uygulanan Uzaktan Egitim
ile Ilgili Diisiincelerinin Degerlendirilmesi”.

Alana katki saglamasini dileriz

Dog¢. Dr. Ozan YILDIRIM
Bas Editor
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GUZELLIK IMGESININ MEDYADAKI IDEOLOJIiK TEMSILINE
DiSIPLINLERARASI PERSPEKTIFTEN BIR BAKIS

AN INSIGHT FROM INTERDISCIPLINARY PERSPECTIVE TO IDEOLOGICAL
REPRESENTATION OF BEAUTY IMAGE IN MEDIA

Esra AKARSU!

Ozet

Begeni konusundaki goriiglerin sekillenmesinde
ve glizelligin taniminin belirlenmesinde medyanin
etkin bir roli bulunmaktadir. Cagin bir akimi
olarak ortaya ¢ikan yeni giizellik kiiltiirii gerek
konvansiyonel, gerekse yeni medya ortamlarinda
bicimlenmektedir. Sinirlart medya profesyonelleri
tarafindan ¢izilen anlayisin hizli bir bicimde
hedef kitleye tesir ettigi goriilmektedir. Belirlenen
temsillerine

giizellik anlayisinin gazete ve

dergilerde, sinemada, TV programlarinda,
reklamlarda ve sosyal medya igeriklerinde yer
verilmektedir. Medya igeriklerinde ideal bi¢cimiyle
kadin; kusursuz, geng, formunu koruyan, cazibeli,
moday1 takip eden, kamusal alanda her daim
bakimli ve sik bir goriiniime sahiptir. Ozel
alanda ise benzer bigimde miikemmel olmasi
beklenmektedir. Ayni zamanda igerikler hem
titketim kiiltiirii araciligiyla, hem de birtakim iiriin
ve hizmetlerle yeniligi, gen¢ kalmay1/6liimsiizligi
kutsayan, simdiyi ylicelten ve vaatkar bir giizellik
kadm
bedeninin metalastirllmasi ve arzu nesnesine

Bu noktada

anlayig1 sunmaktadir. Diger yoniiyle

dontstiriilmesi séz konusudur.
dogalliktan ve gergeklikten uzak, saglik yoniinden
diisiindiiriicii, oldukea zay1f, tektiplestirilen kadin
bedeninin ve ulasilmasi gereken bir hedef olarak
sunulan giizellik imgesinin ideolojiden bagimsiz
Giizellik

medya araciligtyla yeniden firetilmesi ideolojik

olmadigr goriilmektedir. imgesinin

Abstract

There is an effective role of media forming
thoughts about taste and specifying definition of
beauty. New beauty culture that emerged as a trend
of era is being formed both in conventional and
new media forms. A mentality that borders were
sketched by media profesionals is seen impressing
the target audience swiftly. The representations of
determined conception of beauty have coveraged
in the contents of newspapers, magazines,
cinema, TV programmes, advertisements and
social media. Woman in media contents with an
ideal form has invariably a presentable and smart
appearance in public sphere as well excellent,
young, fit, alluring and trendy. As for in private
sphere being perfect is expected from a woman
similarly. At the same time via both consumption
culture and some goods and services it presents
novelty, youthfulness, immortality, a beauty
image which is promiser and exalting present.
On the other hand commoditization of woman
body and transformation of object of desire can
be observed. In this context, woman body which
is far from naturality and reality, perplexing
about health, quite thin, standardised and beauty
image which is offered as an objective that should
be reached aren’t independent from ideology.
Reproduction of beauty image through media is
a sign of ideological construction. This ongoing

production expresses bodies which are the tool
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bir insanin gostergesidir. Siireklilik arz eden
bu {iretim, bedenlerin giizellik endiistrisinin bir
aract oldugunu ifade etmektedir. Ideolojinin
uzun Omiirlii olmasmnin kaynagi ise dolagimin
devamliligi, medya igeriklerinin cesitli vaatler
sunmast ve aray1isin devam ettirilmesidir. Ozellikle
reklam metinlerinde mevcut ideolojiye kars
anlamli bir durus olarak kismen verilen toplumsal
cinsiyet esitligi mesajlar1 ezber bozmaktadir.
Niceliksel yonden heniiz ¢ok yaygin olmamakla
birlikte, bugiin kapsayici bir tutum ve davraniga
yansimasi gerektigi aciktir. Bu baglamda topluma
dayatilan, gergeklikten uzak ve siirlayici begeni
kriterlerinin sorgulayici bir bakis agisiyla yeniden
okunmasi ve analiz edilmesi 6nem tasimaktadir.
Calismanin amaci, birbirini besleyen iletisim,
felsefe

vasitastyla

sosyoloji  ve disiplinlerinin ~ zengin

literatiirleri giizellik  imgesinin
medyadaki ideolojik temsiline dair kavramsal
bir c¢erceve ¢izmektir. Yorumsamaci yaklasimla
incelenen konu elestirel diisiincenin kavramlarini

icermektedir.

Anahtar Kelimeler: Giizellik, medya, ideoloji,

temsil, tiiketim toplumu
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of beauty industry. The source of ideology’s
longevity is continuity of circulation, seeking and
variable promises which media contents present.
Especially gender messages that are given
partially against current ideology break the mould.
With the very uncommon position of messages
from quantitative perspective yet, today there is
a clear necessity of reflection to a comprehensive
attitude and behaviour. It is crucial to reread and
analyze taste measures imposed to society which
are restrictive and far from reality with a critical
point of view. The objective of study is to draw a
conceptual frame about ideological representation
of beauty image in media through fruitful
literatures of communication, sociology and
philosophy disciplines that feeds each other. The
topic which is being examined with hermeneutical
approach include terms of critical thinking.

media, ideology,

Keywords: Beauty,

representation, consumer society



Giris

Kiiltiir enddistrisi, kitle kiiltiirii ve buradan beslenen tiiketim toplumunun kendine
Ozgii birtakim deger yargilari bulunmaktadir. Medya dolayimiyla yayginlastirilan
giizellik anlayis1 tasarlanan toplumun deger yargilarindan biridir. Hedef kitlesini
agirlikli olarak kadinlarin olusturdugu yapi medya ortamlarindan yararlanarak
ideolojik soylemine ¢izdigi cerceveyi dogallastirmaktadir. Ihtiyagc ve istek
karmasasi, secenek bollugu ve segcme paradoksu tiiketici tercihlerini ve zihinlerini
etkilemektedir. Uriin ve hizmetlerin reklamlar, TV programlar1 ve filmler
araciligiyla gosterilmesi kapitalizmi entelektiiel ve ahldki olmanin aksine
bilingdis1 diizeyde mesrulagtirmaya yardim etmektedir (Bocock, 1997: 120).
Ortaya ¢ikan toplum bi¢imi, gilizellik gibi pek ¢ok 6genin metalastirilmasinin bir
sonucudur. Chul Han piriizsiizliigii toplumsal buyrugu yansitan, negatifligi
bertaraf ederek ziddini hiikiimsiiz birakan ve bugiin akilli telefonlarda bile
estetiginin dert edildigi ¢agin bir belirtisi olarak tanimlar (Chul Han, 2020: 3).
Negatiflikler, hizli dijital iletisim i¢in engel teskil etmekte ve iletisimsel
plriizsiizliikk araglar1 olan “paylas (sharing) ve begen (like)” ile hosnutluklarin
iletilip alinmasini saglamaktadir (2020: 4). Yasam stillerine ve tiiketim
tercihlerine sirayet eden ideolojik temsiller zamanla bir 6l¢iit halini alarak estetik
kaygiyr percinlemektedir. Giizellik kodlarinin homojenlesmesinde modanin,
plastik cerrahi teknolojisindeki ilerlemelerin, spor endiistrisinin, kiiresel
trendlerin, sosyal medya kullaniminin yayginlasmasinin ve medyanin gii¢lii bir
etkisi bulunmaktadir. Izlerkitleye yetersizlik duygusu asilanmakta ve kafa
karigiklig1r yaratilarak yeni arayislara girilmesi istenmektedir. Teknolojinin,
glizelligi tanimlama bigimini insanlarin eline birakmasiyla kendi imajlar1 tizerinde
daha fazla kontrol sahibi olan kullanicilar kiiresel trendlerin pesinden gitmektedir
(Givhan, 2020: 44-45). Dijital ¢agda giindelik hayatin basat ve vazge¢ilmez bir
unsuru olan ve kiiresel trendler arasinda yer alan yeni medya kullanimi, ortamlari
ile etkilesime ve igerik iiretimine izin veren yapisindan dolayr dolasima giren

mesaj sayisini artirmaktadir.

Sembol iireten ve tiiketen varliklar olarak insanlar, kiiltiirle baglantili bir siire¢
i¢cinde tiiketici roliinii gergeklestirmektedir (Bocock, 1997: 89-91). Medyada hem

kamusal alanda hem de 6zel alanda kadin temsili ideolojik zeminden ve birtakim
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rollerden kopamamaktadir. Bu makale, literatiir taramasinda incelenen
orneklerden farkli olarak degisen ve yiikselen yeni tliketici durusuna deginmekte
ve ideolojik giizellik meselesinin medyadaki temsilini farkli bilim dallarinin
perspektifiyle birlikte ele alarak alana katki sunmay1 hedeflemektedir. Cesitliligin
ve kapsayiciligin pek ¢ok toplumsal meselenin ¢oziimiinde gerekli olusu mevcut
tartisma konusu i¢in de liizumludur. Bu baglamda giizellik imgesinin medyada
temsil edilisini ele alirken “ideoloji”, “begeni”, “biyoiktidar”, “toplumsal
cinsiyet” ve “gdzetim” gibi eylem ve sdylem araciliiyla yeniden iiretimi miimkiin

kilan kavramlara deginmek gerekmektedir.
Kuram ve Yontem

Bu makale, sosyal bilimlerdeki nitel arastirmalarin genellikle temelini teskil eden
ve bir anlam kurami olan yorumsama (hermendtik/yorumbilgisi) ile literatiir
taramas1 yonteminden beslenmektedir. Toplumsal arastirma yontemlerinde yer
alan ¢esitli yaklagimlar toplumsal gergekligi kavramada gozlem yapmayi,
Olclimlemeyi ve anlamayir ayni olmayan yollardan giderek bulmay1 saglar
(Neuman, 2020: 183). Yorumsama bu yaklasimlardan biri olarak sosyolojide,
toplumsal gerceklik ile diislince arasinda birebir baglantt kurmaya tepki
mahiyetinde ortaya c¢ikan ve biitiinii parga, parcayr da biitlinle bir arada
anlayabilmenin en 1yi yolunun/yénteminin yorumlama oldugunu ileri siirmektedir
(Demir ve Acar, 1997: 241). Detayli bir okumaya dnem veren, saklanmis olan
derin ve yogun anlamlarla kavrayisa yorumlama yoluyla erisilebilecegini ifade
eden bir degerlendirme bi¢imidir. Ciinkii her okuyucu ilgili metne, esere,
faaliyete, olaya veya konusmaya kendi 6znel deneyimini tagimaktadir (Neuman,
2020: 194). Yorumsama, yalnizca bir metnin ve cesitli iletisim mesajlarinin
anlammin incelenmesini degil, insan davraniglarinin anlasilmast igin
yorumlanmasini da kapsar (Mutlu, 2012: 346). Bu amagcla giizellik imgesinin
medyadaki ideolojik temsilini ele almada “metinlerin” derin okumasi tercih
edilmektedir. Makalede c¢esitli bilim dallarmin literatiirlerinin  taranmasi
yontemiyle elde edilen bilgiler araciligiyla tespit edilen ortak bulgular, bir
arastirma makalesinin yazim yolu olan sentezleme ve diizenleme ile mantiksal
olarak iliskilendirilmektedir (Neuman, 2020: 249). Tiiketim olgusuna yasam

boyunca atfedilen muhtelif anlamlar ve medyanin bu ideolojinin yeniden



iretiminde aktif rol {istlenmesi sosyoloji ve iletisim arastirmalarina duyulan
ihtiyact gostermektedir (Dagtas, 2003: 184). Egemen gruplarin sdylem igerisine
ideolojilerini yerlestirdikleri, tirettikleri ve yeniden iirettikleri diisiiniildiigiinde
elestirel perspektif icin disiplinlerarasiligin da nemi biiyiiktiir (Ozer, 2021: 296).
Kiiltirel Caligmalar Gelenegi, kiiltlirel iirlinleri birer “metin olarak okumak”
gerektigini; dil, anlamlandirma ve ideolojinin bu gelenegin Onemli aracglar
oldugunu vurgulamaktadir (Ozgetin, 2018: 190). Gelenek, medyanin kamuoyu
tizerinde etkili oldugunu; toplumun siyasal, ekonomik ve sosyal durumlarinin hem
cevreyl hem de igeriklerle iletileri etkiledigini kabul etmektedir (Akbulut, 2017:
23). Kitle iletisim araglarinin bir bilgilenme, egitme, eglenme, toplumsallagma,
oyalanma ve etkilesim araci olarak kullanimi yaygindir. Bu islevlerinin yan1 sira
medya profesyonelleri tarafindan glindemi kurmak ve belirlemek, konusulacaklara
etki etmek ve zihinleri yonlendirmek gibi ideoloji merkezli islevleriyle de var
olmaktadir. Iletisim kuramlari perspektifinden bakildiginda konunun “Kullanimlar
ve Doyumlar (Uses and Gratifications Theory)”, “Bagimlilik (Dependency
Theory)” ve “Ekme (Cultivation Theory)” kuramlariyla ilintili oldugu
diisiiniilmektedir. Izlerkitlenin medya ile ne yaptigina odaklanan, aktif ve segici
izleyiciden bahseden ve Elihu Katz’a ait olan ilk iletisim yaklagiminin amaglari
arasinda ihtiyaglar1 gidermek icin kitle iletisim araglarin1 nasil kullandiklarini
anlamak, kullanimin olumlu ve olumsuz neticelerini tespit etmek ve kullanma
motivasyonlarii kesfetmek bulunmaktadir (Ozgetin, 2018: 113-114). Bu acidan
ideolojik iletilerin ve etkilerinin yansimalari tanimlanabilmektedir. Defleur ve
Ball-Rokeach ise bagimlilik kuraminda modern toplumlarda medya-izlerkitle,
toplum-medya ve toplum-izlerkitle arasinda karsilikli bir etkilesimin varligindan
s06z ederken, homojen olmayan toplumsal yapida insanlarin olup biteni anlamak
icin daha yogun bicimde iletisim araglarina yoneldigini ifade eder (Aktaran:
Ozgetin, 2018: 123). Medyanin mevcut ekonomik, hukuki, siyasal yapilar ve
kurallarla ¢evrili olmas1 hem medyanin yapisini ve igerigini hem de izlerkitlenin
medya deneyimini bigimlendirmektedir (2018: 124). Bu minvalde ideolojinin
varlig1 yadsinamaz bir big¢imde her yerde ve tiim igeriklerin igindedir. Bir diger
iliskili kuram olan Gerbner’in Ekme kuramu ise kilit bir kavram olan “yetistirme”

sOzciigii ile medyanin inang, tutum ve davranislar lizerinde uzun vadeli bigimde
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etkisinin oldugunu; kurgu, haber ve reklamin kiiltiirel ¢evreyi canlandirdigini
soyler (Ozgetin, 2018: 128-129). iliskilendirilen ii¢ kuramdan hareketle medyanin
izlerkitleyi ve zihinleri etkiledigi, toplum-medya-izlerkitle arasinda bir etkilesim
sagladig1, ideolojinin tasiyicist oldugu, toplumsal olusum ve degisim siire¢lerinde

aktif rol oynadig1 goriilmektedir.

Bu baglamda ideolojilerin hakim oldugu medya metinlerinin ¢oklu alternatif
okumaya tabi tutulmasi gerekmektedir. Disiplinleraras: bir perspektife sahip olan
makalede sosyoloji alanindan Bauman, Lyon, Bocock, Bourdieu, Baudrillard,
Hall, Foucault, Fiske, Neuman ve Wernick’in degerlendirmeleri ile felsefi
caligmalariyla da bilinen Foucault, Bauman, Bourdieu, Fiske ve Chul Han’in
felsefe eksenindeki ilgili goriislerine yer verilmektedir. Glizellik imgesi gibi pek
cok temsilde, imajda ve igerikte cesitli ideolojilerin tekrar eden bi¢imiyle akisini
stirdiirdiigli ve yukarida bahsedilen kuram ve yoOntemlerle interdisipliner bir

cergeveyle ele alinmasi gerektigi diistiniilmektedir.
Giizellik ve Ideoloji

Giizel olan Aristoteles’in deyimiyle “kendi basina arzulanan”, Hume un ifadesiyle
“tasarlayanlarin zihninde var olan”, ¢ogunlukla bir nesnenin istiin yetenekle,
orijinallikle ve gergeklikle ilintili, renk ve bi¢im bakimindan uyumlu haz verme
ozelligidir (Keser, 2005: 158). Ideal ise biitiiniiyle miikemmel olan bir seyin
kavrami/teorisi ve istiinliikk standardi/bi¢imidir (2005: 170). Tirk Dil Kurumu
Sozligii'ne gore “glizel”; hosa giden, begenilen, hayranlik uyandiran, ¢irkin
karsiti, goze ve kulaga hos gelen, dogru bi¢imde olan ve beklenene uygun
diisendir.> Burke, bir objenin her seyin 6tesinde piiriizsiizliik niteligini korudugu
stirece digerlerinden daha cok begenilecegini, her tiirli piiriiziin giizelligi
bozdugunu ve bu durumda memnun edici olamayacagini ifade etmektedir (Chul
Han, 2020: 19). Giiniimiizde beden imgesinin kullanimina dair “olan” ile “olmasi
gereken/normatif” arasindaki eksikligi gidermek i¢in olanaklar sunmay1r meslek
edinenler gereksinim ve beklenti yaratarak ve bilimin giiciinii arkasina alarak
yaptiklart “normallik” tanimlarin1 gazete, dergi ve reklamlar yoluyla manipiilatif

bicimde sunar (Bourdieu, 2015: 231). Piiriizsiizliigiin olumlanmasi; iletisimin,

Zhttps://sozluk.gov.tr



enformasyonun ve sermayenin dolagimina hiz katmaktadir (Chul Han, 2020: 12).
Bedenler ve begeni iizerinden smiflandirilan farkli habituslar, iyelikleri
kendilerine mal edenlerin yasam stiline doniisiir ve toplumsal kimlik farklilikta
tanimlanarak kendini orada ortaya koyar (2015: 254-256). Kendini ayirt etmenin
tic yolu olarak beslenme, Kkiiltiir ile kendini takdim ve temsil i¢in yapilan
harcamalar (2015: 274), sinif begenisinin digavurumlari olarak bedenin isaretlerin
tastyicist ve toplumsal bir iirlin olusunun ve bir sermaye gibi islediginin kaniti
olarak degerlendirilmelidir (2015: 284). Yani sembolik temelliiklerin/kendine mal
etmenin topluma vaat ettigi hiyerarsik yapida tliketerek ylikselme hayali bir
motivasyon olarak her donemde kendini gostermektedir. Birden fazla tanimi1 olan
ideoloji kavrami, sanat alan1 perspektifinden her tiirlii yaratmay1 belirleyen; kati
dogrular seklinde formiil durumuna getirilen 6zdeyislerle temellendirilen hareket,
inang, duygu ve diislince sistemlerinin tiimii olarak ifade edilmektedir (S6zen ve
Tanyeli, 2011: 142). Baska bir tanima gore ideoloji, hakim smiflara menfaat
saglamasi amaciyla smifli toplumlarda carpitilan/gergek anlamindan saptirilan
hakikat kavrayisidir (Demir ve Acar, 1997: 111). Althusser, ideolojinin bireylere
toplumsal pratikler ve kilise, aile, egitim sistemi, sendikalar, iletisim aracglar1 gibi
yapilar vasitasiyla seslenerek onlar1 edilgen birer 6zne olarak cagirdigini
(interpellation) ve hiikiimran ideolojinin {irtinlerine doniistiirdiiglinii sdyler (2012:
141-142). Ayn1 zamanda bu kurumlar1 devletin ideolojik aygitlar1 (DIA) olarak
adlandirir. Egemen sinifin istiinliigiiniin ideoloji vasitasiyla iglemesi bu yolla tabi
siiflarin rizasinin alinmasimi gerekli kilmaktadir (Dagtas, 2003: 39). Rizanin
kazanilmas1 asamasinda esas rol kitle iletisim araglarina diismektedir. Medyada
temsil edilen giizellik imgesinin mesru bir hale donilismesi ise iizerinde uzlasilan
degerlere gonderme yapildigi siirece ikna edici ve etkili olmaktadir. ikna
sirecinde ortak referans gercevelerinin unsurlart olan gostergeler, mitleri ve
degerleri somutlastirir, kamusallastirir ve bu gostergeleri kullananlar iletisim
stirecine ideolojik bir katki saglar (Fiske, 2003: 219). Ayni zamanda ideoloji
toplumsal ve siyasal boyutuyla hem bir anlam {iretme yolu, hem de toplumsal bir

pratiktir (2003: 221).

Hall, medya kurumlarmin “sembolik {iriin” iiretmek icin toplumsal pratik olarak

orgiitlenerek anlamin ingast boyunca kiiltlirden yararlandigini sdyler (Dagtas,
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2013: 33). Kiiltiirel unsurlart kullanan reklamcilik endiistrisi, Wernick’e gore
ideolojik degerlerin dolasiminda ve dagitilmasindaki baslica bir kurum olarak
tiimiiyle aragsal bir 6zellik tasimaktadir (1994: 49). Amac sadece dikkatleri satisa
cekmek olsa bile ideolojik niteliklidir ve arzu nesnesi olarak yansitilan meta
toplumsal anlamlarla yiikli kiiltiirel bir sembol ve sosyokiiltiirel kimligi
benimsetmeye ¢alisan bir iletisim bi¢imidir (1994: 57-58). Bu yoniiyle medyanin
isine yarayan ve endiistriyi besleyen ideolojik giizelligi desteklemektedir. Bir
baska ideolojik giizellik kavrami olarak biyo-iktidara deginmek gerekmektedir.
Her tiir toplumsal diizenleme, yaptirim ve kurallar insanin maddi varolusunun bir
isareti olan beden iizerinden ve amaca uygun kavram setleriyle saglanir (Eren,
2011: 365). Yasam boyunca bedene iliskin yeterli-yetersiz sorgulamasi bedene
yonelik ilginin ve proje siirecinin isareti olup, Fiske’ye gore siyasetin kilik
degistirerek bireyi en ikna edici sekilde kendini insan dogasi olarak sundugu
yer/alan/konumdur (2011: 368-369). Reklamlardaki kusursuz kadin bedeni
temsilleri, izleyicide yetersizlik hissi olusturarak giizellik kaygisina sebep olmakta
ve sunulan {iriin veya hizmetin pesinden giderek kapitalizmin tiiketim dongiisiine
girmesi saglanmaktadir (Tayfur, 2021: 83). Tiiketim kiiltliriiniin sdylem ve
pratikleriyle yarattig1 ideal/proje beden anlayisi, beden {izerinde iktidar
kurulmasint saglamaktadir (2011: 390-391). Bilimin giiciinii kullanarak onun
gerekcelerinden yararlanip bilhassa kadinlar {izerinde reklamlarla kiiltiirel bir
egemenlik saglanirken, Foucault’nun bedene miidahale olarak tanimladig1 “biyo-
iktidar”, iktidarin dayanagi olan uzmanlik bilgisi ile piyasanin/pazarin reklami

“biyo-politik” bir vasita olarak kullandigini gostermektedir (2011: 372).
Temsil ve Gozetim

Temsil, gostergelerin anlamlarla yer degistirerek bir seyin yerini tutmasi, onu
belirgin 6zellikleriyle yansitmasi ve sembolii olmasi siirecidir (Mutlu, 2012: 299).
Islevsel emirlerden biri olarak giizellik gdsterge/deger bigcimiyle ise yarayan, degis
tokus edilen ve bedenin tiim somut degerleriyle moda olanda goriilen goérkemli ve
eksiksiz hallerdir (Baudrillard, 2012: 154). Medyada ayrimcilik iireten iki dnemli
kavram, “yanlis (misrepresentation)” ve “diisiik (underrepresentation)” temsildir.
Belli kesimlere olumsuz durumlarda yer vererek, siirli temsil edilmesine sebep

olarak, onlar1 gormezden gelerek uygulanan ve negatif algilari yeniden iireten bir



tutumdur (Tas, 2017: 122-123). Ideoloji bu noktada merkezde olup, istenilen
gercekliklerin iiretilmesine ve dogallastirilmasina yardim etmektedir. Suni
ve/veya ideolojik bir giizellik imgesinin tasarimi yanhs ve disik temsili
icerebilmektedir. Kitle iletisim aracglarinin igeriklerine bakildiginda Ozellikle
kadina yer verilirken siklikla yanlis ve diislik temsil edildikleri, bunun yaninda
giizellik kodlar1 acisindan segici bir tavirla tektiplestirildikleri goriilmektedir.
Akigskan modern diinyada medyanin gozetimi fevkalade giiclendirdigi ve giizellik
imgesinin temsili ¢ergevesinde oldukga rol sahibi oldugu goriilmektedir. Biiyiik
verinin sagladig1 olanaklarla hedef kitleyi tanimanin ve ona ulagmanin yeni yollari
da kesfedilmektedir. Akiskan gozetim sayesinde birbirini karsilikli olarak
besleyen ve biiyliten bir yapit ortaya cikmaktadir (Bauman, 2016: 143).
Gilintimiizdeki bi¢cimiyle akiskanlasan gdzetim, aragsalliga ve miilkiyet iligkilerine
fayda saglamaktadir. Medyadaki giizellik imgesi baglaminda diisiiniildiigiinde ise,
ideolojinin sac ayaklarindan biri olarak islev gormektedir. Gozetimin tiirleriyle
orneklerinin ayni amaca hizmet ettigi ve hedefleri saptama, yerlerini belirleme ve
bu hedeflere odaklanarak kontroliin saglanmasi hedeflenmektedir (Bauman, 2016:
106). Gozetim, toplumsal onaya hizmet ederken biyoiktidarin bir mahsiilii olan
standart giizellik, toplumsal bir norma doniiserek bireyin kamusal ve 6zel alanda
kabul gdrmesi amaciyla davramglarini yonlendirmektedir (Ozgen, 2017: 26).
Tiiketim bir yoniiyle eglence, avarelik ve 0Ozgiirliik diinyast oldugundan
miisterileri cezbetmeyi gerekli kilar ve bu cazibe kitlesel boyutta sistematik bir
gozetimin neticesidir (Lyon, 2016: 135-136). Tiiketicide arzu uyandirma isinin
gittikce gdzetimle goniillii kolelik haline gelmesi hizli sonu¢ veren yollardan bir
tanesidir (Bauman, 2016: 140). Rizanin kazanilmasinin ardindan gézetlemenin ve
gozetlenmenin hem tiikketme eylemini hem de ideolojik giizelligi yapilandirdig:
acikca gorilmektedir. Temsil ve gozetim destegiyle servis edilen yaygin
ideolojiye bir karst durus olarak kadinlarin ve erkeklerin ideolojik imgenin
pesinden gitme zorunlulugu yoktur. Paradoksal bi¢imiyle medya araglari
tektiplestirilmis giizellik anlayisint empoze etmeye calisirken, yeni medya
ortamlarinda temsil edilen c¢esitli ve Ozgiin gilizellik tarzlarina da engel
olamamaktadir. Yeni medyanin politik potansiyeli artik mevcut izlerkitleyi farkli

goriislerle bulusturmaktadir. Nasil olunmasi gerektigini Ogiitleyen normatif
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anlatilarin ve ayniligin igse yarayacagini ima eden iletilerin endiistrinin bir parcasi
oldugu akilda tutularak dikkatli bir bicimde ideoloji, temsil ve gozetimin 1s18inda
yeniden okunmasi gerekmektedir. Degisen ve cesitlenen iletiler yeni bakis
acilarinin ve elestirel diisiincenin izlerini tasimaktadir. Bu g¢ercevede medyadaki
ideolojik glizellik imgesi konusunda makalede hem olumlu hem de olumsuz

ornekler bulunmaktadir.
Medyadaki Giizellik Imgesi ve Tiiketim Toplumu

Popiiler kiltliriin etkisinin artmasiyla ve ilerleyen teknolojiyle iletisim sinirlari
genisleyen medya, c¢esitli platformlar iizerinden bireylere etkilesim firsati
sunmaktadir. Kitle iletisim araglari olarak medyanin iletisimsel faaliyetlerin
igeriklerini kisilere ulastiran ve iki diinya arasinda aracilik eden formlara karsilik
geldigi ifade edilmektedir (Tas, 2017: 16). Gazete ve dergilerde yer alan
haberlerde ve tanmitimlarda kiiresel Olgekte standart giizellik anlayisinin
orneklerine sik¢a rastlanmaktadir. Moda, spor, saglik, giizellik ve yasam tarzi
haberlerinde, {iriin ve hizmetlerin tanitiminda ve tematik yayinlarda kadin bedeni
ideolojik giizellik kodlartyla bezenmekte ve popiiler kiiltiire hitap edecek bigimde
sunulmaktadir. Televizyon programlarinda da benzer bigimiyle cesitlilik ve
Ozgunliik tercih edilmeyerek kligse bir anlayigin izlenme orani getirecek ornekleri
sergilenmektedir. Sinema ise klise giizellik imgesinin ge¢cmisten giliniimiize
popliler/kar saglayan/ideolojik 6rneklerin varligini siirdirmeye devam ettigi, es
zamanli olarak radikal, ticari kaygi giitmeyen ve 0zgiin Orneklerin daha sik
karsilasildig bir kitle iletisim mecrasi 6zelligi tasimaktadir. Bu nedenle sinemanin
bir yoOniiyle alternatif bakis agilarin1 destekledigi, filmlerin yalmizca kapitalist
kaygilarla iiretilmedigi, zihinsel emek, yaraticilik ve birikim gerektirdigi sonucuna

varilmaktadir.

Kapitalist tiiketim kiiltiiri, bir {irtinlin kullanim degerinden ¢ok onun degisim
degeriyle ve yaratilan sahte ihtiyaglarla ilgilenir. Cilinkii medya araciligiyla
devamliligina biiyiik katki sagladigi sistemini oncelikle kar amacli, sonrasinda
aliciyr/hedef kitleyi istedigi ¢izgide tutma amacgli yonetmektedir. Her yoniiyle
icinde bulundugu evreni ideolojiyle ¢cevrelemektedir. Stereotipler diinyay1 basitce

haritalandirmada gerek duyulan zihinsel semalar olup, medyada temsil



edildiklerinde belli kesimler agisindan negatif diislincelerin ve ayrimciligin
giiclenmesine sebep olabilmektedir (Tas, 2017: 121). Tiim kiiltiirlerde giizellik
standartlarin1 belirleyen moda ve giizellik dergileri, 6rnek hedef olusturarak
yaratilan idealin goniillii tiiketicilere ulasmasi i¢in endiistrilere devasa bir reklam
hizmeti sunmaktadir. Giizelligin maddi bir karsiliginin olmas1 ve kabul gorme,
arzulanma, c¢ekici bulunma, goriilme, reklam ve pazarlama kitlesinin bir pargasi
olarak dnemsenme amaclariyla da benimsendigi bir gercektir (Givhan, 2020: 46-
47). Modanin dili kiiltiirel diizeyde ig¢inde bulunulan kiiltiiriin begeni, aliskanlik,
beklenti ve deger yargilar etrafinda yorumlayici bi¢imde anlamlandirilmaktadir
(Tas, 2017: 64-65). Kadin bedenini ve ona bakisini kontrol altinda tutan giizellik
sOylemi hem hedef kitleylr dogrudan etkilemekte, hem de onlara 6z giiven ve
toplumda kabul gérme olanagi sunmaktadir (Ozgen, 2017: 25). Sunulan vaatler
sosyal medya profillerinde yaygin bicimde hem tiiketim kiiltiiriinden beslenerek,
hem de akigkan gozetimin destegiyle egemen gruplarin istedigi ve yOnettigi

sekilde kullaniciy1 ikna etmekte ve ¢agirmaktadir.

Medya metinlerinin popiiler metinler olduklar1 distiniildiigiinde rastlantisal
bicimde iiretilmedikleri ve 6zellikle reklamin ingasinda ideoloji {ireten birtakim
mitlerin, metaforlarin, gorsellerin, degerlerin ve imajlarin  kullanildig:
goriilmektedir (Dagtas, 2003: 185-186). McLuhan ideolojik olarak isleyen
reklamciligin, {iriinii toplumsal erek ve siireclerin 6nemli ve vazgecilmez bir dgesi
seklinde sundugunu belirtmektedir (Wernick, 1994: 43). Bedene iliskin ideallerin
yayginlagsmasinda, imajlarin benimsenmesinde, giizellik ve estetik {riinleri ile
tilketime tesvikte reklamlarin 6nemli bir payr oldugu diistiniilmektedir (Esiyok,
2015: 1133). Cogunlukla kadinlara seslenen ve giyim, moda, estetik, giizellik ve
diyet gibi ¢ogu sektorii bir ¢atr altinda toplamasi nedeniyle giizellik endiistrisi

incelenmeye deger veri saglamaktadir (Giizel, 2013: 41).

Hizin egemen oldugu giliniimiiz teknolojisinde reklam artik gonilli ya da
goniilsiiz hedef kitleyle her an her yerde bulusmaktadir. Bunaltic1 derecede ¢ok
secenek, artirilan kaygi, yetersizlik duygusu, keyfin simirsizligi ve hicbir seyi
ertelememek bireysel se¢imleri takintili hale getirirken bireyin toplumdan
fazlasiyla etkilendigini gdstermektedir (Salecl, 2016: 17-18). Bagimlilik

kuraminda bahsedildigi gibi karsilikli bir etkilesim s6z konusudur ve sec¢im
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ideolojisi, olasiliklarin ¢oklugu fikrine bel bagladigi icin 6zgiirlestirici goriiniir
(2016: 41). Giizellik imgesinin dnemli bir lokomotifi olarak reklamlar izlerkitleye
davranis bigimleri dgretir. Ornek olarak kozmetik reklamlari, dnerdigi iiriinlerle
kadin hedef kitlesini belirli bir giizellik anlayisina 6zendirerek tercihlerini ve
yasam tarzini etkilemektedir. Temizlik iiriinleri de tercihlere yon vermeyi ve
miimkiin oldugunca ¢ok sayida ve tiirde iiriinii edinmeyi salik vermektedir. Moda,
kozmetik, temizlik iirtinleri, gida ve otomobil reklamlar1 gibi pek cok tanitimda
standart bir gilizellik temsilinin var oldugu goriilmektedir. Gilindelik hayatin her
alaninda bulunan reklam, cinsiyet rollerinin yeniden iiretildigi, pekistirildigi ve
dolasima sokuldugu bir iletisim faaliyetidir. Reklamin ideolojinin tasiyicisi
olmasi, onun belirli gostergeler yoluyla gorsel bir insa yaratarak bir diisiinme sekli
meydana getirmesiyle yakindan iligkilidir (Demirci, 2017: 86). Promosyon
iletilerinin gostergebilimsel ve retorik acisindan ¢ok yonlii icice gegmisligi, satisa
sunulan bir metanin ¢oklu baslangi¢ ve bitis noktasina sahip olmasi (Wernick,

1994: 147) analitik incelemeleri zorunlu kilmaktadir.

Yeni medyada bir imaj vitrini olarak 6nemsenen ve kullaniciya dair veri saglayan
profiller, giizellik anlayisin1 sistemin istedigi sekilde bu alanlara yerlestirmektedir.
Dijital giizel, yalnizca kullanilabilir ve tiiketilebilir farklara izin veren ve bagkalik
yerine cesitliligi isteyen, insanin adeta retinalariyla ordiigii dijital diinyanin
negatiflikten uzak bir parcasidir (Chul Han, 2020: 28). Kiiresellesen bir olgu
olarak giizellik, giizellik endiistrisinin yeni teknolojileri ve yontemleri vasitasiyla
ideal odlgiilerin vaat edildigi bir begeni kavranmuidir (Inceoglu ve Kar, 2009: 7-8).
Cesitli miidahalelerle kusursuz ve takdir goren giizellige ulasacagina, gegici ve
yapay mutlulugu kazanacagina inandirilan kadinlar, popiiler kiiltlir endiistrisinin
(2009: 29) unsurlar1 olarak medya ortamlarinin destegiyle ikna edilmektedir. Kitle
iletisim araglart dolaymmiyla tiikketimcilik bir bireysel Ozgiirliik bigimi olarak
yansitilsa da sermaye ve erk sahiplerinin tiiketim toplumunu gozetmenin,
denetlemenin ve kontrol altinda tutmanin bir araci/yolu olarak kullanilmaktadir

(Duman, 2017: 143).

Baudrillard, tiiketimin ideolojisinden derin bir sekilde bahsederken bir
anlamlandirma ve iletisim siireci olarak tiiketim pratiklerinin kodlarina dayanarak

toplumsal siniflandirma, farklilagsma, kendi i¢inde bir dil ve degis tokus sistemine



es deger oldugunun hesaba katilmasi gerektigini ifade etmektedir (2012: 62).
Tiketim kdiltiirii, giizelligi faydalanabilirlik ilkesi 1s18inda eglenceye ve
uyaricilifa uydurarak tiiketilebilir hale doniistiiriirken modanin gegiciligini ve
stireksizligini ise yarar bulmaktadir (Chul Han, 2020: 51-52). Bu yonden albenili
bir imge olarak kullanilan kadin bedeni, ¢ikar saglama amacli fikri iiretimlerin
elverigli bir unsuru olmaktadir. Bocock’a gore, modern ve postmodern
kapitalizmde iriin ve hizmetleri tiiketerek kimlik yaratabilecegine inanan insan
arzu ettigi rol model gibi olmaya cabalar ve bu imajin devam etmesini ister.
Ciinkii mevcut sistemde bireyin kendiliginden ¢ekici bir kadin veya gosterisli bir
erkek olmasi miimkiin degildir (1997: 74). Fakat kendiliginden giizel ya da
yakisikli olunamayacagi soylenirken celiskili bir bicimde {irlin veya hizmetle
dogallik/dogal giizellik vaat edilmektedir. Ayn1 zamanda tiikketim, mutlulugun ve
doyumun arayisina eslik eden bir etkinliktir. Saglikli ve giizel goriinmekten haz
alinacagi veya daha iyi hissedilecegi yoniindeki diislinceler, bu fikrin satilabilir bir
mal olarak pazarlanmasini, {iriin ve hizmetlerin destegiyle basarili yaglanmanin bir
sonsuzluk/6limsiizliik vaat etmesini ve tilikettikce satin alma davranigimin
yiiceltilmesi dongiisiinii ifade eder (Eren, 2011: 391). Medyanin inga ettii anlam
diinyasinda yaratilan gereksinimlerin ve hissettirilen eksikliklerin kadin tiiketiciyi
tiketme eyleminin kisir dongiisiine ittigi ve ulasilmasi gereken idealin bu

istikamette bulunacagini vaat ettigi goriilmektedir (Ozgen, 2017: 11).

Kitle iletisim araglar1 araciliiyla iletilen ideal giizellige dair sdylemler tiiketime
basrol vermekte ve kadini degersizlestirme politikasina aracilik etmektedir
(Gtizel, 2013: 82-83). Ayrimci tutumlar yoniinden sadece cinsiyet esitsizliginin
degil, irk¢1 yaklagimlarin da medyadaki ideolojinin bir parcasi oldugu ve iistilincii
bakis1 kitlesellestirdigi goriilmektedir. Grupmerkezci/sosyosentrik diisiince,
diinyay1 i¢inde yer alinan toplulugun perspektifinden algilamak; hep hakli, dogru,
gecerli ve 1yl oldugu kanaatinde birlesmektir (Aydin ve Muratoglu Pehlivan,
2019: 48). Bu nedenle medyada giizellik imgesine dair her tiirlii ideoloji kapisi

aralanacak yeni adil tutumlarin ve adimlarin 6niinde engel teskil etmektedir.

Toplumsal olarak insa edilen rollerin de8ismez ve sabit oldugu yoniindeki
kabullerin kurumsal politika degisikliklerinden hareketle kalip yargilardan ve

ayrimct sOylemlerden armnabilmesi miimkiindiir (Aydin ve Muratoglu Pehlivan,
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2019: 60-61). Giizel olanin tiikketim kiiltiirinden korunmas1 ve kurtarilmasi her
tirlii baglayici unsurdan arindirilmasiyla miimkiin olabilir (Chul Han, 2020: 87).
Medyadaki ideolojik mevcut gilizellik imgesi artik tiim kesimlerce oldugu gibi
benimsenmemektedir. Ornegin, Dove markasinin “Benim Sag¢im Ezberlerin
Otesinde” reklami; doniisen toplumsal normlarin, dayatilan giizellik ve estetik
anlayisinin dtesine gegen, kadin1 olmasi gereken konumda egitimli, giiclii, aktif ve
s0z sahibi bir sekilde temsil eden somut bir adimdir (Tayfur, 2021: 78-79).
Nike’in “Bizi Boyle Bilin” reklami, Elidor’un Ebrar Karakurt’lu “#dedimolabilir
ve #dedikolabilir” reklamlar1 da benzer sekilde degisen toplumsal algiya, artan
hassasiyete, hak ve Ozgirliklere vurgu yapmaktadir. Bugiiniin bilingli
tiiketicisi/hedef kitlesi artik bir markadan salt iirlin veya hizmet sunmasini degil,
toplumsal meselelere kars1 duyarli ve sorumlu bir tiretim/hizmet beklemektedir.
Bu baglamda hem iireticilerin hem de medya profesyonellerinin kar merkezli
vizyonlarin1 degisen, gelisen zihinlerle ve nesillerle farkli bir yone cevirmesi

gerekmektedir.
Sonug¢

Ideolojik gercevesiyle medyada yaratilan ve dolasima sokulan giizellik anlayis,
gerceklikle ve dogal olanla bagi koparilmig, manipiilatif ve vaatkar bir tasarimdir.
Hedef kitlenin bu illiizyonun pesinden devamli olarak gitmesi beklenmektedir.
Kapitalist tiiketim kiiltiiri giizellik imgesini endiistrileriyle ve iletisim araglariyla
onermeye ve yiiceltmeye devam etmektedir. Erilligin ve disilligin toplumsal fayda
saglamayan, hatta negatif yondeki fikirleri yeniden liretmesinin bir anlam1 yoktur.
Ozellikle zihinlere yerlestirilmis olan normatif kadin imajmin degiserek itibarli ve
hak ettigi bir bigimde temsiline ihtiya¢ vardir. Bu baglamda insa edilen giizellik
sOylemine elestirel perspektiften ve ¢cok yonlii yaklagsmak gerekmektedir. Var olan
cinsiyetei algimnin kadin kimliginin olusumuna olumsuz etkisi ve medyanin negatif
algiy1 pekistirmesi sistemi besleyen bir durumsa da gercek hayatta hak ve
ozgiirlikler baglaminda dikkatle ele alinmas1 gereken bir mesele olarak varliginm
stirdiirmektedir. Geleneksel izler tasiyan mevcut bigimler artik toplum tarafindan
daha c¢ok sorgulanmakta ve itirazlarla karsilanmaktadir. Pek cok toplumsal
meseleyi beraberinde getiren cinsiyet¢i tutumlar yalnizca bir kadin temsili

meselesi degildir. Mevcut zihniyetten zarar goren dezavantajli gruplar da



bulunmaktadir. Ideolojik olarak medya ortamlarinda eksik ve/veya yanlis temsil
edilme her bireyi ve her kurumu ilgilendirmektedir. Bu nedenle toplumsal
miicadelede 1yi yonde degisim i¢in medyanin giicii kullanilmalidir. Sonug olarak
dijital ¢agda bireylerin bir akim olarak giizellige daha ¢ok kapildigi, ancak 6z
degerin belirleyicisinin gilizellik olmadig1 gbéz ardi edilmemelidir. Medyanin
ideolojik temsillerinden bagimsiz olarak her yurttasin muhtelif mecralarda sz
sahibi olma ve temsil edilme hakkinin evrensel bir hak/gereksinim oldugu aciktir.
Farkindaligin1 yiikselten ve igeriklerini kamu yararina iireten zihinlerin gidisata
olumlu yodnde oOnderlik etmesi miimkiindiir. Erk sahiplerinin hedef kitlede
duygusal manipiilasyon yaratma yoniindeki ¢abasini medyadaki mevcut giizellik
anlayisint olumlu stratejilerle yeniden insa etmede kullanmasi toplumsal fayda
yoniinden anlamli olacaktir. Giizellik imgesi baglaminda medyada kullanilan dilin
sOylem analizi ile incelenmesi ve ek olarak psikolojik ve sosyolojik agidan bireyin
giizel olanin pesinden gitme motivasyonlar1 baska caligsmalarin konusu olarak

Onerilmektedir.
Extended Abstract

There is a standard beauty conception which designed by mass media and is
represented in communication medium commonly. Some characteristics of this
conception that has several distinctive standard of judgement are available in
consumption society. As an invitation of capitalism target audience should
embark on these specialties and is expected to opt for what offering consistently.
While abundance of options which represents cause a cognitive confusion, it
intensifies aesthetic concern, incapacity and seeking. In media contents both
public sphere and private sphere where woman represents in the context of beauty
is seen framed with ideological signs. For this reason, article examines the subject
by utilizing extensive literature of communication, sociology and philosophy
disciplines. As related with ideology article mentions about “gender, taste,

biopower, surveillance and ideology.”

When literature is scrutinized it’s seen that beauty, ideology, representation,
surveillance and biopower are related with the topic intimately. In this context, in

the text according to Foucault’s opinion how to keep bodies under control by
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power, is to capitalism’s benefit to commitment of continuity of power, is seen
supporting with scientific knowledge. At the same time omnipresence of ideology
pave the way for processing for the sake of dominant class. With the expression of
Althusser, “the base/substructure determines superstructure.” Consequently, who
manages relations of production has the right to comment on taking form of
minds. Beauty is a phenomenon that draws attention and block-busting as a notion
related with taste. In media, including representation of ideological beauty
individuals are seen “misrepresented and/or underrepresented.” These
representation styles produce inequality and reinforce negative perception. With
cultural codes, signs, mythes and connotation divergent messages are being sent.
The objective of surveillance from beginning to today is to ensure discipline and
authority with the power of observing/monitoring. Media also leave an impression
what desired/intended with using specific tools and terminology as part of
ideological beauty. With the expression of Bauman surveillance provides an
environment for emerging of “a structure that feeds and grows each other
reciprocally.” Surveillance as an indispensable component of ideology keeps
under control social consumption habits in the direction of demands of industry,
too. Thereby, mass media which are the part of daily life produce and represent

truth easily.

This article that has theoretical frame is consisted of communication theories of
uses and gratification, dependency and cultivation; touchs on interaction between
society, media and audience, people who use mass media with some reasons for
getting satisfaction and able to imposing ideological insights by means of media.
The study is progressing with the guidance of method of literature review and
hermeneutics which are methods of qualitative research in social sciences. Media
contents where ideology is dominated, is surveyed with multiple disciplines and

interpretive social science’s meronymy for drawing a conceptual frame.

There is a standard beauty image that audience able to confront at any time in
media contents of newspapers, magazines, cinema, TV, advertisement and social
media and which is hidden with consumption ideology. A product/person that is
exciting, new, trendy and eye-pleasing affects some taste and preferences. In this

context, it can be told that beauty image is represented ideologically in mass



media. An ideal of woman is drawn who is perfect, smooth, fit, always
presentable and smart, trendy and conforming to role that is given socially
constructed in both public and private sphere. In order to access to ideal beauty
codes it is needed to have goods and services. The target is longing for
resemblance and identification of audience with role models who are designed
ideologically. Beauty image particularly seen in advertisements that fulfilled with
consumption-centered messages, is full of promises that suggesting goodness and
fairness. But due to difficulty of promises’s realization, expectation is not an
advantage any time for target audience. An ascending diverse beauty
representations as an attitude against to idealogy that intended to adopt are seen
especially in advertisements. For instance; Dove, Nike and Elidor’s advertisement
campaigns in opposition to current ideology affirmed that all kinds of lifestyle and

way of dressing are welcomed.

As a result media have quite impressive role on constitution of ideal beauty
standards, perception of body image and formation of roles of femininity and
masculinity. For survival of capitalist consumption culture, ideology as
superiority and beauty which serving this structure, is required reproducting and
circulating. In consequence, beauty representations which are learned before,
demanded and returned profit after in advertisements and other media medium.
Advertisements reflect cultural norms and values. Lifestyles which are submitted
by newspapers, magazines, cinema, TV and social media enable continuity of
capitalist system by affecting buying behaviour. A number of thoughts that
promising with goods and services are not independent from ideology. A

composed mass culture preserve continuity with inefficiency and discontentment.
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BIR POPULER KI"JLTI"Jl} IKONU OLARAK FRiDA KAHLO’NUN
METALASMASI UZERINE BIR DEGERLENDIRME

AN ASSESSMENT ON FRIDA KAHLO’S COMMERCIALIZATION AS A POPULAR
CULTURE ICON

Duygu UNALAN!

Ozet
Kapitalizm; edebiyat, miizik, resim vb. hangi sanat
dalinda olursaolsuniiretilen kiiltiirel {irtinleri kendi
dinamikleri dolayimiyla yeniden sekillendirmekte
ve artt deger saglama motivasyonu ile birer
tilketim nesnesi, popiiler kiiltiir {iriinii haline
dontistiirmektedir. Popiiler kiiltiir ikonlar1 uzun
Omiirlii olma, her yerde bulunabilme ve farklilik
gibi unsurlarla iliskilendirilmektedir. Kendi
alanlarinda kalic1 ve silinmez bir iz birakan ve
popiilerliklerini nesiller boyunca siirdiirmeyi
basaran bazi sanatgilar da toplumda popiiler
kiiltir ikonu haline gelmektedirler. Popiiler
kiiltir ikonlarmin ortak unsurlarindan biri de
ikonik figlire iliskin goriintiilerin ve imalarin
her yerde bulunmasidir. Bu baglamda ¢alismada
Meksikal1 ressam Frida Kahlo’nun 21. ylizyilda
bir popiiler kiiltiir ikonu haline nasil doniistiigi
ve metalastig1 iizerinde durulmustur. Calismada
yasadigi doneme damgasini vurmus 6nemli bir
sanat ikonunun bir popiiler kiiltiir ikonu haline
doniistiiriilmesi  ve metalastirilmasinin - onun
eserlerinin ardindaki anlami yok ettigi ve onun
kimligini kiltiir endistrisi i¢inde siliklestirdigi

sonucuna varilmistir.

Anahtar Sozciikler: Popiiler Kiiltiir, Metalagsma,
Frida Kahlo
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Abstract

Capitalism; literature, music, painting, etc.,
regardless of the branch of art, reshapes the cultural
products produced through its own dynamics and
transforms them into consumption objects and
popular culture products with the motivation
to provide added value. Popular culture icons
are associated with elements such as longevity,
ubiquity, and difference. Some artists, who have
left a permanent and indelible mark in their fields
and have managed to maintain their popularity for
generations, also become popular culture icons in
the society. A common element of popular culture
icons is the ubiquity of images and allusions to
the iconic figure. In this context, the study focuses
on how Mexican painter Frida Kahlo transformed
into a popular culture icon in the 21st century and
commodified it. In the study, it was concluded
that the transformation and commodification
of an important art icon that left its mark on the
period in which she lived, into a popular culture
icon, destroyed the meaning behind her works and

obscured her identity within the culture industry.

Keywords: Popular Culture, Commodification,

Frida Kahlo
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Giris
Cesitli anlatilar, aktdrler ve pratikler arasinda siirekli dalgalanan bir etkilesim

durumu olan popiiler kiiltiir, bir toplumun ¢ogunlugu tarafindan tiiketilen kiiltiirel

iirtinlerin birikimi olarak kitlesel erisilebilirlik ve ¢ekicilik ile karakterize edilebilir.

19. yiizyilin ikinci yarisindan itibaren kapitalizmin kendisini yeniden 6rgiitlemesine
kars1 direnis olarak agiga ¢ikan popiiler kiiltiir, kapitalist toplumdaki tiretim arag ve
streglerini kullanarak hem is silirecinin hem de is disinda kalan sosyallesme
dinamiklerinin kapitalist ekonominin ¢ikarlarindan arindirilmasi ve kisisel istekler
dogrultusunda yeniden kurgulanmasina yonelik bir ¢aba olmustur. Ancak kapitalist
tiretim bicimlerine alternatif olarak gelistirilmeye calisilan popiiler kiiltiiriin,
kapitalist miilkiyet bigiminin gereksinimleri dogrultusunda sekillendirilmis olan
iiretim ara¢ ve siireclerini kullanarak eylemsellik sergilemeye calismasi, popiiler
kiiltiir kapsaminda Ttretilenlerin de kapitalist diizene mal edilmesine ve egemen
ekonomik iligkiler cercevesinde birer metaya doniismesine neden olmustur.
Bununla birlikte popiiler kiiltiir {rlinleri, kapitalizmin kendisini yeniden
anlamlandirmasint ve mesrulagtirmasii saglamis, poptler kiiltiir kapitalizm
acisindan ekonomik karlilik saglayan bir unsur olmakla birlikte politik ve ideolojik

destekleyici haline gelmistir (Tellan, 2009: 61-62).

Ikinci Diinya Savasi’ndan sonra kitle iletisim araclarinda yasanan gelismeler
kiiltiirel ve sosyal degisimleri beraberinde getirmis, popiiler kiiltiir de yeni bigimler
almaya ve daha genis bir alana yayilmaya baslamistir. Popiiler kiiltiiriin anlama,
giindelik pratiklerle biitiinlesmeye baslamis ve resmi anlatilardan gelen kiiltiirel
baskiy1 reddederek, sinifi, cinsiyeti, 1rk1 ne olursa olsun yaraticilari ve tiiketicileri
iceren popiilerlik alan1 baslamistir. Sanat, alt ve yiiksek kiiltiir arasindaki kesin
ayrim bulaniklagmis ve tim bu kavramlar, daha 6nce ayr1 olarak kabul edilen
toplum, siyaset, ekonomi ve sanat alanlarin1 kapsayan tek bir kapsamli "kiiltiir"

teriminde birlesmistir.

Popiiler kiiltiiriin genis bir kitle tarafindan ¢esitli amaclarla tiiketilen ve kullanilan
kiiltiirel iirlinlerin genis bir yelpazesi oldugu disiiniildiiglinde giindelik biling
alanimin anlamlarinin bu goriintiilerden ayirt edilemez hale geldigini ifade etmek

mimkiindiir. Kitle iletisim araglar1 ve popiler Kkiiltiir araciligiyla dolasan



gostergeler ve mesajlar, farkli sekillerde, bu Kkiiltiirel sermaye diinyamizin
maddiliginin merkezi bir parcasi haline gelmistir. Ister {inliiler ister kurgusal
karakterler veya nesneler olsun popiiler kiiltiir ikonlar1, kiiltiirel gostergeler olarak

cevremizdeki diinyay1 olusturmada biiyiik rol oynamaktadir.

Popiiler kiiltiir ikonlar1 uzun 6miirlii olma, her yerde bulunabilme ve farklilik gibi
unsurlarla iliskilendirilmektedir. Kendi alanlarinda kalic1 ve silinmez bir iz birakan
ve popiilerliklerini nesiller boyunca stirdiirmeyi basaran bazi sanatg¢ilar da toplumda
kalic1 bir yer elde ederek popiiler kiiltiir ikonu haline gelmislerdir. Popiiler kiiltiir
ikonlarinin ortak unsurlarindan biri de ikonik figiire iligkin goriintiilerin ve imalarin
her yerde bulunmasidir. Bu baglamda, bu calismada Meksikali Ressam Frida
Kahlo’nun farkli alanlarda bir reklam unsuru olarak nasil metalastirildigi ve popiiler

kiiltiir ikonu haline getirildigi izerinde durulacaktir.
Popiiler Kiiltiir

Popiiler kiiltiirin ne oldugu ve tarihine iligkin literatiirde farkli yaklasimlar
bulunmaktadir. Oskay’a (2010, 172-175) gore, popiiler kiiltiir folk/halk kiiltiirti ve
seckin kiiltiir gibi ¢agdas donemden Once de varlik gostermektedir. Sanayi
toplumundan 6nce Asur, Grek-Roma diinyasinda ve Orta Cag’da da popiiler
kiiltiiriin yasadigina dikkat ¢eken Oskay, Francois Villon’un on dordiincii ylizyil
sonlarindaki Paris’in fahiselerini, serserilerini, issizlerini anlatan ve toplumun
kurbani1 olan bu insanlarin isledikleri su¢lardan dolay1 donemin egemenlerinden af
diledikleri siirin tipik bir popiiler kiiltiir ©6rnegi oldugunu belirtmektedir.
Dolayisiyla Oskay’a gore popiiler kiiltiir yukaridan dayatilan degil, halkin kendi

i¢inden tiiremis bir kiiltlirdiir.

Popiiler terimi insan kitlelerinin satin aldigi, dinledigi, okudugu, tiikettigi ve zevk
aldig1 seyleri ifade etmektedir (Hall, 1994). Kimileri i¢in rahatsiz edici ya da bir
direng alan1 olan popiiler kiiltiir, kimileri i¢in de kulaga eglenceli gelen ¢cagdas bir
yana sahiptir. Bennett vd. (1986:17) tarafindan “Ortalama insanin zevklerinin
demokratik ifadesi” olarak tanimlanan popiiler kiiltiir, Petracca ve Sorapure’a gore
(1995:3) “Bir yasam bi¢imi olarak, bir insan, bir donem veya bir grup ya da genis

kitleler i¢cin ¢agdas bir yasam tarzi sunan 6geler, iy1 bilinen, genel kabul gérmiis ve
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yaygin olan kiiltiirel kaliplar ve bir toplumda en genis diizeyde giindemde olan ortak

bir kiiltiirel yap1”dir.

Giindelik yasamin kiiltiirii olarak tanimlanan popiiler kiiltiir, dar anlamda eglenceyi
icerirken genis anlamda belirli bir yasam bi¢iminin ideolojik olarak yeniden
tretilmesinin  6n kosulunu saglamakta, giindelik yasamin yayginlasma ve

onaylanma ortamini yaratmaktadir (Oktay, 1994: 39).

Irfan Erdogan (1999: 22) popiiler kiiltiiriin, pazar tarafindan pazarda tiiketim icin
ismarlanan kitle kiltiirii ve degisen zaman dilimi i¢inde en ¢ok kullanilani,
izlenileni, dinlenileni ifade ettigini belirtmektedir. Erdogan’in tanimindan hareketle

popiiler kiiltiiriin bir kullanim ve tiikketim kiiltiirii oldugunu séylemek miimkiindiir.

Popiiler pazar, popiiler kullaniciya ézgiirliik yanilsamas1 sunmaktadir. Ozgiirliik
yanilsamas1 yaratan mitler sayesinde kitle {iretimi yapan endiistriyel yapida
bireyler, materyal {riinlerin iretim bi¢cimi ve iligskilerine uygun bilinci
tasimaktadirlar. Iste bu egemen, baska bir deyisle popiiler olandir. Popiileri popiiler
yapan gii¢, ekonomik ve ideolojik giictiir. Popiiler olan, egemen olan ve her giin
tekrarlanandir. Metalik ve elektronik cogaltma ile niceliksel olarak fazla olan
popiiler kiiltiir, aslinda niteliksel yoksunlugun kiiltiiridiir. Bu yoksunluk kapitalist
pazarin materyal zenginlik elde etmesini ve giiclenmesini saglamaktadir (Erdogan,

2004: 5-6).

Popiiler kiiltlir halkin ¢ikarlarina hizmet eden ya da halkin i¢inden ¢ikan bir kiiltiir
degildir. Popiiler kiiltiir, kapitalizm ve yirminci ylizyildaki teknolojik gelismelerle
birlikte medya tarafindan tiretilen bir kiiltiirdiir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir kitlesel
olarak iiretilmektedir. Popiiler kiiltiir iriinlerinin tiiketilmesi ile de bu kiiltiir
yeniden iretilmektedir. Kitleler tarafindan tiiketilmeye uygun olarak tasarlanan
poptler kiiltiir iriinleri kiiltiir endiistrisi tarafindan planli bir bigimde tiretilmektedir
(Kellner, 1982:403). Kiiltiir endiistrisinde tiretilen her liriin birer meta, miisteri de
endiistrinin nesnesidir. Kiiltiir endiistrisi, tiiketiciye tirtinleri siirekli yenilik kilifi
ile sunmaktadir. Ancak burada {retilen iriinler hep aymi olanin kiliginin
degistirilerek yeniden tiiketime sokulmasindan ibarettir. Kiiltiir endiistrisi igin
elzem olan ve degismeyen tek sey, endistrinin iskeleti olan kar gildiisiidiir.

(Adorno, 2011: 109-112).



Kiiltiir endiistrisinde gerceklestirilen iiretim, meta iiretimidir. Ucretli emekle
iiretilen iiriinler, pazarda degisim degeri bulunan metalardir. Ornegin, TV program
endiistrisinde calisan bir yonetmen, gercekte licretli bir emekcidir. Entelektiiel
faaliyetini licret karsiligi iiretim araglarmi elinde bulunduranlara satmaktadir.
Uretilen TV programi pazara sunulmakta ve elde edilen reklam geliriyle de arti
deger yaratilmaktadir. S6z konusu bu siire¢, kiiltiirel iiretimin metalagsmasinin

ifadesidir (Cakmur, 1998: 118-119).

Popiiler kiiltiir, anlamlar1 ve zevkleri aktif bir bi¢imde iiretmekte ve toplumda
dagitmaktadir. Uretim ve dagitim ise endiistriyel ortamda planli bir bicimde
gerceklestirilmektedir. Popiiler kiiltlir, sermaye ve sermaye sisteminin
strdiiriilebilirligini  stirekli degisimle saglamaktadir. Popiilerin iiretiminin ilk
sathasindan son sathasina kadar hizli bir kullanim ve tiiketim s6z konusudur. Kitle
tretiminin  kaliciligr ve stirekliligini saglayan da iste bu hizli kullanim ve
tiikketimdir. Popiiler kiiltiir ayn1 zamanda alinip satilan mal hakkindaki iligskiyi de
ortaya koymaktadir. Malin tiretimi ve dagitimiyla ilgili iligski 6zel miilkiyet yapisina
ve zenginliklerin yaratilmasi ve yoksun birakilmasina dayanmaktadir. Promosyon,
reklam, statii ve deger, satin alma, kullanma ve atma yoluyla gerceklestirilen
tilketim ve yeniden iiretim kosullarimin yaratilmasi da malin tiiketimiyle ilgili
iliskiyi ifade etmektedir. Dolayisiyla popiiler kiiltiir ile sermayenin eylemleri

mesrulastirilmakta ve evrensellestirilmektedir (Erdogan, 2004: 4-5).

Popiiler kiiltiirde miilkiyet miicadelesi s6z konusudur. Bu miicadelede kapitalist
sistemin c¢ikarlarim1 destekleyen bir egemenlik s6z konusudur. Demokrasi,
Ozgiirliik, insan haklar1 gibi bir¢cok alanda oldugu gibi popiiler kiiltiir alaninda da
kapitalizm gasp isini gergeklestirerek popiileri ve popiiler kiiltiirii kendine mal
etmektedir. Popiiler kiiltlir {retimi, teknolojinin gereksinim duydugu Kkitle
kiiltlirliniin  biitlinlesik bir yandas1 haline gelmistir. Modern endiistrilerin
irlinleriyle ve kitle iletisimiyle iiretilen popiiler kiltiir, egemen toplumsal ve
ekonomik iliskileri desteklemekte, mesrulastirmakta ve bu iliskilerin

stirdiiriilebilirligini saglamaktadir (Erdogan, 2001:10)

Popiiler kiiltiir, bir yasam bi¢imini ifade etmektedir. S6z konusu bu yasam bigimi,

toplumdaki belli kesimlerin ekonomik, politik ve kiiltiirel 6zelliklerini bagka bir
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deyisle egemen karakterini yansitmaktadir. Kitle iletisim araglar1 da toplumsal,
siyasal ve ekonomik egemenligi elinde bulunduranlarin tekelindedir ve sahiplerinin
politik duruslar1 ve ekonomik yapilanmalart dogrultusunda islev gormektedir.
Temelde ticari birer isletme olan medya kuruluslari, kendi ekonomik
stirekliliklerini saglayabilmek i¢in egemen siyasal yapi ile iligkiye girmekte ve
statiikonun devamlilig1 i¢in ¢aligmaktadir. Dolayisiyla kitle iletisim araglarindan
topluma yayilan Ttriinler de halkin degil belirli bir siyasal ve ekonomik

yapilanmanin iiriiniidiir (Unalan ve Ozer, 2018: 267).

Popiiler kiiltiir medyadan yansimakla birlikte medyanin icerigi de popiiler kiiltiirii
bicimlendirmektedir. Popiiler kiiltlirtin dretildigi andaki siyasal, sosyal ve
ekonomik kosullar1 inceleyen Marksist Ekonomi Politik yaklagim, kapitalizm
cergevesinde bu iriinlerin kimlerin ¢ikarlarina hizmet ettigini ortaya koymayi
amaglamaktadir. Baska bir deyisle Marksist Ekonomi Politik yaklasim, popiiler
kiiltiiriin tiretim anin1 sorgulamaktadir. Marksist Ekonomik Politik yaklagima gore
popiiler kiiltiir, is¢i sinifi devriminin ger¢eklesmesini engellemistir. Is¢i smifinin
poptiler kiiltiir triinlerini tilketmesi hem burjuva smifinin kendini yeniden
{iretmesini saglamis hem de kendi yoksunlugunu iiretmesine neden olmustur (Ozer

ve Dagtas, 2011: 108-110).

Medya aracilifiyla tretilen kiiltiirel iriinler, tiiketildikleri oranda birer ihtiyag
nesnesine doniismektedir. Kiiltiirel tirlinlerin yeniden tiiketimi ise ideolojik olarak
gerceklesmektedir. Bu durum, kiiltiirel iiretim i¢indeki metalagma siireclerini ve bu
stire¢ icinde olusan cesitli meta bigimlerini ifade etmektedir (Cakmur, 1998: 122-
123). Kiiltiirel {irtinlerin metalasmasi, iiretilen ilk tirtiniin farkli mecra ve bigimlerde
yeniden dolasima sokulmasi ile gerceklesmektedir. Bir dizinin i¢inde bir pop miizik
sarkisina yer verilmesi, popiiler bir romanin dizi ya da filme uyarlanmasi bu duruma
ornek olarak gosterilebilir. Boylece soz konusu sarki ya da roman yeniden
iiretilirken farkli mecralarda ve formlarda yeniden tiiketilmektedir. Bir dizi i¢ginde
yer verilen bir sarkinin dinlenme oranlari artarken, filme ya da diziye uyarlanan bir
kitabin da satis oranlar1 artmakta hatta kitabin yeniden basimi dahi s6z konusu
olabilmektedir. Bu yeniden iiretim ve tiiketim siireci de ireticisine art1 deger

saglamaktadir.



Frida Kahlo’nun Yasami ve Sanat Anlayisi

6 Temmuz 1907'de Mexico City, Coyocoan'da dogan Frida Kahlo, Mavi Ev veya
Casa Azul olarak anilan evde biiytimiistiir. Sagliksiz bir ¢ocuk olan Frida, 6 yasinda
cocuk felci gecirmis ve hastaligin ardindan sag bacagi sol bacagina gore daha kisa
ve ince kalmistir. Hayatinin geri kalaninda bacaginin kisaligini 6rtmek i¢in uzun
etekler giyen Frida, babasinin yonlendirmesi ile futbol, yiizme, giires gibi sporlarla
ilgilenmistir (Frida Kahlo Biography, https://www.fridakahlo.org/frida-kahlo-
biography.jsp).

Macar asilli Alman bir baba ile Ispanyol ve Kizilderili kokenli Meksikali bir
annenin ¢ocugu olarak diinyaya gelen Frida, sanatsal kariyeri boyunca atalarini sik
sik ikili karsithiklar (somiirgeci Avrupa tarafi ve yerli Meksika tarafi) temelinde
tasvir etmistir. Frida, 6zellikle profesyonel bir fotograf¢i olan babasina yakindir ve
ayrintilar i¢in keskin bir goz edindigi stiidyosunda sik sik ona yardim etmistir.
Frida, ¢izim dersleri almasina ragmen, bilimle daha ¢ok ilgilenmis ve 1922'de tip
okumak i¢in Mexico City'deki Ulusal Hazirlik Okulu'na girmistir. Oradayken
okulun oditoryumu i¢in bir duvar resmi iizerinde ¢alisan Diego Rivera ile

tanismistir (Frida Kahlo, https://www.britannica.com/biography/Frida-Kahlo).

1925'te 18 yasindayken trafik kazasi geciren Frida’nin omurgasi, pelvisi ve bacagi
bliylik oranda zarar gormiis, ayagi yerinden ¢ikmis ve ezilmistir. Omurgasini
giiclendirmek ve diizeltmek icin aylarca al¢ida kalan Frida, 30'dan fazla ameliyat
gecirmigtir. Frida, aciyla ve sakat bedeniyle olan iliskisini siirekli yeniden
degerlendirmis, aciyr ifade etme araci olan resimleri sayesinde viicudunun
hiikmiinden kurtulmustur. Bir ac1 alegorisi yerine kendini ayaksiz, bagsiz, kesik
kesik, kanayan bir sekilde tasvir eden Frida, aciy1 gli¢lii bir goriintiiye doniistiirerek

bedensel bir alegori sunmustur (Zarzycka, 2006:78).

1929'da Frida, Diego Rivera ile evlenmis, komiinist partiye katilmis ve {i¢ kiirtajdan
ilkini yasamistir (Grimberg, 2008: 74). Frida, eserlerini soylem ve anlayis yaratmak
i¢in bir ara¢ olarak kullanmistir. Engelli yerli bir kadin olarak, sanatinda gergekleri
insa etmis ve kurumsal olmayan siyasetle toplumlar1 etkilemeye c¢alismistir
(Henderson, 2014: 40). Frida’nin sanati, kiiltiirel ve sosyalist feminizmin mevcut

oldugu bir kurumsal olmayan politika bi¢imidir (Reis, 2016: 4).
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Genel olarak Frida’nin eserleri kisisel deneyimlerini yansitmaktadir. Frida’nin
eserleri, genellikle acinin keskin tasvirleri ile karakterize edilmektedir. 143
resimden 55’1, fiziksel ve psikolojik yaralarin sembolik tasvirlerini igeren kendi
portreleridir. Oyle ki Frida “Asla hayalleri resmetmedim, kendi gercegimi
resmettim” demektedir. Parlak renkler ve dramatik sembolizm kullaniminda
belirgin olan yerli Meksika kiiltiiriinden etkilenen Frida, eserlerinde sik sik
sembolik maymuna yer vermistir. Meksika mitolojisinde maymunlar sehvet
semboliidiir, ancak Frida onlar1 sefkatli ve koruyucu semboller olarak tasvir
etmistir. Hiristiyan ve Yahudi temalarina, ¢alismalarinda siklikla yer vermis, klasik
dini Meksika geleneginin unsurlarini siirrealist yorumlamalarla birlestirmistir
(Biography of Frida Kahlo, https://www.frida-kahlo-
foundation.org/biography.html).

1939'de Siirrealizm akiminin 6nde gelen isimlerinden Andre Breton ile arkadas olan
Frida, André Breton Meksika'ya gelip ona siirrealist oldugunu sdyleyene kadar
kendisini asla bir siirrealist olarak gérmedigini ifade etmistir. Ayrica, “Oznelerim
her zaman duyumlarim, ruh hallerim ve hayatin bende yarattigi derin tepkiler
oldugu icin, tiim bunlar sik sik kendim i¢in yapabilece§im en samimi ve gergek
sey olan figilirlerde nesnellestirdim.” diye yazmistir (Frida Kahlo Biography,
https://www fridakahlo.org/frida-kahlo-biography.jsp). Ayn1 yil Andre Breton’un
destegi ile New York’ta bir sergi acan Frida, resimlerinin yarisini sattig1 bu sergi
sayesinde uluslararasi tine kavusmustur. Ayni yil Paris’te de sergi acan Frida’nin
“Cerceve” adli tablosunu Louvre Miizesi satin almistir (Frida Kahlo Biyografisi,

https://www.biyografi.info/kisi/frida-kahlo).

Kurumsal olmayan siyaset yontemlerini kullanan Frida’nin sdylemi hem kiiltiirel
hem de kesisimsel feminizmi andirmaktadir. Kiiltiirel ve kesisimsel feminist bir
yaklagimla Frida, liberal feminizmden uzaklasmistir. Bu uzaklagma, onun ait
oldugu marjinallestirilmis kimliklerin hikayelerini anlatmaya olan baghligin
ortaya koymakta, boylece Frida’'nin sanat yoluyla karmagsik marjinallik
deneyimlerine daveti, onun etkili ve Batili olmayan bir feminist olarak tarihsel

statiisiinli saglamlastirmaktadir (Reis, 2016: 7).



1940’11 yillarda da iiretken olmaya devam eden Frida, ¢esitli sag stilleri, giysiler ve
ikonografik goriintiilerle ¢ok sayida portre ¢izmis, kendini her zaman kayitsiz ve
kararli bir bicimde gostermistir. 1940’11 yillarin sonunda sagligi iyice bozulan Frida
uzun siire hastanede tedavi gérmiis ve bircok ameliyat gecirmistir. Hastaligi,
1953'te Meksika'daki ilk kisisel sergisine bir yatakta yatarak katilmasina neden
olmus, bir y1l sonra pulmoner emboli nedeniyle La Casa Azul'da dlmiistiir (Frida

Kahlo, https://www.britannica.com/biography/Frida-Kahlo).
Yontem

Meksikali Ressam Frida Kahlo’nun farkli alanlarda bir reklam unsuru olarak nasil
metalastirildig1 ve popiiler kiiltlir ikonu haline getirildigi konu edilen bu ¢alismada
Frida Kahlo’nun kozmetik {iriinlerinden, giyim ve aksesuara, ziiccaciye
iirtinlerinden kisisel bakim iirtinlerine kadar farkli mecralarda nasil bir ticari
cehreye doniistiigii tizerinde durulmaktadir. Bu baglamda Frida’nin bir imge olarak
kullanildig1 reklam ve {irlinler betimsel analize tabi tutularak Frida’nin bir sanat
ikonundan bir popiiler kiiltiir ikonuna nasil doniistiiriildigli aciklanmaya

calisiimustir.

Betimsel analiz daha ¢ok aragtirmanin kavramsal yapisinin dnceden belirlendigi
aragtirmalarda kullanilmaktadir. Betimsel analizde amag, elde edilen bulgularin
diizenlenmesi ve yorumlanmasidir. Elde edilen verilerin oncelikle sistematik ve
acik bir bicimde betimlenmesini gerektiren betimsel analizde daha sonra
betimlemeler aciklanmakta, yorumlanmakta ve neden sonug iliskileri irdelenerek

birtakim sonuglara varilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013: 256).

Betimsel analiz kisi, nesne ya da olaylara iliskin temel 6zelliklerin yazili olarak
ifade edilmesine dayanmakla birlikte, ayn1 zamanda toplanan verinin ardinda
bulunan anlamlarin ortaya ¢ikartilmasi da miimkiindiir. Betimsel analiz, elde edilen
verinin tarihsel ve toplumsal baglami icinde degerlendirilmesi esasina
dayanmaktadir. Betimleme silireci tamamlandiktan sonra toplanan veriler belirli
temalar cercevesinde siniflandirilmaktadir. Boylece arastirmaci, veriler arasindan

bir siniflandirma olanagina sahip olmaktadir (Dey, 1993).

Nitel tanimlayici arastirmalar, arastirma alani baglaminda miimkiin oldugu 6l¢iide

arastirma nesnesini dogal durumunda inceleme amaci tagimaktadir. Nitel betimsel
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analiz, inceleme nesnesinin dogasimni kesfetmeye odaklanmaktadir. Nitel
betimleyici analiz, nceden var olan bir dizi kurali kullanmamaktadir. Ciinkii nitel
betimleyici analizde kodlar, calisma sirasinda elde edilen verilerden
tiiretilmektedir. Nitel betimsel analiz, es zamanli veri toplama ve verilerin analizi
ile karakterize edilmektedir. Nitel betimleyici bir ¢calismadan elde edilen verilerin
sunumu, mantiksal bir sekilde diizenlenen verilerin bilgi iceriginin dogrudan
betimleyici bir 6zetini icermektedir. Verilerin nasil diizenlendigi arastirmaciya ve

verilerin nasil islendigine baglhidir (Lambert ve Lambert, 2012: 255-256).
Bulgular ve Yorumlar

Frida Kahlo, 2002 yilinda yonetmenligini Julie Taymor’un yaptig1 ve Frida’y1
Salma Hayek’in canlandirdigi kendi adini tasiyan “Frida” adli film ile popiiler
olmaya baglamis, bu tarihten sonra “Fridamanya” adi verilen kiiresel ¢apta bir
markalagma siireci baglamistir. Frida’min ¢ehresi ziliccaciyeden kozmetik
tiriinlerine, aksesuarlardan oyuncak bebege kadar pek ¢ok farkli mecralarda

goriilmeye baslamistir.
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Gorsel 1: Kozmetik Uriinlerinde Frida Kahlo Cehresi

Yukaridaki gorselde de goriildiigli gibi Frida ad1 ile piyasaya ¢ikan kozmetik iiriinii
ayni zamanda lzerindeki Frida gorselleri ile dikkat ¢ekici hale getirilmistir.

Boylece bir sanat ikonu olan Frida, satin alinabilir bir iirlin haline getirilmistir.



Gorsel 2: Frida Kahlo Bebegi

Barbie bebek iireticisi Mattel firmasi 2018 yilinda “Ilham veren kadinlar” serisi ad1
altinda Frida’nin bebegini tiretmistir. Bebek, her ne kadar giyim tarzi itibari ile
Frida’ya benzetilmis olsa da ten rengi ve viicut hatlar1 ile ondan uzaklasmaktadir.
Acik teni ve diizgiin viicut hatlar1 olan bebek, popiiler giizellik anlayigini
yansitirken Frida’nin gergekliginden uzaklasmaktadir. ikonik bir figiir olarak
tilkketim nesnesine doniisen Frida, tiiketim kiiltiiriiniin beklentilerine gore yeniden

sekillendirilmis ve bir metaya doniistiiriilmiistiir.

Hayattaki durusu itibariyla marjinal bir kimlik tasiyan Frida’nin bu tavri kendisinin
giizellik algisindan giyim tarzina ve kullandig1 aksesuarlara kadar her seye yansimis
ve eserlerinde ¢ok net bir bicimde ifadesini bulmustur. Ancak kapitalist pazar,
Frida’nin yalnizca bir goriintiiden ibaret oldugunu varsayarak onu bir reklam
unsuru olarak kullanmakla kalmamig, ayni zamanda Frida’nin goriintiisiinii ve
eserlerini degistirmeye kadar gitmistir. Oyle ki 2017 yilinda bir epilasyon aleti
markas1 “Frida bunu bir bilseydi” slogani ile yaptig1 reklamda, Frida’nin biyik ve

kaslarini fotoshop ile alarak yeni iirlinlinlin tanitimin1 yapmustir.
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Gorsel 3: Reklamlarda kaslari ve biyiklar: alinan Frida Kahlo

Genel geger giizellik algisina kars1 bir direnis olarak kendisini resmeden Frida’nin
bu durusu, firma ve reklam metin yazari tarafindan algilanamamais ya da algilanmis
olsa dahi carpitilmistir. Asla hayalini degil, kendi gercekligini resmettigini ifade
eden Frida, kendi gergekligine hi¢cbir zaman yabancilasmamigken reklam, Frida’nin

gercekligini alasag1 etmektedir.

Reklamlar, bir iirlin tanitim1 olmanin 6tesinde bireylere siirekli yagam bi¢imi ve
giizellik algisi, dolayisiyla kimlik satmaktadir. Birincil amaci art1 deger yaratmak
olan reklamlar araciligiyla eserleri ve kimligi ile yasadigi donemin de Otesine

gecerek gilinlimiize de damgasini vuran bir sanat ikonu metalastirilmaktadir.

Gorsel 4: Bir Ziiccaciye Uriinii Serisi Figiirii Olarak Frida Kahlo



21. ylizyilda bir popiiler kiiltiir ikonu haline gelen Frida Kahlo, reklam nesnesi
olmakla kalmamus {inlii bir zliccaciye markasinin {iriin serisinin de figiirii olmustur.
“Frida Serisi” adi ile piyasaya siiriilen Uriinler “sanatin yansimas1” olarak lanse
edilse de gercekte Frida’yr yeniden iiretilebilir bir nesne konumuna getirmekte,
boylece bir sanat ikonu farkli mecralarda ve farkli bicimlerde yeninden dolasima

sokularak metalagtirilmaktadir.

Gorsel 5: Frida Kahlo Temah Hediye Kutusu

Frida Kahlo temasi reklamlarda ya da bir marka ikonu olmanm Otesinde
giinimiizde artik pek c¢ok farkli iiriine konu olmaktadir. Yukaridaki gorselde de
goriildigi gibi Frida temali konsept hediye kutular1 olusturulurken bardaklardan
tabaklara, cay paketlerinden defter kapaklarina kadar {izerinde Frida’nin portresinin

kullanildig: triinler dolagima sokulmaktadir.
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Gorsel 6: Frida Kahlo Temal Uriinler

Gorsellerde de goriildiigli gibi Frida temali g¢antalar, biistler, kupalar, kitap
ayraglari, stickerlar ve daha birgok {irtin kapitalist pazarda bir tiikketim nesnesi
olarak satisa sunulmaktadir. Oyle ki bazi ¢evrim ici satis platformlarinda Frida
temal iiriinler “Frida Kahlo Modelleri” adi altinda tiiketime sunulmaktadir. Bu
sitelerden birinde ii¢ yliziin iizerinde 6zel tasarim Frida temal {irlin yer alirken,
birinde iki binin iizerinde {iriin bulunmaktadir. S6z konusu sayilar da aslinda
Frida’nin nasil bir popiiler kiiltiir ikonu haline geldigini ve dolayisiyla metalastigin

gostermektedir.

Frida temali triinlerde dikkat ¢eken noktalardan biri de Frida’nin karikatiirize
edilmis olmasidir. Bununla birlikte pek ¢ok tiriinde kullanilan gorsel Frida’ya
benzememekte, 6zellikle kaglarinin farkli yorumlandigi gériilmektedir. Frida temali
tirtinlerin 6zellikle Frida Kahlo severleri cekme amaciyla iiretildigi varsayildiginda
karikatlirize edilen {iriinlerle aslinda Frida severlerin, Frida gergegine

yabancilastirildigini sdylemek miimkiindiir.

Frida temal iirlinleri satin almak onun felsefesinin ve sanatinin anlasildigini ifade
etmemektedir. Ancak bu {iriinlerle bireylere bir kimlik sunulmaktadir. Ne var ki
Frida Kahlo temal bir iirline sahip olmak bireyi ne feminist ne de anti kapitalist
yapmaktadir. Aksine Frida {riinlerini satin alan birey, kapitalizmin kar elde etme

giidiistine hizmet etmekte, sermayenin kendini yeniden iiretmesine katki



saglamaktadir. Dolayisiyla Frida temali {riinler, onun hayattaki durusunun ve
sanatinin anlasildiginin temsili degildir. Bu iirlinlerle Frida’nin, metalastirilmasi ve
sermayenin artt deger elde etmesi saglanirken, satin alinabilir {iriin haline

indirgenen Frida’nin gercekligine de yabancilasilmaktadir.

Sonu¢

Kapitalist pazar; edebiyat, miizik, resim vb. hangi sanat dalinda olursa olsun
iretilen kiiltiirel trtinleri kendi dinamikleri dolayimiyla yeniden sekillendirmekte
ve arti deger saglama motivasyonu ile birer tiiketim nesnesi haline
doniistiirmektedir. Bu baglamda ¢alismada Meksikali ressam Frida Kahlo’nun 21.
yiizyilda bir popiiler kiiltiir ikonu haline nasil doniistiigii ve metalastig1 lizerinde

durulmustur.

Feminizmin ve anti kapitalizmin simgesi haline gelen Frida, pazarda kupalar,
minderler, kiipeler, cep telefonu kiliflari, hediye kutular1 vb. pek ¢ok iiriinle yeniden
iiretilmistir. Ancak tiim bu {iriinlerin Frida’nin imajin temsil ettigini ifade etmek
miimkiin degildir. Kamuoyunun 6niinde olmay1 seven bir insan oldugu bilinen
Frida’nin imajinin bu sekilde metalasmasini ve kapitalizmin kar giidiisiine hizmet
etmeyi isteyip istemeyecegi sorulmasi gereken bir sorudur. Oyle ki iiretilen
iiriinlerin bircogu Frida’ya benzememektedir. Ayrica karikatiirize edilen Frida

imaj1, onun 6zellikle popiiler gilizellik algisina kars1 direnisini de alasagi etmektedir.

Yasadig1 doneme damgasini vurmus dnemli bir sanat ikonunun bir popiiler kiiltiir
ikonu haline doniistiiriilmesi, onun eserlerinin ardindaki anlam1 yok etmis, onun

kimligini iiretim tasarim konsepti i¢inde siliklestirmistir.

Tim diinyada bir kiiltiir endiistrisi iirlinii olarak satilan Frida imaji, meta
fetisizminin bir bi¢cimi haline gelmistir. Bir kadin isyanciy1 temsil eden imaj1 halen
devam etmekle birlikte, bu metalastirma onun giiciinii ve temsiliyetini azaltmistir.
Dolayisiyla Frida’nin neyi temsil ettigi ve kimligini nasil ifade ettigi siire¢ i¢inde
kaybolmustur. Feminist, anti kapitalist, es vb. temsil ettigi tiim kimlikler kiiltiir
endiistrisinde satilmak {izere toplumsal olarak kabul edilebilir bir kitlesel pazar

iirliniine doniismiistiir.
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Extended Abstract

Popular culture, a constantly fluctuating state of interaction between various
narratives, actors and practices, can be characterized by mass accessibility and
appeal as the accumulation of cultural products consumed by the majority of a
society. Considering that popular culture is a wide range of cultural products that
are consumed and used for various purposes by a wide audience, it is possible to
state that the meanings of the field of daily consciousness become indistinguishable
from these images. Signs and messages circulating through mass media and popular
culture, in different ways, this cultural capital has become a central part of the
materiality of our world. Popular culture icons, whether celebrities, fictional
characters or objects, play a large role in forming the world around us as cultural

indicators.

Popular culture is a culture produced by the media along with capitalism and
technological developments in the twentieth century. Hence, popular culture is
mass produced. This culture is reproduced by the consumption of popular culture
products. Production in the culture industry is commodity production. Products
produced by wage labor are commodities with an exchange value in the market.
While popular culture is reflected from the media, the content of the media also

shapes popular culture.

Cultural products produced through media turn into objects of need at the rate they
are consumed. The re-consumption of cultural products takes place ideologically.
This situation expresses the commodification processes in cultural production and
the various commodity forms formed in this process (Cakmur, 1998: 122- 123).
The commodification of cultural products is realized by re-circulating the first
product produced in different media and forms. Including a pop music songina TV
series or adapting a popular novel into a TV series or movie can be given as
examples. Thus, while the song or novel in question is being reproduced, it is
consumed again in different media and forms. While the listening rates of a song
included in a TV series increase, the sales rates of a book adapted into a movie or
TV series increase, and even a reprint of the book may be in question. This

reproduction and consumption process also provides added value to the producer.



In this context, this study focuses on how Mexican Painter Frida Kahlo was
commodified as an advertising element in different fields and turned into a popular

culture icon.

Frida, who has become the symbol of feminism and anti-capitalism, sells mugs,
cushions, earrings, mobile phone cases, gift boxes, etc. in the market reproduced
with many products. However, it is not possible to state that all these products
represent the image of Frida. It is a question to be asked whether Frida, who is
known to be a person who likes to be in front of the public, wants her image to be
commodified in this way and to serve the profit motive of capitalism. So much so
that many of the products produced do not resemble Frida. In addition, the
caricatured image of Frida overturns her resistance, especially against the popular

perception of beauty.

The transformation of an important art icon, which left its mark on the period in
which she lived, into a popular culture icon, destroyed the meaning behind her

works and obscured her identity within the production design concept.
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KRiZ ILETiSiMiNiN iMKANLARIYLA KIRILGANLIGI ONARMAK
REPAIRING VULNERABILITY WITH THE OPPORTUNITIES OF CRISIS COMMUNICATION
Rojdan Aksoy YORULMAZ!

Ozet

Kirillgan gruplar arasinda yer edinen; kadinlar,
yagslilar, cocuklar, gogmenler, alt siniftan 6zneler
ve gruplar hiyerarsik toplumsal yapilar dolayisiyla
dezavantajli haldedir. Kriz donemlerinde ise bu
durum daha belirgin hale gelmektedir. Bu sebeple
krizlerin yonetilmesinde, kirilgan gruplara yonelik
ozellestirilmis mesajlar ihtiyag haline gelmektedir.
Ozellikle  kriz

medyanin bilgi iiretim ve aktarim konusunda

siirecinin  ydnetilmesinde,
uymast gereken standartlarin tartigilmast da esit
oranda 6nem kazanmistir. Bu ¢alisma araciligiyla
kriz/acil durumlarinda ele alimmasi gereken
iletisim stratejileri, Crisis and Emergency Risk
Communication (Reynolds ve Seeger, 2014),
eserine odaklanarak tartistlmistir. Crisis and
Emergency Risk Communication (Reynolds ve
Seeger, 2014) eseri, kriz donemlerinde kirilgan
gruplarin  krizden sorumlu tutulacak sekilde
damgalanmasinin kriz ve afet yonetimini sekteye
ugrattig1 tespitinde bulunmaktadir. Bu durum
karsisinda ise, kriz silirecinin yOnetilmesinde
yasam dongiistinii kuran asamalar ve medya
mesaj igeriklerinin kriz iletisimine uygun sekilde
gereklilik

yapilandirilmasini olarak

koymustur (2014).

ortaya

Anahtar kelimeler: Kirilgan Gruplar, Kriz
fletiy'mi, Ozelle§tirilmi§ Mesaj, Damgalama,

Bilim iletisimi

Abstract

Women, old people, children, refugees,
subjects from low class and all these groups of
people who are among the wvulnerable people
are disadvantaged as a result of hierarchical
social structures. During the crisis periods, this
situation becomes even more distinct. Therefore,
in the management of these crises, customised
message have been needed. Especially during the
management of crisis process it has been equally
important to negotiate on the standards about
information production and information transfer
that media should comply with. By means of this
study, the communication strategies which should
be considered in case of crisis/emergency are
argued by focusing on a piece of work which is
the Crisis and Energency Risk Communication
(Reynolds ve Seeger, 2014). It is challenging to
manage crises and disasters, according to Crisis
and Emergency Risk Communication (Reynolds
ve Seeger, 2014). This is because vulnerable
people are stigmatized as the cause of the matter.
Aganist in this circumstance, controlling the crisis
process requires that the media message content
be constructed in accordance with the crisis
communication and the processes that make up
the crisis life cycle.

Vulnerable Crisis

Keywords: Groups,

Communication, Customised Message,

Stigmatization, Communication of Science
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Giris

Kriz ve risk kosullari, hatali bir merci veya grup bulmaya doniik fikirler ve duygular
iiretmenin zemini haline gelebilmektedir. Bu kosullar altinda kriz donemlerinde
bilgi tiretimi ve aktarimi konusunda insa edilen s6ylemlerin damgalayici nitelikler
tasimasi, dezavantajli gruplarin “kirilganlagsma”sina ve zarar gérmesine neden
olabilmektedir. Medyanin kriz donemlerinde yaydigi bilgiler gercegi
yansitmadiginda ise, krizin hasar alani genisletmektedir. Bu durumda medyanin
kriz iletisimin ele alma sekli, kriz ortamindaki bilgileri yorumlama bigimi yagamsal
deger kazanmaktadir. Kirillgan gruplarin durumu kriz aninda degil, kriz 6ncesinde
cok yonlii olarak ele alinmalidir. Ayn1 zamanda toplumsal yap1 icinde yer edinen
kirilgan gruplarin durumuna dair politikalar ve uygulamalar, sadece kirilgan gruba
dontik degil, tiim toplumsal grup ve kurumlar igerecek sekilde genisletilmelidir
(Reynolds ve Seeger, 2014). Bu konuda ingiliz Bilim Dernegi’nin (British Science
Association) calismalari> alana Ornek sunmasi agisindan tartismalara dahil

edilmistir.

Bu c¢alisma kapsaminda: Kriz iletisimine, oOzellestirilmis mesajin Gnemine,
damgalamanin kriz siirecine etkisine ve kriz ve risk donemlerinin planlamasina dair
Onerilere yer vermek amacglanmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda, uluslararasi
calismalardan, Crisis and Emergency Risk Communication (Reynolds ve Seeger,
2014) eserinde® yer alan tartismalar, betimsel analiz yontemiyle tartigilmaktadir.
Eserde yer edinen kriz iletisimi stratejilerinin gelistirilmesinde: Yasam dongiisii
asamalari, Ozellestirilen mesajlarin gelistirilmesi (hedef kitleye doniik olarak
yapilandirilmig) ve toplumsal bir eylem olarak damgalama pratiginin kriz

yonetimine etkileri ele alinmaktadir.

Kirillgan gruplar i¢in yaygm tutumlarin basinda damgalama gelmektedir.
Damgalama; bir kisi veya grubu olumsuz niyetler cergevesinde isaretlemek
anlamia gelmektedir. Damgalama pratigi (herhangi bir bilimsel temeli olmadan),

insan topluluklarini ve uluslar1 etkileme giiciine sahip bir performansi igerir.

2 https://www.britishscienceassociation.org/ (Erisim Tarihi: 20.07.2022).

3Eser Ingilizce orijinal dilinden Tiirkge *ye “Kriz ve Acil Risk Iletisimi” olarak gevrilebilmektedir
(Reynolds ve Seeger, 2014). Makale boyunca eser orijinal eser adinin kullanilmasi tercih edilmistir.
Eserin betimsel analizi yapilirken kullanilan kavramlarin ¢evirisi, yazar tarafindan yapilmistir.
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Boylece kriz esnasinda yasanilan sorunlarin ve ¢ekilen acilarin sorumlulugunu bir
yiiklemek bu grubun krizden daha ¢ok etkilenmesine sebebiyet vermektedir. Bu
durumda karsisinda damgalama pratigine maruz kalmis dezavantajli gruplar, kriz
durumunda daha ¢ok aci ¢ekebilir, psikolojik hatta fiziksel siddet magduru
olabilirler (Reynolds ve Seeger, 2014:30). Bu sebeple kriz programi olusturulurken,
medyanin ve kriz iletisimcilerinin herhangi bir toplumsal grubu isaretlememesi ve
krizden sorumlu hale getirmemesi (dogrudan veya dolayli olarak) kritik 6nem arz

etmektedir.

Kriz dénemleri ani bir bicimde gerceklestiginden kriz esnasinda rasyonel diigiinme
ve duygu kontrolii saglamak zorlagmaktadir. Bu durumda dezavantajli bir grubu
damgalamak: Krize miidahale zamanin etkin kullanimin1 zorlastirmakta ve siireci
yavaglatarak bagka bir miicadele programi olusturulmasina sebebiyet vermektedir.
Bu sebeple kriz oOncesinde bilgilendirme c¢aligmalari, 6nem kazanmaktadir.
Kamuoyunun bilgi edinme hakkini insa ederken, (ortaya ¢ikabilecek olan olumsuz
davranislar karsisinda sorumluluk bilincine sahip olarak) kisi ve grup haklarini ihlal
etmeyecek bir cerceveden hareket etmesi gerekir. Bu durumun agiga ¢ikmasini
engellemek icin kirillgan gruplar hakkinda verilecek bilgilerin bilimsel bilgiye ve

koruma ilkelerini gozeterek yapilmasi esas alinmalidir (2014).

Nitel bir arastirma yontemi olarak betimsel analiz: Bulgular1 diizenlemek,
yorumlamak, belirlenen amag¢ dahilinde sistematik ve acik hale getirmeyi
kapsamaktadir. Bu analiz yontemi bulgularin agiklarken bag kurdugu konu
kapsaminda, neden sonug iliskilerini bilimsel olgular haline getirmeyi amaglar.
Betimsel analiz, calismanin kapsami konusunda bir g¢ergeve olusturma ve bu
cerceveye gore tematik verilerin islenmesi, bulgularin tanimlanmas: ve

yorumlanmasi agamalarini igerir (Yildirim ve Simsek, 1999: 239-240).
Yanls bilgilenme ve otekilestirme senaryolarina etkisi

Salgin doneminde de sikga tartigilan bir konu haline gelen yanlis bilgi ya da yalan
bilgi sorunu, medyanin toplum ve krizler tlizerindeki roliinii tartismali hale
getirmistir. Bu tartismalarin merkezinde ise dezenformasyon ve mezenformasyon
kavramlar1 ve kullanig bicimleri yer almaktadir. Yalan haber ve zararl bilgi

tartigmalar1 i¢in ortaya konulan dezenformasyon bilingli olarak “bilginin
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carpitilmas1” ve yonlendirilmesini ifade ederken mezenformasyon kavrami ise
kasithl bir amag¢ glidiilmeksizin daha ¢ok sosyal medya platformlar1 iizerinden
“yanmiltict bilgi” aktarimini kapsamaktadir. Bu bilgiler kisilerin kendi toplumsal,
psikolojik, siyasal veya politik konumlarindan etkilenerek ortaya attiklar1 ve
olumsuz sonuglar doguran bilgilerden olugmaktadir (Biiyiikafsar, 2022; 73-76).
Dezenformasyon ve mezenformasyon, bilgi tizerinde giivensizlik olusturarak dogru

bilgiyle kriz yonetilmesine engel olmaktadir.

Bu durumda giincel bir 6rnek olarak: Covid-19 salgin siirecinin tasidigi belirsizlik
ve panik hali bilgilenme ve bilgilendirilme siirecine de etki de bulunmustur. Covid-
19 salgini siirecinde yaniltict ve g¢arpitilmis bilginin zararlariyla basa ¢ikmaya
calismak, “bilgi salgimmi*’yla (Folley, 2020) da basa ¢ikmay1 zorunlu hale
getirmistir. Bu silire¢ i¢inde krizin kendisi kadar kriz silirecinde bilgilenme ve
bilgilendirme siirecinin 6nemi kavranmistir. Koger (2022), “infodemilab”
projesinde kapsaminda yaptiklar1 g¢aligmalarinda (Covid-19 siirecinde medya
kullanicilarinin bilgiyi alimlarken nasil bir ¢cer¢eveden hareket ettiklerini anlamaya
caligir): Yanlhs bilginin “toplumsal kutuplasma “sebebiyle de ortaya ¢iktig1 gibi
ayni zamanda “toplumsal kutuplagsma”ya da sebebiyet verecek sekilde i¢ ice
gectigini gozlemlemiglerdir. Hem medyanin hem de kullanicilarin bilgiyi kabul
etme, yorumlama ve anlamlandirma stireci ideolojik durus noktalarindan bagimsiz
bir sekilde islememektedir. Bu durumda Koger (2022), yanlis bilgi konusunu “insan
ve toplum problemi olarak ele alinmasi gerektigini” (335) belirterek: Yanlig
bilginin kisi ve toplum iizerinde biraktig1 etkileri izleyerek, bilginin kisi ve topluma
ne yaptig1 ve nasil performanslara yol agabilecegi konusunda bilingli bir yaklasim
icinde olmak gerektigi tespitinde bulunuyor. Bu durumda yanlis bilginin toplum ve
bireyler iizerinde yaratacagi tahribati géz 6niinde bulundurarak medya ve toplum

farkindaligi ¢alismalarina odaklanilmasi 6nem kazanmaktadir.

Komplo teorilerinin yaratig1 olumsuz duygu ve diistinme bigimleri toplum tizerinde
baski kuracak etkilere sahip olabilmektedir. Bu etkiler, toplumsal eylemin yonii ve
icerigine tesir ederek olumsuz ve yaralayici davraniglara sebebiyet verebilmektedir.

Komplo teorilerinin kriz donemlerinde yogunlagmasi, asilsiz bilgilere daha kolay

4 https://qz.com/1833181/how-to-read-coronavirus-news-like-a-science-writer/ (Erigim Tarihi:
15.04.2020).
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inanabilecek duygusal zemini yakalayabilmesinden kaynaklanir. Bu siiregte
bilginin yer degistirmesi, doniistiiriilmesi, ¢arpitilmasi ve baglamindan koparilmasi
toplumsal siddete meyil verecek sekilde kullanilabilecek  formlara
biiriinebilmektedir (Arican ve Badur, 2022;349). Krizin yarattig1 acilarin ve
zorluklarin sorumlular1 hakkinda ani kararlar alinabilmekte ve dezavantajli gruplara
doniik otekilestirici/ayrimei sdylemlerin ve davranislarin agiga ¢ikmasina sebebiyet
verebilmektedir. Bu siirecte bir 6zne veya grubu krizin sebebi olarak isaretlemek, o
kisi veya grubu, “nefret” nesnesi haline getirme potansiyeli tasimaktadir. Bu durum
ayni zamanda insan disilastirma (dehumanization) pratiginin bir pargasi olarak hak
ihlallerinin kapilarini aralamaktadir. Zizek’e (1996) gore, bu sekilde ortaya ¢ikan
gii¢ figiirliniin ortaya koydugu saldirgan eylemler, etik kaygilarla tiim baglarini
koparmaya hazir edimler tiretir. Bu eylemlerin 6zii, fantazmatik ¢erceve yardimiyla
bir “canavar” yaratmak ile ilgilidir ve belirlenemezligin yarattigi kuskuyla beslenir
(71). Psikolojik ve fiziksel siddeti “haklilastiran” bu kurgu, kriz doneminin

olumsuzluklariyla beslendiginde giiglenir.

Butler’a (2013) gore ise, “kirillganlik” ve “yaralanabilirlik” durumu toplumsal,
kiiltiirel ve ekonomik olarak konumlandigimiz kimliklere bagli olarak gelisir ve
yapilandirilir. Kirillgan olan ve olmayan ayrimimin giiglenmesi ayni zamanda gii¢
ve glicsiizliik ayrimlarinda ve egemenlik arz eden iktidar duygusundan beslenir. Bu
cergeve icinden “normal” ve “anormal” sinirlar belirlenerek, bir tiir hakimiyet
cergevesi olusturulur (Foucault, 2010: 316-319). Bu ayrimlar kelimeler, sdylemler
ve gostergelerin yardimiyla bir 6zne veya gruba “yapismaya” (yaslt insanlarin
hastalikla 6zdeslestirilmesi, farkli etnik gruplarin sucgla iliskilendirilmesi gibi)
egilimli hale gelir. Bu yapigsma ve damgalanma hali ¢esitli baglamlarla ortaya ¢ikar
ve muhatabini insa eder (Ahmed, 2015: 67-81). Nefret ve ayrimcilikla beslenen bu
ayrimlar yogun ve hosgoriisiiz duygular oldugu kadar, “onlar” ve “biz”
kutuplagsmas1 yaratilmasina da sebebiyet verir (Ahmed, 2015). Bu sebeple
otekilestirici/damgalayici sdylem ve davraniglarin kriz siireglerini nasil etkiledigi

sorusu 6nemli hale gelmektedir.

Kriz donemleri, (insan yasaminin birbirine bagli oldugunun kesfedildigi)
profesyonel ve toplumsal destege en c¢ok ihtiya¢c duyulan bir siire¢ olma 6zelligi

gosterir. Bu destek, toplumsal ve bireysel olarak fiziksel ve psikolojik iyilik halinin
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korunmasinda oncii bir islev kazanir. Bu siirecte birbirine ihtiya¢ duyan 6zneler
olarak, ¢ekilen acinin ve zararin onarilmasi konusundaki insani roliin kesfedilmesi
onemlidir. Bu konumu kesfetmemiz, bakim etigi bilincini gelistirmeye baghdir.
Bakim etigi, (care ethics) aynt mekani paylasilan, yara alabilen 6zneler olarak
bedenlerimizin ve duygularimizin bir digerinin yakininda cereyan ettiginin
bilincinde olmay1 ve insani karsiliklilig1 kesfetmeyi kapsar. Bakim pratigi; nitelikli
diyalog ve empati i¢inde gelistirilir, bu yolla ¢6ziim {iretmeyi kapsar. Bu pratik,
(dezavantajli gruplara yoneltilerek) kirilganliklar1 onarmayr ve iyilesmeyi
hedefleyen toplumsal giliglenme i¢in islevsel nitelik kazanir (Visse ve Niemeijer,
2016: 304). Toplumsal eylemin bir parcast olarak, yansittigimiz giliciin ve
performanslarin i¢ ice gectigi ve birbirine etkide bulundugunu kesfetmek,
alacagimiz ve verebilecegimiz potansiyel hasarin  bilincinde olmay1
gerektirmektedir (Harris ve Fortney, 2010: 28-30). Bu sebeple kisisel ve kolektif
yagamiin nasil korunacagi karsilikli diyalogun iirinii olmalidir. Bir grubu
Onyargilarin ve yanlis bilgilerin insafina terk etmek insani bir aradaligin etik
cercevesine zarar vermektedir. Oysaki Ranciere’in (2018) sozleriyle ifade edilecek
olursa: “Bizi ilgilendiren, her insanin kendisini herkesle esit, herkesi de kendisi ile
esit saydigr zamanki giiclinlin kesfidir” (61). Bu bigimiyle esitlige dayanan

gliclenme cabasi, kriz yonetiminin bir pargasi haline getirilmelidir.

Kirillgan gruplardan miiltecilerin durumu o6rneklendirilecek olursa: International
Organization for Migration (IOM) organizasyonunun gd¢menlerin® durumu
paylastiklart degerlendirmelere dikkat ¢cekmekte yarar var (Guadagno, 2020).
GoOc¢menlerin halihazirda mevcut yasam kosullarinin genel “iyilik hali” (wellbeing)
standartlarint ~ karsilayamamasi, Covid-19  salgmiyla  birlikte  giivenlik
agikliklarinin® ve bu grubun bakim eksikliklerinin olusmasina sebep olmustur. Bu
zorluklar: Dil bariyeri, beslenme ve temizlik ihtiyaglarinin karsilanmasinda
yasanan zorluklar (yeterli ekonomik kosullara sahip olmamaya bagli olarak), yasam

alanlarinin  kalabalik olusu, koruyucu ekipmana ulasma zorluklari, saglik

S“Gogmen” terimi, gdgmen iscileri ve aile bireylerini, 6grencileri, yerinden edilmis kisileri,
miiltecileri statiileri ne olursa olsun igerecek sekilde kullanilmistir (IOM, 2019°den aktaran
Guadagno, 2020).

éGuadagno’ya gore (2020), Covid- 19 salginin ilk asamalarindan itibaren salgin, yabanci diismanlig
(Asyalilara doniik olarak baglayip, kirilgan gruplara dogru yayilan) iizerinden okunmustur.
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hizmetlerine erisimde yasanan zorluklar, kronik rahatsizliklar, sinirli farkindalik,
tutuklanma korkusu, sosyal haklara erisim konusunda farkindalik eksikligi,
damgalanma ve 6tekilestirilmekten ¢ekinme gibi kosullar altinda siddetlenmektedir
(2020). Bu kosullar altinda topluluk liderleri ve kamu kurumlari, dezavantajli
bireylerin ve gruplarin haklar1 ve ihtiyaglar ilizerine 6zellestirilmis politikalarin
olusturulmalilardir. Bu siiregte ayn1 zamanda toplumsal dayanigsmanin 6rnekleri
sunularak, olumsuz sonuglara yol agabilecek sdylentiler, yanlis bilgilerle

miicadeleye yardimci olacak mesaj icerikler iiretilmelidir (Guadagno, 2020: 12).
Kriz iletisimde yasam dongiisii ve o6zellestirilmis mesajlara odaklanmak

Kriz iletisimi, tehdit olusturan durumlar karsisinda ¢oziim iiretmeye ve zarari
azaltmaya doniik iletisim programlarmmin uygulanmasini kapsamaktadir. Kriz
kosullarindaki olusturulan mesajlar, eksik bilgilere dayanarak olusturuldugu vakit,
kriz ortamindaki kisi ve gruplarin zarar gérme ihtimalleri artar. Bu sebeple krizi
olusturan 6zgiil kosullar ve olaylar g6z dnilinde bulundurarak; risk haritasi olusmak
ve ¢0zlim yollar1 sunmak bu alanin temel gorevlerindendir. Risk iletisiminin en
onemli gorevlerinden biri de rasyonel bir risk anlayis yaratarak, risk anlayislari ve
bilimsel ger¢ekler arasinda uyumlu bir sekilde isleyecek veri setleri olugturmaktir.
Kriz ve risk durumuna dair yol haritasi, olay ve olgular arasinda iyi islenmis
rasyonel cikarimlar1 igerecek sekilde, krizden etkilenen hedef kitlelere diiriist,
samimi, hizli, dogru ve eksiksiz bir sekilde bilgilendirme yapilmalidir. Bu ¢aba,
yanlis bilgi yayilimimin neden olacagi zararlar1 engellemeyebilmek agisindan
onemli bir durus noktasi olarak goriilmelidir (Reynolds ve Seeger, 2005). Kriz
yonetim siirecine dahil olan kurum ve profesyonellerin, krizden etkilenen gruplarin
hassasiyetleri ve toplumsal algilar ve tutumlar hakkinda saha bilgisine vakif olmasi

kriz yonetimi agisindan elzemdir.

Risk iletisiminde kriz bolgesi ¢evre taramasinin yapilmasi ve olasi senaryolar
iizerinde zayif ve giiclii yonlerin agiga cikarilmasi, miidahale planin kurulmasi
acisindan 6nemli bir yere sahiptir. Bu sebeple Crisis and Emergency Risk
Communication ((Reynolds ve Seeger, 2014) kriz ve acil durum iletisiminde, yasam

dongiisii i¢in 5 6nemli asama bulundugunu belirtmektedir. Bu asamalar:
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1. Kriz oncesi: Paydaslarla is birliginin yapilmis ve ortak operasyonlarda is
boliimiiniin kararlastirilmis olmasi gerekir. Kriz dncesi siire¢ yonetirken,
kriz miidahale birimlerinin kriz programi olusumuna katki sunacak fikirleri
miizakere edilmelidir. Boylece kriz 6ncesinde kriz miidahale birimlerinin
destegi ve deneyimleriyle kriz politikast olusturulur. Bu asamada: hem
fiziki hem de toplumsal kosullar degerlendirilerek, toplumsal
hassasiyetlerin barindirdig: riskler ve krizin riskleri hakkinda farkindalik
gelistirilir. Boylece olasi tehlikeli mesajlar aciga cikarilarak, 6zellestirilmis
mesaj i¢eriklerinin olusturulmasina dair fikir aligverisi yapilir ve agiga ¢ika
fikirler test edilir.

2. Baslangig diizeyi: iletisim kanallarmin ve bilgilendirme yapacak sdzciilerin
bilgilendirme yaptigi siirecin baglangicini olusturur. Baslangi¢ diizeyi, kriz
durumuna iliskin bilgi eksikliklerinin ve karmasikliklarin yogun oldugu
asamadir. Bu sebeple ilk bilgiler basit ve sade bir bicimde aktarilarak risk
hakkinda panik yapilmasi engellenmelidir’

3. lletisimin icerigi; basit, hesaplanabilir, kesin giivenilir ve zamaninda
gerceklesmelidir. Halkin kriz hakkinda siipheleri azaltilarak, toplulugun 6z-
yeterlilik [self-efficacy] ve empati duygusu gii¢lendirilmelidir. Halkin kriz
hakkindaki bilgisi genisletilerek, destek birimleri ve servisleri hakkinda
bilgi edinmesi saglanmalidir.

4. Bakim asamasi [maintenance]: Bakim asamasi, ozellikle kirilgan gruplar
icin en dnemli asama olarak goriilebilir. Kriz siirecinde 6nemli oranda zarar
gormiis ve zarar gorme ihtimali yilikselmis gruplarin iyilestirilmesi siirecini
kapsar. Bu siiregte topluluk icerisinde (kirilgan gruplara kars1 otekilestirici
bakis agisiyla hareket edildigi) toplumsal kutuplasma ve ¢atismaci bir ortam

mevcutsa, krize miidahale etmek ve kurtarma planlar1 yapmak i¢in ihtiyag

Katrina firtinas1 6rneginde, ele alinan mesajlara ve acil duruma cevap verme konusuna bakacak
olursak: 1. Bilgilendirilmenin mesaj icerikleri hizli ve giivenilir bi¢imde acil durum bilgisine
dayanmis, paydaslarla iletisimde bulunuldugu bilgisi verilerek, kitlenin gliven duygusu saglanmistir.
2. iletilen mesajlar yerel bolgeye ve krize uyarlanmistir. Bolgenin 6zgiin kosullarmin bilgisine
erismek i¢in gevreye dair bilgiler taranmistir. 3. Genisletilmis acil miidahale plani olusturulmustur.
Katrina firtinasinda oldugu gibi acil ihtiyaglara (temiz su, barima, saglik, korunma ile ilgili
ihtiyaglara dair bilgilendirme mesajlarini iletmek) asama asama karsilik verilmistir. Mesajlarin
iletimi konusunda belirli bir zaman ¢izelgesi olusturulmustur. Bu g¢izelge, panik duygusunun
yayilmasini dnlemek agisindan dnemli bir islev kazanmistir (Reynolds ve Seeger, 2014; 79).
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duyulan destek tehlikeye girebilmektedir. Bu sebeple kirilgan gruplara dair
yanlis algilamalarin diizeltilebilecegi bir zemin yaratilmalidir. Bu siiregte
paydaglarin  ve toplulugun sesine kulak verecek geri bildirim
mekanizmalarinin kurulmus olmasi, yanls bilgilerin diizeltilmesi ve dogru
yonlendirmelerin yapilabilmesi i¢in 6nemli olacaktir. Bu sebeple acil durum
Onerileri ve olumsuz kanilar arasindaki bag a¢ik edilmelidir. Bu siirecte
krizin nedenleri ve sonuglar1 hakkinda rasyonel diislinme siireci
gelistirilerek: toplulugun sorunlar1 hakkinda Oneriler gelistirilmeli,
giiclendirici ve faydali kararlarla bu bilgi genisletilmelidir. Topluluk i¢i
karar verme ve alma becerisinin gelisimine katki sunarak, toplumsal
biitiinlik ve dayanigma iliskisini Onceleyen toplumsal iletisim
gelistirilmelidir.

Coziim asamasi [resolution]: Bu asamada, sorunlarin ¢dziimiine doniik
kapasite gelistirme (egitimler, dezavantajli gruplarin yasam kosullariin ve
cevresel kosullarin iyilestirilmesi vd.) calismalari yapilir. Bu siirecte
iletisimciler, hedef kitlelerine devam eden siirece dair (temizleme,
diizeltme, kurtarma) bilgilendirme yapar. Kriz miidahale ekipleri
toplulugun icinde gelisen tartigsmalar hakkinda bilgi edinerek, (etkili
dinleme, konusma ortami olusturarak acgik iletisimi tesvik ederek) ¢coziim
temelli iletisimi tesvik eder. Elestirel bir gozle problemler ve yasanan
aksilikler incelenerek, yeni veya olasi riskler hakkinda risk haritasi
olusturulur. Bu asamada hem profesyoneller hem de toplum liderlerine
yapilacak isler detayli bir sekilde agiklanarak, yeniden toparlanma ve
kapasite gelistirme siireci harekete geg¢irilmelidir. Bu durumda kriz
stireclerinde nasil harekete gecilmesi gerektigi hakkinda kalic1 kazanimlarin

yolu acilir.

. Degerlendirme asamasi: Kriz siirecince gerceklestirilen eylem planin verimi

bu agsamada degerlendirilir. Sahada ac¢iga ¢ikan olaylar ve gelismeler
hakkinda degerlendirmeler yapilarak kriz sonrasi belgelerin olusturulmasi
saglanir. Siirece iligkin degerlendirme belgeleri ve raporlar kriz planin bir
sonraki asamalarina ve bir baska kriz siirecine katki sunacak sekilde

degerlendirilir (9-16).
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Kriz stiresince iligki i¢inde bulunulan topluluk, krizin sebepleri hakkinda giivenilir
kaynaklardan beslenmelidir. Aksi taktirde elde edilen yanlis bilgiler dolayisiyla
olumsuz duygu ve davranislar agiga c¢ikabilmektedir. Yanlis bilgi yayilimi, bu
stireci besleyerek, toplumsal uzlasi ve uyuma zarar verebilmektedir. Bu durumda
kriz iletisimcileri ve medya kanallar1 elde ettigi bilgileri kullanir ve aktarirken
damgalama pratigini (bir gruba ve bireye doniik) yeniden iiretmekten kaginmali ve
bu konuda etik hassasiyetleri odaga almalidir. Bu sebeple iletisim stratejisi boyunca
topluluk i¢i olumlu duygularin agiga ¢ikarilmasi ve toplulugun giivenilir bilgilerden

beslenmesi onemlidir.

Kriz yonetim siirecinde kirilgan gruplara doniik 6zellestirilmis mesajlar, dnemli bir
yer tutmaktadir. Bu mesajlar tutarli, giivenilir, kisa, agik ve diiriist ifadelerle
olusturulmalidir. Ozellestirilmis mesajlarda ilgili hedef kitlelerin fizyolojik,
psikolojik, ekonomik, demografik ozellikleri dikkate alinarak mesaj igerikleri
olusturulmalidir. Siirece ve bir guruba doniik mesajlar verilirken; pozitif iletisim
dilinin kullanilmasi, suglayict ifadelerden kaginilmasi ve giivenilir kaynaklara
dayanmalidir. Onyargr igerecek veya yanlis bilgilendirme icerecek sozlerden
kagiilarak, agiklamalar basit ve kisa ciimleler halinde ifade edilmelidir. Retorik
yapilmadan, spekiilasyonlara, suclamalara mahal vermeden igerikler

olusturulmalidir (2014: 21-79).

Ozellestirilmis mesajlar, medya iceriklerinde de yer edinecek sekilde yayilmalidir.
Medya igeriklerinde yer edinebilen tekrarlanan olumsuz goriintiiler esliginde bir
grubun 6zelliklerinin tasvir edilmesi damgalama siirecine etki etmektedir. Ornegin,
belirli bir etnik grubu, yasi, cinsiyeti vurgulamak, kriz durumunun ilgili grupla
ozdeslestirmesine sebep olabilmektedir. Iletisim uzmanlar ise, felaket esnasinda
olusabilecek damgalamalara kars1 empatiye dayali iletisim stratejisi belirlemeli ve
kirilgan gruplarin korunmasina dontik politikalarin bir pargasi haline getirilmelidir.
Ozellestirilmis mesajlar; belli bir baglama, hedefe ve amaca yénelik olarak

bi¢imlendirildiginden gerekli cevaplarin hedefe yonelmesini kolaylastirir.

Olumlu duygular, toplulugun onarici bakim iligkilerini gelistirdigi gibi yeni ve

alternatif risk yonetimine katki sunmaktadir. Boylece toplulugun yenilenme
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duygusu ve baghlik duygusu, kriz yonetiminin kolaylastirilmasini saglar (2014: 30-
32).

Kriz ve acil durumlarda o6zellestirilmis mesaj igerikleri gelistirmek i¢in onemli

bilesenler ise sunlardir:

1.

Hedef kitle: Hedef kitle olayla iliskisi, duygulari, zarara ugrama dereceleri,
demografik o6zellikleri ve krize bakis agilarina gore siniflandirilmalilardir. Bu
siirecte hedef kitlenin durumunun anlasilmasi i¢in aktif dinleme ve konusma
onemlidir. Bu siirecin hedef kitlesine uygun olarak iletisimciler, (toplulugun
demografik cesitliliginin farkinda olarak) mesaj igeriklerini olusturmalilardir.
Boylece iletisimciler, gazeteciler ve diger profesyoneller kriz iletisimini
etkileyecek faktorlere kars1 hazirlikli hale gelir.

Mesaj amacinin belirlenmesi: Krize dair gercek bilgiler aktarilir ve siirece
iliskin giincellemeler yapilirken bilgilendirmelerin amacina sadik kalinmalidir.
Mesajin sebep ve sonuglar1 dngériilerek sdylemin hedefi belirlenmelidir. flgili
mesajlarin  amaglar1 kiiltiirel konsepte veya farkliliklara uyarlanmalidir.
Boylece mesajin medyada giivenilir bir sekilde sunulmasi saglanmalidir. Bu
amacla mesaj iceriklerinin niyetin net olmasi, empati duygusunu igermesi ve
kirilgan gruplara doniik koruma ilkelerini icermesi dnemlidir.

Mesaj teslim metodu: Belirlenen hedef kitlelerin hangi kanallar araciligiyla
bilgiye ulastiklar1 bilgisini icerir. Boylece hedef kitlelere uygun olarak, yaygin
iletisim aracglar1 ve yontemleri belirlenir ve dogru iletisim kanallar1 araciligiyla
mesajlar iletilir. (2014: 48-74).

Medyanin halk sagligina etkisi: Bireyi ve grubu karalamak veya nefret nesnesi
haline getirmek, kriz durumunu derinlestirmek ve halk sagligina zarar vermek
anlamina gelmektedir. Bu sebeple medyada yer alan bilgilerin, kisi ve gruplarin
haklarin1 zedeleyebilecek bilgiler igermemesi gerekmektedir. Medya organlari
eline gecen bilgileri kamu yararina uygun olarak sunmalidir. Kamuoyunun bilgi
edinme hakkini insa ederken, kamusal sorumluluk ve hesap verilebilirlikten

uzaklagilmamalidir (2014: 273-274).

Krize dahil olan medya, kurum ve profesyonellerin, krizden etkilenen gruplara ve

izleyicilere gilivenilir mesajlar {iretebilmesi ve Onyargili yaklagimlari
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engelleyebilmesi gerekmektedir. Bilim iletisiminin nasil yapilmas: gerektigine dair
Ingiliz Bilim Derneginin calismalar1 6rnek olarak sunulabilir. Ingiliz Bilim
Derneginin toplum katilimli bilim ¢aligsmalar1 ve medya egitimleri, (1987’den beri
devam eden) bilimsel alani, toplumsal katilimi da igerecek sekilde ve kamu
kurumlarma dogru genisletmeye ¢abalayan projeler sunmaktadir®. Dernek kiiresel
Covid-19 salgint  doneminde de bilim adamlarina, toplum liderlerine,
akademisyenlere, bilim iletisimcilerine, gazetecilere ve medya organlarina
(aralarinda BBC gibi kanallarin da oldugu, on bes kadar basin organina) rehberlik
etmis, kriz siirecinde bilimsel bilgilerin topluma nasil aktarilmas: gerektigi
konusunda destek sunmustur. Egitimler boyunca Ingiltere’deki medya kuruluslart
ve sivil toplum kuruluslariyla birlikte kriz yonetiminin profesyonel bir sekilde
parcasi olabilmek tesvik edilmistir. Bu egitimler araciligiyla (bilimsel bilgilerin
aktarilmas: konusunda medyanin nitelikli hale getirilmesi) bilim iletisiminin
gelistirilmesine ve yanlis bilgi sorununa karsi miicadelenin gelistirilmesine katk1
sunulmustur®. Dernek, iletisimciler ve toplum liderlerine bilimsel verilerin
okunmas1 ve metinlestirmesi konusunda egitimler vermektedir. Bu is birliginin
temel amaci ise, halk sagligi hakkinda bilgi tiretmenin ve verileri ele almanin
barindirdig1 hassasiyetler hakkinda farkindalik yaratmaktir. Bu durumda medyada,
toplum saglig1 konusunda c¢ok yonlii bir iletisim stratejisi belirlemek: Kirilgan
gruplara doniik bilgi aktarimi konusunda farkindalik tagimak ve rasyonel risk
anlayis yaratmak iliskilenmekte, toplum ve medya bu siirecin bir pargasi haline
getirilmesi amaglanmaktadir. Bu ama¢ dogrultusunda kurum, bilingli toplumsal
yap1 geregi, bilgiyi miizakere ederek toplumsal katilimei bir platform olma 6zelligi

tasimaktadir'®.
Sonug¢

Covid-19 salgin1 doneminde de deneyimlendigi lizere; kriz durumlar:1 giindelik
hayatin diizeni kritik derecede degistirmektedir. Bu durumda yasam alanlarimiz,
sosyal, ailevi iligkilerimiz ve pek ¢cok aliskanligimiz eski formalarini ve oriintiilerini

kaybeder ve kriz durumuna gore sekillenir. Panik, korku ve belirsizlikler sosyal

8 https://www.britishscienceassociation.org/Pages/Category/our-work Erisim tarihi:09.06.2020
° https://www britishscienceassociation.org/media-fellows. Erisim Tarihi: 9.06.2020
10 https://www.britishscienceassociation.org Erigim tarihi: 20.07.2022
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iligkilerimizin temeli olan giiven duygusunu zedeleyerek kaotik bir siireci devreye
sokar. Bu durumda etkin kriz iletisimi programlarina sahip olmak, toplumsal
giivenlik ve iyilik halinin korunmasina ©6nemli oranda katki saglar. Kriz
donemlerinde ic¢inde yasanilan toplulugun tepkileri, ongoriileri ve kabullerini
hesaba katarak, yapilandirilmis politikalarla hareket edilmesi gerekmektedir.
Kirilgan gruplarin durumu acil bir ihtiyag olarak, kriz iletisimi ve planlama konular1

arasinda yer almalidir.

Kriz iletisimi slirecinde etkin politikalara sahip olmak hem yanlis bilginin dolasimi
hem de kriz yoOnetiminin kolaylastirilmasi agisindan onemlidir. Crisis and
Emergency Risk Communication (Reynolds ve Seeger, 2014), eseri iizerinde
yapilan degerlendirmeler gostermektedir ki, kriz yonetimi hem kriz O6ncesi ve
sonrasinda hem de kriz esnasinda isleyen bir siire¢ olarak ele alinmalidir. Birbirini
takip eden bu siireclerin kriz yonetiminin ayrilmaz parcalar1 olarak kabul

edilmelidir.

Kriz donemlerinde kendi ihtiyaglarini karsilayamayan kirilgan gruplarin kriz
durumunda dezavantajli hale gelmesi, psikolojik ve bedensel olarak aci ¢ekme
potansiyellerini artirmaktadir. Bu durumda yetkin bir kriz iletisimi stratejisinin
belirlenememesi, kriz donemlerinde kirilgan gruplarin haklarimi ve yasamlarini
savunmay1 zorlasmaktadir. Bu sebeple kirilgan gruplarin durumu hakkinda kriz
Oncesinde (temel standartlara ulasabilme) uygun ¢alismalar yapilmalidir. Kirilgan
gruplarin hangi mekanlarda yogunlastig1 tespit edilerek, ilgili mekanlara doniik
lyilestirme ¢aligmalart yapilmali ve var olan sorunlarin ¢6ziimiine odaklanarak
gruplarin refah diizeyini artirilmalidir (Orhan ve Keskinok, 2009; 31-33).
Toplumsal yapr iginde, kirilgan gruplarin afetlere karsi direngli kilinmasini
saglamak amaciyla sadece kirilgan gruba doniik degil tiim toplumsal yap1 ve
kurumlar1 icerecek sekilde genis c¢apli eylemler planlamak gereklilik haline

gelmektedir.

Parcalanmis ve Onyargilarla hareket eden bir toplulugun kriz siireglerini
yonetebilmesi oldukca giictiir. Bu sebeple kriz dncesinde, topluluklar arasi sagduyu
ve dayanisma tutumunun gelistirilmesi kriz esnasinda kriz yoOnetebilmeyi

kolaylastirict bir etkendir. Bu durumda kriz donemlerinde kirilgan gruplari
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desteklemek ve esitsizliklere karsi rasyonel ¢oziimler bulmak etik sorumluluklarin

ve kriz yOnetiminin bir parcasi haline getirilmelidir.

Kriz yonetiminde medyanin islevi de esit derecede 6nem kazanmaktadir. Medya,
bilimsel iletisim ilkelerini takip ederek, bilimsel bilginin nasil aktarilacagi
konusunda egitilmelidir. Medya igeriklerinin damgalama ve toplumsal
kutuplasmaya mahal vermeyecek sekilde c¢ergevelendirilmesine  Ozen
gosterilmelidir. Yanlis bilgi yayilimi sorununa karsin aktarilan bilgilerin 6zenli bir
bi¢gimde teyit edilmesi hem medyanin hem de medya kullanicilarinin tutumu haline
getirilmelidir. Bu durumda yanlis bilgi yayilimina karsin toplumsal biling
kazanmak agisindan medya okuryazarligi énemi bir kez daha ortaya konulmali ve
acil bir ihtiyag olarak gortilmelidir.
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CAMARDI iLCESININ (NIGDE) TURIiZM KAYNAKLARI

CERCEVESINDE CITTASLOW POTANSIYELININ
DEGERLENDIRILMESI

EVALUATION OF CITTASLOW POTENTIAL IN THE FRAMEWORK OF TOURISM
RESOURCES OF CAMARDI DISTRICT (NIGDE)

N LV
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Ozet | Abstract
Kiiresellesme, tiim diinyada ekonomik, | Globalization has brought about powerful
toplumsal, kiiltiirel ve siyasal alanlarda | changes in economic, social, cultural and

giiclii degisimler ortaya c¢ikarmistir. Birgcok
olumlu yonii olan bu uluslararasi biitiinlesme
siirecinin olumsuz yonleri de bir o kadar
fazladir. Kentler, bu olumsuzluklardan en
fazla etkilenen alanlardir. Sanayilesme, hizli
niifus artisi, carpik kentlesme, trafik stresi,
dogal ve kiiltiirel mirasin yok edilmesi gibi
sorunlar son yillarda bazi tepkisel hareketler
ortaya c¢ikarmistir. Bu hareketlerden bir
tanesi de hizli yasam tarzinin getirdigi
olumsuz etkilere kars1 Italya’da ortaya
cikan Cittaslow (Sakin Sehir)’dur. Cittaslow
hareketi,

hedefi ile kent sakinlerinin yasam kalitesini

sirdiiriilebilir ~ yerel kalkinma
artirmaya odaklanan alternatif bir kentsel
gelisim diislincesiyle yayilmaya baslamistir.
Sakin sehirler, sahip olduklar1 dogal ortam
ozellikleri nedeniyle 6nemli ¢ekim merkezleri
konumundadir. Turistik c¢ekicilikler turizm
faaliyetlerine katilanlarin sayisim1 her gecen
giin artirmaktadir. Kiiresellesmenin turizm
kaynaklar1 iizerindeki olumsuz etkileri, bu
kaynaklarin giin gectikce yok olmasina neden
olmaktadir. Cittaslow hareketi, bu kaynaklarin
stirdiiriilebilir 6zelligine dikkat ¢cekmektedir.

Nigde iline bagli Camardi ilgesi, sahip oldugu

political fields all over the world. This
which

has many positive aspects, has just as many

international integration process,
negative aspects. Cities are the areas most
affected by these negativities. Problems such
as industrialization, rapid population growth,
unplanned urbanization, traffic stress, and
destruction of natural and cultural heritage
have led to some reactive movements in
recent years. One of these movements is
Cittaslow (Calm City), which emerged in
Italy against the negative effects of the fast
lifestyle. The Cittaslow movement began to
spread with the idea of an alternative urban
development focused on improving the
quality of life of the city residents with the
goal of sustainable local development. Calm
cities are important centers of attraction due
to their natural environment characteristics.
Touristic attractions increase the number of
people participating in tourism activities day
by day. The negative effects of globalization
on tourism resources cause these resources
to disappear day by day. The Cittaslow
movement draws attention to the sustainability

of these resources. Camardi district of Nigde

! Ars Gor., Nigde Omer Halisdemir Universitesi, elifkahya@ohu.edu.tr, ORCID: 0000-0003-4990-9816



dogal ortam Ozellikleri ve turizm kaynaklari
ile sakin sehir hareketine katilabilecek
ozelliktedir. Bu ¢alismada, Camardi il¢esinin
sahip oldugu dogal ve beseri turizm kaynaklari
gorsel malzemelerle sunulmus; ilgenin Sakin
sehir olma potansiyeli siirdiiriilebilirlik goz
ard1 edilmeden irdelenmistir.

cittaslow

Anahtar Kelimeler: Camardl,

hareketi, turizm kaynaklari, stirdiiriilebilirlik
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province is able to participate in the calm
city movement with its natural environment
features and tourism resources. In this study,
natural and human tourism resources of
Camard1 district are presented with visual
materials; The potential of the district to be a
quiet city has been examined without ignoring
sustainability.

Keywords: Camard, the cittaslow movement,

tourism resources, sustainability
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Giris
Cittaslow hareketi, 1999 yilinda Italya’nin Toskana bolgesinde saraplariyla iinlii

Greve in Chianti de ortaya ¢ikmistir. Greve in Chianti’nin eski belediye baskan1

Paolu Saturnini Cittaslow hareketinin temellerini atan kisidir.

Cittaslow, Italyanca “citta” (sehir) ve Ingilizce “slow” (yavas) kelimelerinin
birlesimiyle olusmustur.2 Bu noktada sehir kelimesinin Italyanca olusu hareketin
ortaya ¢ikt11 yeri, yani Italya’yi; yavas kelimesinin Ingilizce olusu ise artik kiiresel
bir dil olmas1 nedeniyle diinyanin geri kalan kismini temsil etmektedir (Karakas

Oziir, 2016: 158).

Cittaslow hareketi, 1986 yilinda Roma’nin merkezinde acilan Mcdonalds’a tepki
olarak ortaya ¢ikan “yavas yemek” hareketinden ilham almistir. Bir halk hareketi
olan “yavas yemek” kisa siirede karsilik bulmus ve ¢cok gegemeden “hizli yemek”
karsisinda diinyaya yayilmistir. Hareketin yemek tarzindan yemek tiirlerine, yerel
iiretim ve Ozel tariflere kadar yayginlasan genis bir igerigi vardir (Mayer ve Konox,
2010: 1555). “Yavas Yemek” hareketi boylelikle “Yavas Hareketi” nin de temelini
olusturmus, bu hareket ise sonrasinda her alana uyarlanmaya baglanmistir. Yavas

turizm, yavas moda, yavas medya gibi kavramlar ortaya ¢ikmustir.

“Yavas sehir”, “Yavas Yemek” hareketinin uzantisi olarak ortaya c¢ikan
kavramlardan biridir. Bir “Kentler Birligi” projesi olan yavas sehir hareketi,
sehirsel doku, yerlesmenin sakinleri ve yasam tarzi iizerinde kiiresellesmenin
olumsuz etkilerini ortadan kaldirmayi amaclamaktadir. Ayrica yerel 6zelliklerin
stirdiiriilebilirligi bu hareketin odak noktalarindan biridir (Mayer ve Konox, 2006:
5-6). Bu birlige katilan kasaba ve sehirlerin ortak o6zelligi, yerel kimlik ve
Ozelliklerini koruyarak diinya sahnesinde yer almak istemeleri ve kiiresellesme
sonucu ortaya ¢ikan tek tip mekanlardan biri olmak istememeleridir (Yiiksel Ozmen
vd., 2016: 11). Bu girisim, sakin sehirlerin olugsmasini tesvik etmek icin bazi
standartlar ve eylem planlar1 ortaya koyarken; sakin sehir olmaya aday kentler ise

bunlar1 hayata gecirmeye calismaya devam etmektedir.

*https://www.cittaslow.org/ (Erisim Tarihi: 01.03.2022)



Chianti, Orvieto, Bra ve Positano kentlerinin belediye baskanlar1 ve Yavas yemek
hareketinin kurucusu Carlo Petrini tarafindan imzalanan sozlesmeyle Yavag sehir
hareketi, 15 Ekim 1999 tarihinde Italya’nin Orvieto sehrinde resmen kurulmustur.
Birligin logosu turuncu renkli bir salyangozdur. Yavasligin ve kaliciligin simgesi
olmasi nedeniyle kullanilan salyangoz simgesi ayni zamanda “Slowfood/Yavas
Yemek” hareketinin de simgesidir. Bu simge ile vurgulanan anlam, yavas ve ama
nitelikli bir ilerlemedir. Salyangoz kabugu iizerinde yer alan sehirsel doku, gecmisi
ve giiniimiizii sembolize etmektedir (Karakas Oziir, 2016: 160). Salyangozun
sirtinda bulunan saat kulesi ise ge¢misten gelen miras ya da isaretler olarak
degerlendirilebilir. Bu sekilde Cittaslow un ge¢mise dair bir kimlik tasidigr mesaji
verilmek istenmistir (Sahin, 2017: 11). Salyangozun yaradilis1 geregi kendi evini
sirtinda tagimasi ve logoda sirtina kondurulan ¢esitli yapilarin bulunmasi, Cittaslow
unvani tastyan kentleri tatil yeri olarak segen konuklarin kendilerini evlerinde
hissedecekleri ve konakladiklar1 yerlerde kendi evlerindeki gibi huzurlu ve sakin
zaman gecireceklerini ifade etmektedir. Slowfood hareketinin kurucusu olan Carlo
Petrini, Cittaslow unvanina sahip kentler i¢in: “Bu sehirler huzurlu ve saglikl
yasam alanlar1 gibidir” ifadesini kullanmistir (Ionel, 2012: 3). Yavas sehirlerde
genis yesil alanlar, agir sanayiden yoksunluk ve geri doniisiim hareketlerinin 6n

planda tutulmasi bu ifadeyi desteklemektedir.

CIasiow

Sekil 1. Sakin Sehir Hareketinin Logosu

Bir yerlesmenin yavas sehir kapsaminda yer almasi ic¢in niifusunun 50.000°1
geememesi gerekmektedir. Tarihi, Kiiltiirel ve dogal mirasa sahip, kiiciik ama
yasam kalitesi yiiksek kentler, Cittaslow (sakin sehir) hareketine aday kentler
olabilmektedirler. Organik tarimin desteklenmesi, yoresel gelenek ve goreneklerin

korunmasi, iiriinlerin pazarlanmasi, sehirsel ve bolgesel kalkinmanin yiiriitiilmesi
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gibi pek ¢ok caligma, Cittaslow markasina sahip olabilmek i¢in gereklidir (Atalan
ve Siyiik Makakli, 2016: 548-549). Yavas sehir kavrami carpik yapilagsmaya,
kiiresellesme ve kar elde etmek i¢in sehrin biitiin degerlerinin hice sayilmasina,
hizl1 ve modern yasam adina bireyin kendi gelenek, goreneklerinden ve toplumun
diger bireylerinden giderek uzaklagmasina karsidir (Cosar, 2013: 17). Dolayisiyla
yavag sehir hareketi kiiresellesme karsiti bir hareket olarak nitelendirilebilir.
Kiiresellesmenin pek ¢ok olumlu yonii bulunmakla beraber, ¢arpik kentlesme,
dogal ve kiiltiirel mirasin yok edilerek sehirlerin niifusunun arttirilmasi kapitalizmin

bir sonucudur. Yavas sehir hareketi ise tiim bunlara karsi ortaya ¢ikmustir.

Yavas sehir hareketi, kent sakinlerinin ve ziyaret¢ilerin yagam kalitesini artirmak
amaciyla ulusal ve uluslararas1 diizeydeki aglarin deneyim ve c¢alismalarindan
yararlanmay1 amaglamaktadir (Atalan ve Siiylik Makakli, 2016: 5549). Bu birlige
iye olan yerlesmelerde ¢evreye ve insana zararli olmayan temiz ve yenilenebilir
enerji kaynaklarimin kullanimi tesvik edilmektedir (Cosar, 2013: 17). Bu baglamda
Cittaslow hareketinin, yerli halkin yasam kalitesini arttirmanin yani sira, sehre

gelen ziyaretcilere fayda saglamay1 da amacladig1 sdylenebilir.

Nisan 2022 itibariyle giincellenen listede diinyadaki 32 iilkede ve bdlgesel alanlarda
Cittaslow unvani almaya hak kazanan sehirlerin sayis1 282’e ylikselmistir. Diinyada
en fazla Cittaslow’a sahip iilke 86 kent ile bu hareketin basladig1 Italya’dir. Tiirkiye,
2009 yilinda Seferihisar (izmir) ile Cittaslow agma dahil olmustur. Ulkemiz,
Polonya (35 kent) ve Almanya’dan (23 kent) sonra 21 yerlesmesiyle Uluslararasi

Cittaslow Ag1 tarafindan tescillenmis dordiincii tilkedir (Tablo 1).

Tablo 1. Tirkiye’de Cittaslow (Yavas Sehir) Unvanina Sahip Yerlesmeler, 2022

1 Ahlat Bitlis 12 Savsat Artvin

2 Akkaya Mugla 13 Seferihisar [zmir

3 Egirdir Isparta 14 Uzundere Erzurum
4 Gerze Sinop 15 Vize Kirklareli
5 Gokgeada Canakkale 16 Yalvag Isparta

6 Goyniik Bolu 17 Yenipazar Aydin



7 Gidiil

8 Halfeti

9 Koycegiz
10  Mudurnu

11  Persembe

Ankara 18 Kemaliye Erzincan
Sanlurfa 19 Foca [zmir
Mugla 20 Arapgir Malatya
Bolu 21 Iznik Bursa
Ordu

Cittaslow (Yavas Sehir) Uyelik Kriterleri

Giin gectikge yeni liyelerin eklenmesiyle uluslararasi bir ag olusturan Cittaslow’a
iiyelik icin yerlesmelerin gerekli kriterleri saglamasi gerekmektedir. Bu kriterler,
cevre, altyapi, sosyal ve ekonomik faaliyetlere yonelik uygulamalari i¢eren 7 ana
baslik ve onlarin altinda detaylandiriimis 72 maddeden olusmaktadir. Uye olmak

isteyen kentlerin bu kriterlerin en az %350sini yerine getirmesi gerekmektedir.3S6z

konusu kriterler ve bu kriterlerin icerdigi konular su sekildedir:

Tablo 2. Cittaslow iiyelik kriterleri ve bu kriterlerin igerigi

Cevre politikalar

Altyapt politikalar

Kentsel yasam

kalitesi politikalart

Hava, su, toprak temizligi, kat1 atik ve ¢evre kirliligi problemine ¢6ziim,
trafik giiriiltisii ve 151k kirliliginin azaltilmasi, belediyenin ticari tabela
ve trafik isaretlerine yonelik planlar diizenlemesi, biyogesitliligin
korunmasi, kentin kanalizasyon sistemi icin atik su tesislerinin

bulunmasi ve enerji tiiketimi vb. konulari igermektedir.

Giivenli ulasim ve trafik diizenlemeleri, 6zellikle okullar ve kamu
binalar1 ¢evrelerine bisiklet yollar1 ve bisiklet park yerleri yapilmasi,
tarihi ve kiiltiirel degeri olan bolgelerin gelistirilerek dikkat ¢ekici hale
getirilmesi, engellilere yonelik uygulamalarin artirilmasi, ¢evre dostu
ulasim  alternatiflerinin  yayginlastirilmas1  ve kolaylastirilmasi,

ulasilabilirlik vb. konular1 igermektedir.

Kentsel degerlerin korunmasi ve iyilestirilmesi, Kentsel planlama
yapilmast, yesil alanlarin artirilmasi, vatandaglara ve turistlere interaktif
hizmetlerin gelistirilmesi, sosyal altyapinin desteklenmesi, “Telework”
(evden c¢aligma) tanitimi ve tesviki yapilmasi, Ozellikle giriltilii

bolgelerde giiriilti  kirliliginin  kontrol ve azaltilmasina ydnelik

3 https://www.cittaslow.org/ (Erisim Tarihi: 05.03.2022)
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Tarimsal, turistik,
esnaf've sanatkarlara

dair politikalar

Misafirperverlik,
Sfarkindalik ve egitim

icin planlar

Sosyal Uyum

Ortakliklar

uygulamalar, biyomimarlik tanitimi yapilmasi ve gerekli personelin

egitiminin saglanmasi vb. konular1 igermektedir.

Esnaf ve sanatkarlarin irtinlerinin korunmasi, yerel ve geleneksel is
tekniklerinin i teknikleri ve el yapimi markalarin yayginlastirilmasi,
organik yerel triinlerin tesvik edilmesi, yemek sektoriinde tat egitimi
verilmesi, GDO kullaniminin yasaklanmasi, kirsal niifusun hizmetlere
ulasiminin kolaylastirilmasi, ekolojik bdlgelerin degerinin artirilmasi

vb. konular1 igermektedir.

Yore halki ve esnafa Cittaslow hakkinda egitim vermek, farkindalig
artirmak, yerel yonetim ve derneklerin aktif ¢aligmasi, yavas sehir ve
yavag yemek etkinlikleri diizenlemeye yonelik programlar yapilmasi,
“yavaglik” temasi kapsaminda egitim amacl park, bahce, kitaplik
diizenlenmesi, gezi planlamasi yapilmasi, brogiir ve web sayfasi

tasarimlari vb. konulart igermektedir.

Azmliklara yonelik ayrimciliga karsi c¢alismalar, Farkli kiiltiirlerin
entegrasyonu, dengeli dagilimin saglanmasi, ¢ocuk bakiminin

desteklenmesi, geng neslin istihdami vb. konulari igermektedir.

Slowfood veya diger kurumlar ile is birligi yaparak dogal ve geleneksel
yiyecekleri desteklemek, c¢esitli ortak aktiviteler yapmak ve
kampanyalar  diizenlemek, eslestirme projeleri vb. konulart

icermektedir.

Dinamik bir siire¢ olan kalkinma, bir {ilkenin sosyal ve ekonomik yapisindaki

degisme ve gelisme kadar tarihsel gegmisi ve kiiltiirel degerlerinden de etkilenir.

Bu bakimdan sehirlere yonelik ekonomik kalkinma modelleri olusumunda bu

degerlerin dikkate alinmasi gerekir. Dogal ve kiiltiirel mirasin korunarak

yonetilmesi, kentin sahip oldugu potansiyelin verimli ve ekonomik bir gelisme

modeli olarak kullanilmasinda énemlidir (Atalan ve Siiyiik Makakli, 2016: 556).

Bu baglamda “yavas sehir” hareketi, bir deger yaratim siireci olarak da goriilebilir.

Yavas sehir kriterlerini karsilayan sehirlerin hem ulusal hem de uluslararasi

baglamda degeri artmaktadir.



Arastirmanin Yontemi

Bu calisma betimsel ve nitel analize gére desenlenmistir. Bu dogrultuda, ¢alisma
i¢in secilen basat ¢oziimleme teknigi dokiiman analizidir. Bu yontemle elde edilen
bulgular ise saha arastirmasiyla desteklenmistir. Bir arastirmanin baglatilmasi i¢in
sebep olan tetikleyici fikirler, bir diger deyisle problemler genellikle aragtirmacinin
okudugu literatiirden ortaya ¢ikar. Bir alanda yayinlanmis bilimsel aragtirmalarin
sonuclarini, raporlarint ve ilgili makaleleri okurken arastirmacimin zihninde
arastirilmasi gereken farkli problemler tespit edilebilir. Ayrica incelenen arastirma
konusunda o giine kadar eksik kalmis ve goz ardi edilmis farkli alanlar tespit
edilebilir. Burada literatiiriin arastirmaci iizerinde direkt olmayan etkisi s6z
konusudur (Giiler vd., 2013: 66). Nitel aragtirmalarda dokiiman incelemesi,
belgeler, arsiv kayitlar1 ve g¢esitli materyalin arastirma konusu veriyi toplama ve
cozlimleme islemidir. Arastirma konusu ne tiir belge incelenmesi gerektigine yon
verir. Dokiiman incelemesinde ge¢misteki olgularin yer aldigi yazi, resim, ses
kayitlari, raporlar gibi arsiv belgeleri dikkate alindigi gibi arastirma siiresince
ortaya ¢ikan veya olusturulan resim, rapor, tutanak gibi belgeler de isleme tabi
tutulur. Belge incelemesinde dnemli noktalardan birisi, aragtirma konusuyla ilgili
veriyi elde edebilecek tarzda tarama islemi yapmak ve veri kaydi icin bir sistem
gelistirmektir (Giirbliz ve Sahin, 2014: 422-423). Arastirmada dokiiman analizi
kullanilmasi, arastirmaya konu olan Nigde nin Camardi ilgesi ile ilgili bir ¢erceve
sunulmasina yardimei olmustur. Camardi il¢esinin yavas sehir olma potansiyeli ile
ilgili bulgularin degerlendirilmesinin ardindan, saha arastirmasiyla calisma

desteklenmistir.

Saha aragtirmasi, ilk olarak antroplog ve sosyologlar tarafindan kullanilmistir.
Sosyolog ve antroploglar ilkel kabileleri incelemek, oradaki insanlarin yasam
sekillerini anlamaya ¢aligmak amaciyla o insanlart dogal ortamlarinda
incelemislerdir. Caligsmalarini laboratuvarlarinda degil de gercek ortamda yaptiklar
icin aragtirmalarin1 saha ¢aligmasi ya da dogal calisma olarak adlandirmay1 uygun
gormiislerdir (Uzuner, 1999: 175). Bu calismada da Camardi’nin yavas sehir olma
potansiyeli lizerine sahada caligmalar yapilmis ve bolge sakinlerinin diigiinceleri

degerlendirilmistir.
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Saha arastirmasi ¢oziimlemelerinde sahada alinan notlar 6nemlidir. Saha notlari,
aragtirmacinin niteliksel arastirmada veri toplarken ve veriler hakkinda goris
bildirirken, gordiiklerinin, duyduklarinin, deneyimlerinin ve diislincelerinin yazil
ifadeleridir. Saha notlar1 aragtirmanin gerceklestirildigi ortam icin delil ve ipucudur.
Ozenli ve sistematik sekilde toplanmas: arastirmaya katki saglar (Uzuner, 1999:
181). Bu arastirmada da saha notlariin toplanmasinda 6zenli ve sistematik bir
calisma metodu uygulanmistir. Bu uygulama kapsaminda hem bolge sakinleriyle

goriisiilmiis hem de bolgenin fotograflar ¢ekilmistir.

Bir niteliksel arastirmada gecerligi ve giivenirligi saglamada saha notlari,
goriismeler, dokiimanlarin yani sira en 6onemli teknikler ses ve goriintii kayitlarinin
gerceklestirilmesidir. Yapilan kayitlarin ortamdaki kisilerle birlikte izlenmesi
arastirmacinin kendi yorumuyla o kisilerin yorumunu karsilagtirmasina olanak
saglamaktadir.  Ozellikle goriintii kayitlariyla insan beyninin kayit ettikleri
birlestirildiginde kapsamli veriler elde edilmektedir (Uzuner, 1999: 182). Bu
calismada da nitel aragtirmanin farkli metotlar1 kullanilmis ve kapsamli veriler elde

edilmistir.
Arastirma Sahasinin Konumu ve Sinirlari

Camard ilgesi, Nigde il merkezinin giineydogusunda yer almaktadir (Sekil 2).
Adana ve Kayseri illerine de siir1 bulunan ilgenin batisinda Bor, giineybatisinda
Ulukisla ilgeleri yer alir. Toros Daglari’nin kuzey eteklerinde yer alan Camardi
[lgesi’nin en yiiksek zirvesi, yakin zamana kadar Demirkazik Dag1 (3757 m) olarak
bilinse de 2008 yilinda Harita Genel Midirligi ve Tirkiye Dagcilik
Federasyonu’nun girisimiyle yapilan GPS 6l¢iimlerinde en yiiksek zirve Kizilkaya

Dag1 (3771 m) olarak tespit edilmisgtir.*

“https://web.archive.org/web/20130619162724/http://www.tdf.org.tr/news.asp? Action=Read&hid
=2173 (Erigim Tarihi: 08.06.2022)
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Sekil 2. Calisma Alanmin Lokasyonu (Elif Kahya, 2022)
Camardi il¢esinin Genel Cografi Ozellikleri

Camardi ilgesinin yiizol¢timii 1800 km? olup, denizden yiiksekligi 1672 m’dir. 1948
yilinda ilge olan Camardi’nin 21 kdyii vardir (Gabriel, 1962: 89). Il merkezine 69
km mesafede bulunan ilge merkezi, Demirkazik Tepesi’nin eteklerinde dar bir
vadide kurulmustur. Ilce merkezi rakimi 1250 m’dir. Yiizey sekilleri oldukca
engebeli ve daglik olan ilge arazisinin {icte biri yaylalardan olusur (Celik, 2014: 15).
Elekgolii Koyl ve Emni bogazi disinda ormanlik alan bakimindan fakirdir. Daglik
ve engebeli araziye ragmen bol verimli vadiler, ovalar ve yaylalar vardir (Gabriel,
1962: 89). Ilgenin yayla bakimindan zengin olmast, kiigiikbas hayvanciligin halkin
temel ge¢im kaynagi olmasinda en dnemli faktordiir (Eryaman, 2018: 9). Daglik
arazi ve karasal iklim bdlgede tarimsal faaliyeti sinirlamistir. {lgenin idari smirlart
icinde yer alan Ecemis Cay1 kenarinda bahgecilik ve buna bagli olarak meyve
yetistiriciligi yaygindir. Meyvecilikte 6n sirada yer alan meyveler, elma ve kirazdir.
Bu bolgede iyi cins fasulye yetistirilmektedir (Gabriel, 1962: 89). Cukurova
Universitesinin yapmis oldugu bir arastirmada Tiirkiye’de en iyi kirazin Bademdere
kasabasinda oldugu sonucuna ulasilmistir. Kiraz ¢esitlerinden “napolyon” ve

“dalbast1” Camard1 bolgesinde ihracata yonelik olarak yetistirilmektedir. Ayrica
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“dermasyon” ad1 verilen fasulye Demirkazik, Pinarbasi, Bademdere, Elekgolii ve
Yelatan’da onemli gelir kaynagidir (Turhan, 2005: 11). Bolgede son yillarda 6n
plana c¢ikan ekonomik faaliyetler arasinda dondurma imalati, tatlicilik, aricilik,

balikeilik tesisi isletme ve organik ¢ilek tiretimi yaygindir.

Daglik alanlarin genis yer kaplamasi ve yiikselti ilgenin bol yagis almasina ve sik
bir akarsu agmin olusmasina sebep olmustur. Demirkazik ve Bademdere koyleri
sinirlarindan ¢ikarak, Adana barajina kadar dokiilen Ecemis Cay1 ve Pimarbasi
sular1 ilgenin belli bagh akarsularidir (Gabriel, 1962: 89). Ecemis ¢ayinin bir
boliimii, kaynagi Maden Bogazinin bulundugu mevkide yer alan Totari Cayinin ise
tamam1 Bademdere kasabasinin sinirlar1 i¢inde yer almaktadir (Foto 1 ve 2). Agik
havzali bir akarsu olan Ecemis Cayi, Aladaglar silsilesi olan siradaglarin
eteklerinden ¢ikan “Karapinar” olarak adlandirilan dogal kaynak sulari tarafindan
olusturulmustur. Havzay1 olusturan hat, tektonik temelli Ecemis koridoru olup
Ecemis Cayr bu koridora yerlesmistir. Bu hat, ayn1 zamanda Kayseri ve
Cukurova’y1 baglayan direk yoldur. Eski ad1 “Kavlaktepe” olan “Buldurus Gegidi”
bu bolgede yer alir. Gegit, Akdeniz’i I¢ Anadolu’ya baglayan tarihi Giilek
Bogazi’nin en giiclii kolu olup Kayseri’ye de ulagimi saglayan Ecemis Cay1 yol

rotasinin devamu niteligindedir (Aladag ve Akkus, 2002: 10; Yener, 1988: 19).

Foto 1 ve 2. Maden Bogazi ve Totari Cay1 (Foto. Elif Kahya)

Aladaglar, Orta Toroslarin en yiiksek boliimiini teskil etmektedir. Biiyiik bir
béliimii, Nigde Ili Camardi ilgesinde yiikselen bu dag silsilesi, Nigde, Kayseri ve
Adana il simirlar1 iginde yer alir. Jeolojik yapist iki boliimden olustugu i¢in “Ak

Aladaglar” ve “Kara Aladaglar” olmak tizere ikiye ayrilir. Bu iki bolge birbirinden



Demirkazik koyliniin hemen kuzeyindeki Maden Bogazi ile ayrilir. Maden

Bogazinin baglangicinda Halilbogre deresi akar.

Aladaglar’in yiiksek kesimlerinden kaynagini alan sel rejimli akarsu ve dereler,
birikinti koni ve yelpazeleri olusturmuslardir. Yine akarsu asindirmalari sonucu
Aladaglar’da biiyiik kanyon vadiler olusmustur. Bunlardan Cimbar Bogazi, derin
ve dik bir kanyon 6zelligi gosterir (Aladag ve Akkus, 2002: 11). Cimbar Bogazi,
halk arasinda Kazikli Ali Kanyonu olarak bilinmektedir (Foto 3).

Foto 3. Cimbar Bogazi (Foto. Elif Kahya)

Camardi ilcesinin Tarihgesi

Tarihi ilk Tung Cag1 (M.O. 3000-2000) na degin uzanan Camardi Ilgesi’nde Demir
Cag1 (M.O. 1800-1200)’na ait izler gdriilmemekte, Nigde ili giineyine hakim olan
Gec-Hitit, Frig ve Perslerin bolgede de hiikiim stirdiikleri diisiiniilmektedir. Roma
ve Bizans donemlerinden sonra ilgenin Tirklerle ilk temast Kutalmis oglu

Stileyman Sah zamanindadir.

Bolgede Tung Cagi’'ndan kalan en 6nemli izler madencilige dairdir. Madencilik,
Tun¢ Cagindan gliniimiize degin araliksiz devam eden gelir kaynaklarindan biridir.
Demir, bakir, kursun-¢inko, civa gibi ¢ok sayida maden yatag:i ilce geneline
yayilmis durumdadir. Goltepe- Camardi, Celaller Koyii sinirlarinda Eski Tung Cagi
izlerine erigilmektedir. Celaller Koyt civar1 Tiirkiye’de yeralti kalay madenciligine
ait en eski iki isletmenin de bulundugu yerdir. Celaller Koyii'niin 1.5 km.
kuzeybatisinda yer alan Sarutuzla Mevkiindeki tepelerde ve Kestel Deligi olarak
adlandirilan galeri kompleksinde yapilan sondaj calismalar1, bolgede i1k Tung Cagi
ve Hellenistik donemde yeralt1 kalay madenciliginin yapildigini ortaya ¢ikarmistir.

Ele gecen bulgular bolge tarihi agisindan 6nemlidir. Tepe iizerindeki atdlye ve ev
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olarak kullanilan yeralt1 yapilari, cok sayida cevher zenginlestirme aletleri, kalay
ciiruf igerikli potalar bulunmustur. Fincanlar, 6glitme taslari, alet ve edevatlar, siis
esyalari, kaplar, mutfak esyalari, masrapalar, madenci kaplar1 Goltepe ve Kestel
kalay madeninin bulundugu bolgede ele gecen diger buluntulardir (Yener, 1988:
19; Giirer, 2009: 66). Kestel (Sarituzla) den sonra Anadolu’da kalay madenciligi
konusunda en ¢ok bilinen ikinci merkez, yine ayni sahada bulunan ve yerel halk

tarafindan Minedami Mevkii olarak anilan sahadir (Kaptan, 1992: 18).

Malazgirt Zaferi’'nden (1071) sonra, Kutalmis oglu Siileyman $ah zamaninda 1086-
87°de Nigde geneli ve Camardi ilgesi Anadolu Selguklulari’nin eline ge¢mistir.
Ilge, Selguklular’dan sonra II. Kiligaslan Dénemi, Ilhanlhlar, Eretna Beyligi ve
Karamanogullar1 Beyligi yonetimleri gormistiir (Giirer, 2009:405). Nigde nin
dolayisiyla Camardi Ilgesi’nin Osmanli hakimiyetine gecmesi, Fatih Sultan
Mehmet déneminde 1470-71 yillarinda gerceklesmistir (Ozkarci, 2014: 24-26).
Camardi ismi arsiv belgelerinde “Samardi” olarak gegmektedir. Bu ismin konar-
goger Halep ve Sam Tiirkmenlerince; Sam’in ardi ve Sam’dan sonraki yurt gibi
kullanimlar1 sonucu ortaya ¢iktig1 diistiniilebilir (Eryaman, 2018: 11). 1508 tarihli
Mufassal Defter’de Nigde Kazasina bagli bir “nahiye” olarak goziikken Camardi
Ilgesi, bu statiisiinii Osmanli Devleti’nin sonuna kadar siirdiirmiistiir (Ozkarci,
2014: 36; Osen, 2008: 84). 1781 yilinda Bereketli Madenin daha iyi isletilebilmesi
icin Camardi kazasi bu madene baglanmistir. Sonrasinda “Bereketli Madeni”,
“Camard1 Madeni” olarak da adlandirilmistir. Bu adlandirmanin nedeni Maden
Mahallesi ile Bereketli arasinda organik bir bag oldugundan dolayr degil Camard:
Madeni’nin diger maden isimler kolayda ayirt edilmesine yoneliktir (Eryaman,
2018: 11). Tarihte “Samard1”, “Maden” ve “Bereketli” isimleriyle anilan ilgenin
giintimiizdeki ismi Camardi’n1 almasindaki nedenin, yerlesim yerinin daglik ve
ormanlik bélgede kurulu olmasi oldugu rivayet edilmektedir.°1869 Konya Vilayeti
Salnamelerinde Camardi Mahallesi, Bereketli ve Maden Karyelerinden
bahsedilmektedir. Camardi, 1910 yilindan 1947 yilina kadar bucak iken 11 Haziran
1947 tarihinde Bakanlar Kurulu karart ile ilge yapilmistir (Giirer, 2009: 406).

Camardi Ilgesi’nde Turizmin Dogal Kaynaklar

® https://nigde.ktb.gov.tr/TR-215004/camardi.html (Erigsim Tarihi: 02.06.2022)



Daglik alanlar, su kaynaklari, yaylalar, tarihi ve kiiltiirel mekanlar/yapilar ile ilgenin

zengin turizm potansiyeline sahip oldugu sdylenebilir (Sekil 3).

Foto 4. Camardi flcesinden Bir Goriiniim®

Birgok turizm tiirti bakimindan cazibe merkezi olan bolgede Aladaglar Milli Parki
gercek anlamda bir jeomorfolojik agik hava miizesidir. Vadilerle derin bir sekilde
parcalanmis alanlar, yorenin belli basli jeomorfolojik karakterini olusturur. Bu
durum 6zellikle tirmanma ve dagcilik faaliyetleri i¢in 6nem arz eder (Nigde 2019
Cevre Durum Raporu: 52). Dagcilik, yiiriiylis ve tirmanmalar i¢in Toroslarin en
uygun bolimi olan Aladaglarda tirmanislar i¢cin en uygun yollar Camardi
flgesindeki Demirkazik ve Cukurbag kdylerinden baslar. Hemen bu bolgede
konaklamak i¢in 85 yatakli modern bir dag evi bulunmaktadir. Bolgede ayrica
kayak evi ile kamp alan1 yer alir. Dagcilik ve kampeilik faaliyetlerinin yani sira
yaban hayat1 gézlem, foto safari, doga yiiriiyiisii vb. aktiviteler iginde oldukg¢a
elverigli bir dogal ortama sahiptir. Dag turizminin yani sira bdlgede ¢ok sayida
yaylanin yer almasi buray1 yayla turizmi i¢in de ¢ekim alani haline getirmistir.
Ecemis suyu kaynaginin ilge sinirlarindan gegmesi Alabalik iiretim tesislerinin 6n
plani ¢ikmasini saglamistir. Bu tesisler yerli halk ve yabanci turistler tarafindan

oldukga ilgi gormektedir.

Bolgede “yaylacilik kiiltlirii” niin tarihi ¢ok eski donemlere kadar uzanmaktadir. Bu

antik donem yaylalardan baslicalar1 “Zekinin Damlar1”, “Gokhiiseyin Damlar1”,

® https://www.camardi.bel.tr/fotograf-galerisi (Erisim Tarihi: 08.06.2022)
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“Sar1 Memedin Yurdu”, “Gisacin Yurdu”, “Cukur Yayla”, “Meydan Yaylas1” ve
“Uckapili Yaylas1” olarak adlandirilan yaylalardir. Bu yaylalar, kaynak suyu
merkezli bir kuruluma sahiptir (Eryaman, 2018: 9). Eskiden eseklerle cikilan
yaylalarda insanlarin yaz basindan gilize kadar c¢adirlarda kaldigi, saha
aragtirmasindan edinilen bilgiler arasindadir. Giiniimiizde hala bodlgede genis

yaylalar olsa da yaylacilik kiiltiirli neredeyse tamamen ortadan kalkmustir.

Foto 5. Direk Golii (Demirkazik Kdyii, Camardi)’

Turizmin Beseri Kaynaklar

Ilcede gegmisin izleri bdlgede yasamini siirdiirmiis gesitli medeniyetlerden kalan
kiiltiirel kanitlar vasitasiyla siiriilebilmektedir. Erken Tung Cagi’nda bir madenci
koyl olan Goltepe Hoyuigl (tepeiistii yerlesme) bolgedeki en erken yerlesim
izlerine sahip olmasiyla dikkat ceker. Eyertepe Hoyiigii (M.O. 300-30), Mahmatli
Tiimiilisi, Ciniviz Kalesi ise Helenistik doneme ait mekansal kanitlardir (Eryaman,
2018: 13). Bademdere Koyli Totari bolgesinde bulunan Ciniviz Kalesi, halk
arasinda “Gavur Kalesi” olarak da bilinmektedir. Glirer (2009: 71), tarih
sayfalarinda yer bulan bir ayrint1 olarak Biiyiik Iskender’in Bademdere yakinlarinda
Olen bir generali i¢in gozyas1 doktiigiinii belirtmis, bolgede yer alan Ciniviz
Kale’nin de bu siirecte yapilmis olabilecegini ifade etmistir. Kale’de iskender’in
resminin oldugu paralar bulundugu belirtilmektedir. Eryaman (2018: 15), Ortagag

doneminde bolgede etkili olan Danigmendlilerce de kullanildig: diisiiniilen bu hisar

7 http://www.camardi.gov.tr/ (Erisim Tarihi: 08.06.2022)



yapisinin askeri ve ticari sevkiyatlarda garnizon kalesi olarak kullanilmis
olabilecegini ifade etmistir. Bu yapi, giiniimiize tahrip olarak gelmistir. Bolgedeki
diger bir kale, Uckapili Kdyii’nde Ortacag dénemi oOzelliklerine sahip Kaletas
Kalesi’dir.

Roma ve akabinde Bizans donemi, Nigde ve ¢evresinde Hristiyanligin yayilmasi
ile ilgili ¢alismalarin yayginlastigi donemdir. Bu c¢aligmalara bagh olarak yeralti
sehirleri ile kaya oyma mekanlar yine bu donemlerde ortaya ¢ikmistir. Camardi
Ilcesi’ndeki yeralt1 sehirlerinden en bilinen 6rnek Kavlaktepe Yeralt: Sehridir.
Kavlaktepe Koyiinde yer alan Oren yeri niteligindeki yeralti sehri, 12. yy Bizans
Doénemine aittir (Eryaman, 2018: 15). Kapadokya bolgesinde bulunan diger yeralti

sehirleri gibi korunma ve barinma amaciyla yapilmistir.

Roma ve Erken Bizans donemlerine tarihlendirilen Deliklitas Yerlesim alani ve
Nekropolii ilgenin tarihi kronolojisine biiyiik katki sunmaktadir. Kavakligél Koyii
sinirlart igindeki Gerdiz Nekropol alani, Cukurbag Koyt sinirlart i¢inde “Canavar
Deresi” bolgede Roma donemine ait nekropol merkezlerine giizel birer ornektir.
Canavar Deresi Nekropol alaninin hemen iizerindeki egimli arazide “Ziyaret
Pmarr” olarak adlandirilan bir mimari yapr yer alir. Giiniimiizde defineciler
tarafindan tahrip edilmis olup harabe haldedir. Su ile iliskili kutsal bir mekan
olabilecegi diisiinlilen bu yapinin Ge¢ déonem Osmanli yapist oldugu tahmin
edilmektedir. Canavar Deresi’nde oldugu gibi kaya oyma anitsal mezar yapilarina
sahip bir diger tepe yerlesimi Uckapili Koyii, Kizilagil Mevkii olarak bilinen
bolgede yer alir. Roma donemine ait kaya mezarlari ve mimari cephe
uygulamalariyla dikkat ceken bu yerlesim alaninda, Hristiyanlik ve Islam
donemlerine ait yazi ve semboller yer alir. Bu durum nekropol alaninin farklh

donemlerde kullanildigina isaret etmektedir (Eryaman, 2018: 13-15).

Ilcede Roma Dé&nemine tarihlenen Canak¢1r Hoyiigii disinda Uckapili yaylasina
dagilan ve Ugkapili kdyii sinirlar1 dahilinde tespit edilen Aydiisen ve Uckapili
hoyiikleri yer alir. Bademdere Kasabasi’nda Selguklu Sultan1 Alpaslan déneminde
inga edilen (insa kitabesine gore 1241 H./ 1826 M.) Sah Toraman Tiirbesi (Akkiz
Tirbesi) yer alir. Bir efsanede de bahsi gegen ve bolge halkinin Akkiz Tiirbesi

ismini verdigi tlirbe ve yakin c¢evresinde Yorilk mezarlar1 yer almaktadir.
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Gilinlimiizde Tirbe kacak kazilar ve bakimsizlik nedeniyle harap halde olup

yikilmak iizeredir (Giirer, 2009: 330; Eryaman, 2018: 16-17).

Camard Ilgesinde dzellikle 1800°1ii yillardan itibaren iskan ve imar gelisiminde
artis olmustur. Camardi Merkez’de 1800’lii yillara tarihlenen Eski Cami ve Maden
Cami, Bademdere Koyli'nde Bogazi¢i Cami (1883), Kavlaktepe Koyii’nde
Kavlaktepe Koyii Cami (1880), Ugkapili Kéyii'nde Uckapili Koyii Eski Cami
(Sentiirkler Cami) (1946) ilgenin on plana c¢ikan tarihi camileridir. Camardi
Merkez’de yore halki tarafindan Ermeni Kilisesi olarak da bilinen Maden
(Camard) Kilisesi (1800’11 yillarin bast), Sulucaova Koyii’nde Sulucaova Kilisesi,
Kavlaktepe Cami ile birlikte insa edildigi diisiiniilen Kavlaktepe Koyii Cesmesi,
Mamath Koyii ile Elekgdzii Koyii arasinda Ikigdz Koprii yer alir. Giiniimiizde
yikilmaya yiiz tutmus olan Ikigdz kdprii 17. yiizyil Osmanli déneminde insa

edilmistir.

Bereketli ve Maden Mahallelerinde, Uckapili K&yii’niin daglarindan ¢ikan kaynak
sularinin olusturdugu derelerden yilin 12 ay1 su akmaktadir. Bu sular, ge¢cmis
donemlerden giiniimiize bahgeciligin gelismesini saglamistir. Bélgeye madencilik
faaliyetiyle ugrasmak iizere Karadeniz bolgesinden gelenler, findik fidanlarini da
getirerek bu bahgelere ekmislerdir. Maden Mabhallesi findik agaclarinin yogun
olarak goriildiigli alanlardandir (Eryaman, 2018: 27).

1864 siirgiiniiyle Kafkasya bolgelerinden, Osmanli topraklaria gelen ¢erkezlerin
once Nigde merkeze oradan da Kocapimar, Orhaniye ve Sulucaova kdylerine
yerlestikleri bilinmektedir. Cerkez yemegi olarak bilinen Sipsi (Kagamak) yemegi
basta Kocapmar olmak iizere diger iki kdoyde de bilinmektedir. Bu yemek ilge

yemek kiiltlirtine ayr1 bir zenginlik katmaktadir.
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Sekil 3. Camardi Ilgesinin Turizm Kaynaklari (Elif Kahya, 2022)
Camard Ilgesinin Cittaslow Olma Potansiyeli

Camard ilgesi, uygun dogal cevre sartlari, dogal giizellikleri ve kiiltiirel birikimi
ile avantajli bir konumdadir. Ilgenin dogal ortam yoniinden en oOnemli
avantajlarindan birisi smirlart igerisinde Aladaglar Milli Parki ve Demirkazik
Yaban Hayati Gelistirme Sahasi bulunmasidir. Aladaglar Milli Parki orman
acisindan ¢ok zengin olmamakla birlikte, Emli vadisindeki ormani olusturan hakim
tirler goknar, ardig¢, sedir ve karacam tiirleridir. Aladaglar Milli Parki, 730
rakimdan 3.756 rakima kadar yaklagik 3.000 m lik rakim farkina sahiptir. Buna
bagl olarak ortaya ¢ikan farkli yasam ortamlarinda yasayan bitki ve hayvan tiirleri
ile muazzam bir biyogesitlilige sahiptir (Nigde 2019 Cevre Durum Raporu: 53).
Aladaglar Milli Parki, flora bakimindan toplam 101 endemik takson ve tehlike
altindaki 68 takson (66 endemik)a ev sahipligi yapmaktadir. Fauna bakimindan ise
2 endemik kelebek tiirti, 2 i¢ su baligi, birer ¢ift yagamli ve siiriingen tiirii ile nesli
tehlike altinda olan 14 kus ve 5 memeli tiir/alt tiir yer almaktadir. Bu canlilar 6nemli
doga alanlart kriterlerine uygundur (Karatas ve Sozen: 2008). Flora ve fauna
bakimindan olduk¢a zengin ilgede biyocesitlilik ve dogal dokunun biiyiik oranda
korunmasi, temiz hava ve su kaynaklari, trafik, 151k kirliligi ve atik probleminin

olmamasi sakin sehir olma noktasinda 6nemli bir potansiyel olusturmaktadir.



> Camard Ilcesinin (Nigde) Turizm Kaynaklar: Cercevesinde Cittaslow Potansiyelinin Degerlendirilmesi

Tablo 3. Camard: Ilcesinin Cittaslow Potansiyeli

Cevre politikalart

Altyapt politikalar

Kentsel yasam kalitesi politikalart

Tarimsal, turistik, esnaf ve

sanatkdrlara dair politikalar

Misafirperverlik, farkindalik ve

egitim icin planlar

Sosyal Uyum

Ortakhiklar

Camardi il¢esinde biyogesitliligin tespiti ve korunmasina
yonelik ¢alismalar yapilmistir. Temiz hava ve su kaynaklari
bakimmdan o6nemli bir potansiyele sahiptir. Trafik, 151k
kirliligi ve atik problemi bulunmamaktadir. “Sifir Atik
Projesi” kapsaminda ¢aligmalar yapilmaktadir. ilcede aritma

tesisi yoktur ancak kanalizasyon sistemi bulunmaktadir.

llcede bisiklet yollar1 ve bisiklet park yerleri
bulunmamaktadir. Bu kriter, Cittaslow adayligi durumunda
kisa siirede saglanabilir. Cevre dostu ulasim alternatifleri

yayginlastirilarak ulasilabilirlik kolaylastirilabilir.

Cittaslow adayligt durumunda, yerli halka ve turistlere
interaktif hizmetler verilebilir, sosyal alt yap1 desteklenebilir

ve kentsel degerler korunarak iyilestirilebilir.

Camardi ilcesi ekolojik agidan 6zgilin ve hassas bir ortama
sahiptir. Bu ortamin korunmasi ig¢in siirdiirtilebilirlik
onemlidir. Uygun sartlar saglanirsa organik {irlinlerin
kullanim1 yaygmlastirilabilir ve kirsal bolgede yasayanlarin
hizmetlere erisimi kolaylastirilabilir. Mevcut sartlar cittaslow

adayligi durumunda daha da gelistirilebilir.

Cittaslow hareketi konusunda yore halkini bilinglendirici,
farkindaligi  gelistirici c¢alismalar yiiriitiilebilir. Egitim

planlamalarinda valilik ve tiniversite is birligi saglanabilir.

Camard1 ilgesi zengin bir kiiltirel dokuya sahiptir. Bu,
geemiste bu yorede yasayan farkli inang ve kiiltiirel yapiya
sahip toplumlarm kiiltiirel kanitlardan izlenebilmektedir.
Cittaslow adayligt s6z konusu oldugunda kiiltiirel
entegrasyonun saglanmasi ve istihdam konularinda daha hizl

gelismeler yasanmasi olasidir.

Dogal ve geleneksel yiyecekler bakimindan zengin olan
Camard1  ilgesinde, modern yetistiricilik  teknikleri
kullanilarak, o©nemli miktarda 6zglin Nigde Elmasi
yetistiriciligi yapilmaktadir. Camardi’nin bu meshur “misket

elmas1” Camardili dondurmacilar tarafindan “elmali



dondurma” iiretiminde kullamlmaktadir. Nigde Omer
Halisdemir Universitesi is birligiyle {iniversitede iiretilen mor
patatesten “‘patatesli dondurma” iiretimi gergeklestirmistir.
Cittaslow adayligi, kurumlar arast is birligi ve destekler

neticesinde bu 6zellik daha da gelistirilebilir.

Sonug¢

Camard1 Ilgesi, turizm faaliyetlerinde tercih edilen bélgelerden biridir. Ilcede
Aladaglarin varligr ve diger pek ¢ok Ozellik nedeniyle turizmin cesitli tiirleri
goriilmektedir. Dag turizmi, kis turizmi, doga turizmi (doga ylriiyiisi, izcilik, kus
gbzlemciligi, foto safari faaliyetleri), spor turizmi (Tiirkiye Dagecilik Federasyonu
Demirkazik Dag Evi), tarih turizmi (Goltepe-Kestel Oren Yeri, Kavlaktepe Yeraltt
Sehri), yayla turizmi, kamp turizmi, botanik turizmi, av turizmi (Demirkazik YHGS
Yaban Kegisi) ilgede goriilen turizm tiirleridir. Turizmde siirdiiriilebilirligi saglama
amaciyla planlama yapilmasi ve yerel halkin turistlerle is birligi saglamasi
onemlidir. ilcede planl olarak yapilacak yatirimlar, kirsal yasam ve yerel pazari

canlandiracaktir.

Cevre politikalar1 ¢ergevesinde biyogesitliligin tespiti ve korunmasi, alt yapi
politikalar1 cercevesinde cevre dostu ulasim alternatiflerinin yayginlagtirilmasi
gerekmektedir. Tarimsal, turistik, esnaf ve sanatkdrlara dair politikalar
cergevesinde el yapimi markalarin yayginlastirilmast ve korunmasi, kirsal
bolgelerde yasayanlarin hizmetlere erisiminin kolaylastirilmast gelistirilmesi
gereken yonler olarak tespit edilmistir. Cittaslow adayligi durumunda bu yonlerin
gelistirilmesi daha hizli bir sekilde saglanacaktir. Tarihi ve dini eserler, tarihsel
siire¢ i¢inde farkli din ve kiiltiirden insanlarin bir arada yasadigini gostermektedir.
Bu konuda yapilacak ¢aligmalarin yayginlastirilmasi i¢in gerekli imkanlar ilgede
mevcuttur. Misafirperverlik ve farkindalik g¢ercevesinde ilceye gelen yerli ve
yabanci turistlerin yerel halk tarafindan karsilanmasi ile gerekli 6zelliklerin
tasindigin1 gdstermektedir. Ilgeye has degerler ve yoresel iiriinler dikkate alinarak
festival ve turnuvalar diizenlenmesi, bu 6zelliklerin gelistirilmesi konusunda fayda
saglayacaktir. Ozellikle Tiirkiye’nin hemen her yerinde iinlii olan “Camard

dondurmas1” bu nokta da degerlendirilebilir.
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> Camardi Ilcesinin (Nigde) Turizm Kaynaklar: Cercevesinde Cittaslow Potansiyelinin Degerlendirilmesi

Camardi ilgesi, Cittaslow Birligi liyeligi i¢in gerekli olan niifusun 50.000’in altinda
olmas1 gerekliligi kriterini saglamaktadir. Diger kriterlerden gerekli olan puani
almasi icin ilcedeki idareler, belediye, diger kamu kurumlar1 ve yerel halka biiytik
is diismektedir. Yapilacak calisma ve diizenlemeler sonucunda gerekli puan

fazlasiyla alimacaktir.

Cittaslow siireci ile birlikte ilgede turizm ve yerel kalkinmanin gelisimi olumlu
yonden etkilenecegi 6n goriilmektedir. Ancak niifus artisi, kontrolsiiz yapilasma ve

tarim alanlarinin zarar gorebilirligi tehlikesine karsi 6nlemler alinmasi énemlidir.

Ayrica, biyogesitliligin korunmasi, tarihi ve kiiltiirel alanlarin tanitilmasi,
restorasyonu, kirsal kesimlerde iiretilen triinlerin siirdiiriilebilir dagitimi gibi
bircok konuda girisimlerde bulunulmas1 gerekmektedir. Ekonomik agidan
siireklilik ve yerel kalkinmaya fayda saglamak amaciyla turizm faaliyetleri 6n plana

cikarilmali ve gesitli projelerle desteklenmelidir.
Extended Abstract

The Cittaslow movement was born as a reaction to the negativities in the changing
and globalizing world. On the basis of this movement and the activities it brought
with it, “slowness” was prioritized. The social movement, also known as the "Slow
Movement", is based on slowing down the life that develops rapidly and often

beyond our control and increasing the quality of life.

This study aims to evaluate the potential of Camardi district of Nigde province to
become a cittaslow. Camardi district is a center of attraction in terms of tourism due
to its natural and human tourism resources. In the study, these sources are presented
by documenting with maps and photographs. In addition, cittaslow membership
criteria, the content of these criteria and the cittaslow potential of Camardi district

are included in the study in tabular form.

This study was designed according to descriptive and quantitative analysis. In line
with the purpose of the research, literature review and document analysis were
made, and the findings were supported by field research. The document analysis
has helped to present a framework about the natural and human characteristics and
historical past of Camardi district. In the field research, while the findings about the

potential of the district to become a slow city were revealed, the thoughts of the



residents of the region were also evaluated. The field research was carried out with
a careful and systematic working system. Based on the idea that the local people
are one of the important stakeholders of cittaslow practices, photographs of the

district were taken as well as the interviews.

Camardi district is located in the southeast of Nigde city center. The district, whose
surface forms are quite rugged and mountainous, was established in a narrow
valley. Although it is not very rich in forestry, it has fertile valleys, plains and
plateaus. The history of the "transhumance culture", which developed in the
plateaus that make up one third of the district's land, dates back to ancient times.
Gardening and fruit growing are common on the banks of the Ecemis Stream, which
is one of the main streams of the district. The production of the town's famous
"marble apple", cherry and organic strawberry production, which has become
widespread in recent years, has an important place among the economic activities
of the local people. In addition, hazelnut trees are seen intensively in the Maden
district. The reason for this is that those who come from the Black Sea region for

mining activities plant hazelnut seedlings in the gardens here.

The Aladaglar, which rises mostly in the Camardi district, is the most suitable part
of the Taurus Mountains for mountaineering, hiking and climbing. Demirkazik and
Cukurbag villages are the starting points of the most suitable routes for climbing.
Another feature that brings Aladaglar to the fore is its living environments that will
host many species with its altitude difference. Biodiversity and natural texture are
largely protected in the district, which is very rich in terms of flora and fauna. All
these features constitute the natural resources of the district tourism. Human
resources of tourism, on the other hand, are cultural evidences created in the time
period from the Early Bronze Age to the present. These evidences include structures
such as mounds, necropolis areas, underground cities, castles, bridges, tombs,
fountains and mosques. The Sipsi (Kacamak) meal, known as the Circassian meal,
is considered within the food culture of the district. This situation shows the effect
on the food culture of the Circassians who came to the Ottoman lands from the

Caucasus regions with the 1864 exile.
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The Cittaslow movement sets out some standards and action plans to encourage the
creation of quiet cities. Candidate cities are trying to implement them. The
development of the tourism sector and the sustainable use of resources in Nigde
Camardi district are important for the cittaslow initiative, known as the local
development model. In this process and when it comes to candidacy, the concept of

ecotourism should be adopted.

As aresult, tourism activities, which are an important potential in the district, should
be brought to the fore in order to ensure economic continuity and benefit local
development. Conservation of biodiversity, promotion and restoration of historical
and cultural areas, sustainable distribution of products produced in rural areas can

be implemented more effectively with the cittaslow candidacy.
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SPOR PROGRAMLARINDA GERCEKLIGIN YENIDEN URETIMI
REPRODUCTION OF REALITY IN SPORT PROGRAMMES
Bahar SONMEZ!

Ozet

Bu calisma, televizyondaki spor programlarini
ele alarak izleyicinin gercekliginin sdylemler
ile nasil tekrar sekillendirildigini incelemistir.
Spor programlari arasindan futbol programlari
secilmistir. Futbol ve futbol programlari
diger spor dallarina gore lilkemizde daha
cok tiiketilmektedir. Bu nedenle televizyon
futbol

sOylemleri

icerik saglayicilari programlarina

agirhik vererek bu vasitayla
yaymaktadirlar. Bu tarz programlar belli bir
kitleye ya da duruma karsitlik olustururken
asil izleyicisini birlik ve beraberlik duygusu
icinde ayakta tutmaktadir. Boylece sdylemler
daha etkili olmaktadir. Calismada 14 Kasim
2019 tarihinde yayinlanan Arti Futbol ve
Futbol

kurami dikkate alinarak incelenmistir. Bunun

Beyaz programlar1  simiilasyon

sonucunda, bu programlarin izleyicide
baska bir gerceklik olusturmaya c¢alistig

gbzlemlenmistir.

Futbol,
Gergeklik, Televizyon, Spor Programlari

Anahtar Kelimeler: Simiilasyon,

Abstract

This study examines how sports programmes
influence reproduction and shape reality
with discourses on the audiences. Football
programmes have been chosen among
the other sport programmes. Football and
Football programmes are being consumed
more than other sport branches. For this
reason, television content producers
emphasize football programs and spread
their discourses with this instrument. This
kind of program while making contraries
against some crowds and situations puts its
target audience in the sentiment of unity and
togetherness. Thus, discourses become more
effective. In this study, Art1 Futbol and Beyaz
Futbol, programs broadcast on 14 November
2019, were examined by taking into account
the simulation theory. And consequently,
observed that these programs try to create a
different reality for the audience.

Keywords: Simulation, Football, Reality,

Television, Sport Programmes
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> Spor Programlarinda Gergekligin Yeniden Uretimi

Giris

Televizyon, goriintiisiiyle, sesiyle ve igerikleriyle topluma kolay ulasan yeniden
iiretim aracidir. Maliyet olarak uygunlugu ile hemen hemen herkes televizyondaki
icerikleri tiiketmektedir. Bu durum televizyonun oOnemli bir ideoloji araci
olmasina neden olmustur. Televizyon herkese hitap edebilecek igerikler
iretmektedir. Bu icerikler sistemin devamliligini saglayacak sdylemlerle doludur.
Bunlarin en temel Orneklerinden birisi de futbol programlaridir. Futbol
programlarinda gosterilen igerikler, izleyicinin goriislerini etkileyebilmektedir.
Ornegin futbol yorumcusu o giin oynanan magta bir oyuncu ya da hakem
hakkinda olumlu veya olumsuz elestiri yapiyor ise izleyicinin bu konu hakkinda

olusturdugu gercekligi tekrardan sekillendirdigi diistiniilmektedir.

Futbol programlar1 incelendiginde, futbolun yani sira farkli igeriklerin de yer
aldig1 gortilmektedir. Program var olma amacinin disina ¢ikarak futbol programi
adr altinda farkli 6geleri topluma empoze etmeye calismaktadir. Bu programlarda
eglence Ogelerine, futbol iceriginden daha c¢ok yer verilmektedir. Bu tarz
programlarda izleyicinin katilmciligi da onemlidir. Sosyal medya hesaplari
iizerinden izleyici programa dahil edilerek etkilesim olusturulur. Kendine rol

bulan izleyici programda aktif bir izleyici olarak yerini alir.

Ekranlar karsisindaki izleyici siirekli olarak tiiketim halindedir. Ekranlarda
sunulant yeni gerceklik olarak degerlendirmek giindelik yasantimizdaki
gercekligin yerini almasina neden olabilmektedir. Bu durumda yer degistiren bir
gerceklikten bahsediliyor ise gercekligin ortadan kalktigini soylemek miimkiindiir.

Ancak bu ¢alismada ekranlarin izleyiciye sundugu gergeklikten bahsedilecektir.

Bu caligmanin amaci, 6nemli bir kitle iletisim aract olan televizyonun,
icerikleriyle izleyiciye verilmek istenen gergekligin spor programlari araciligiyla
hangi sOylemlerle insa edildigini incelemektir. Spor programlarinda, s6ylemler
olusturulurken nelere dikkat edildigi ve sistemin isleyisini siirdiiren gercekligin

stirekli olarak nasil yinelendigi tizerinde durulmustur.

Spor programlarinda firetilen igeriklerde anlam ve gerceklik ingasinda hangi
sOylemlerin kullanildigin1 anlamak agisindan 6nem tasiyan mikro Olgekli bu

calismanin Orneklemi, spor programlar1 agisindan bir kitleye sahip olan Beyaz



Futbol ve Arti Futbol programlarinin Tiirkiye-Izlanda maginin oynandigi 14

Kasim 2019 tarihinde yayinlanan ve yiiksek reyting alan bdliimleridir.

Calismanin yontem boliimiinde, programlar igeriginde yer alan sdylemlere ve
KJ’lere (altyazi-spot) Baudrillard’in, hiper-gerceklik ve simiile etmek

kavramlariyla inceleme yapilmistir.
Televizyon ve Gergekligin Yeniden Uretimi

Televizyonda hemen hemen her tiir izleyicinin ilgisini ¢ekebilecek programlar
yaymlanmaktadir. Bu programlar kiiltiirel Ogelerin tiiketilmesi ic¢in gerekli
icerikleri sunmaktadir. Tiketim, iiretim ortamini da beraberinde getirmektedir.
Yeniden tiretilen 6geler sdylemlerle kitleyi etki altina almaktadir. Anar’a (2015:
35) gore, kadin programlariin yayin saati ile erkek izleyicilerin ilgisini ¢cekecek
programlar farkli saatlerde sunulmaktadir. Siyaset ve spor haberleri gece
yayinlanirken, fisilt1 gazeteciligi olarak adlandirilan giindiiz kusagindaki
programlar ve yemek programlari daha erken saatlerde yayimlanmaktadir.
Soylemlerin etkili olmasi i¢in de izleyici kitlesinin kimlerden olustugunu bilmek

Onemlidir.

Televizyon, sundugu iceriklerle izleyicide gerceklik algis1 yaratmaktadir.
Baudrillard (2016a) Simiilakrlar ve Simiilasyon adli kitabinda televizyonun
kurdugu gergeklik algisin1 1971 yilinda Amerika televizyonu igin ¢ekilen “Loud
Ailesi” belgeseli iizerinden anlatir. Bu aile ile yedi ay boyunca araliksiz ¢ekim
yapilmig ve ailenin tiim ev halleri verilmistir ancak deneysel programin
sonucunda aile dagilmistir. Yonetmen ¢ekimler hakkinda, “aile biz yokmusuz gibi
davrand1i” demistir. Bu climle izleyicileri etkileyerek ailenin izlenmesine neden
olmustur. Televizyon insanlarin hayatlarin1 izleyen bir noktaya gelmistir.
Baudrillard bunun igin soyle der: “Soz konusu olan sey televizyonun sundugu
hakikatle ilgili bir sir ya da ahlaksizlik degil, ger¢ek ya da hipergergek estetigin
yol agtigr bir tirpertidir.” Anlam karmasasin1 Baudrillard, “TV-Hakikat” terimi
olarak nitelemistir. Loud Ornegi icin, “Gergek Loud’larla ilgili hakikat,
televizyonun hakikatidir. Hakikat televizyonun kendisidir” (Baudrillard 2016a:
49-51) yorumunu yapmaktadir.
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Televizyon igerikleri gercekligi yeniden iireterek sistemin isleyisini aymi ¢izgide
tutabildigi gibi isterse yeni bir gerceklik yaratabilir. Giinlik yasamda insanlar,
izledikleri programlar ve diziler hakkinda konusurken kendi gercekliklerinin

yerini, izledikleri gergceklige birakirlar.

Televizyonda yeni anlamlarin iiretilmesi ve gercekligin yeniden sekillenmesi
halinde kitle benzer sekilde diislinlir ve hareket eder. Televizyondaki igeriklere
bakildig1 zaman kategorilesme goriiliir; eglence programlari, siyasi programlar,
spor programlari, gelin-kaynana programlari, diziler vb. Bu kategorilesme altinda,
kisiler kendilerine uygun olan igerikleri tiiketirler. Bu sayede televizyon igerik
saglayicilart her bir kisiye ayr1 ayr1 anlamlar empoze etmek yerine kategorilesen

iceriklere anlamlar yiikleyerek kitleye daha kolay sekilde istenileni aktarabilir.

Televizyondan etkilenen kitle, kendi gercekliginin disina ¢ikarak televizyonun
irettigi gercekligi yasamaya baslamistir. Baudrillard’in (2016a) “gergeklik ve
kurgu arasindaki ¢izginin yok olmasi” olarak tanimladigi hiper-gerceklikle kars
karstya kalan toplum bunu sorgulamadan kabul edebilmektedir (Demirkiran,
2011: 119). Boylelikle kitle kendisine dayatilan anlamlar tliketerek, yeniden

iiretime katki vermeye devam etmektedir.

Televizyonun islevleri arasinda kiiltiirel 6gelerin aktarimi olduk¢a Onemlidir.
Televizyon, Kkiiltiirel igerikleri kendi hakimiyeti altinda dagitmaktadir. Hakim
ideolojiye gore kiiltlirel 6geler yeniden insa edilebilmektedir. Baska bir deyisle
televizyon araciligiyla kiiltiirel kodlar pekistirilebilmektedir. Fiske bunu soyle
ifade etmektedir: “Toplumsal kodlar iiyelerinin kural ve konvansiyonlarini
paylastigi kiiltiir tarafindan onun i¢in belli anlamlar yaratmak, onlart yaymak igin
kullanilan belirli bir kural icinde sistemlestirilmis isaretlerdir” (Fiske’den akt.
Enneli, 2007: 55). Bu noktada Barthes’in mit anlayisina deginmekte de fayda var.
Mit anlayisinda; goriilen, birbiriyle iliskili olan kavramlardir. Mesela spor
programlarindaki yorumcularin genellikle erkek olmasi, yemek programlarini
genel olarak kadmlarin sunmast mit anlayisini kolayca gdsterir. Barthes’in mit
anlayis1 var olan durumu mesrulagtirmak iizerinedir. Bu bilgilerden yola ¢ikarak
televizyon belirli isaretlerle doludur. Bu isaretler dillerle, kodlarla ve gostergelerle

siirekli olarak yinelenmektedir. Televizyonda iiretilen isaretler izleyici i¢in dogal



kabul edilir. Dogal kabul edilmesindeki en Onemli etken kodlamalarin tekrar
tekrar yapilmasidir. Tekrarlanan isaretler kendi i¢inde bir gerceklik olusturur ve
izleyicilerin bu gerceklik tizerinde hem fikir olmasi saglanir. Yani televizyon
sembolik kodlama yaparak gerceklik ve normallik {iiretir. Televizyon igerisindeki

anlamlar yinelemelerden kaynakli olarak icsellesir.

Fiske’nin belirttigi gibi toplumsal kodlar kitlenin i¢cinde belli anlamlar yaratir.
Televizyon, anlamlarin yayilmasi i¢in oldukg¢a elverislidir. Zaman ve mekan
zorunlulugu bulunmadan siirekli olarak bunu yapabilir. Televizyonun hemen
hemen her evde olmast gostergelerin  yayillmasini ve benimsenmesini
kolaylastirmistir. Televizyon i¢indeki gerceklik, insanlarin televizyon disindaki
yasamlarina olduk¢a benzer olmasindan kaynakli olarak ilgi ¢ekici bulunmaktadir.

Yani, aslinda bir dongii haline gelen bu durum stirekli olarak beslenmektedir.

Televizyonun kendine 6zgii gercekligi program tiirlerinde gegerli olan konugma
dili ile olusturulmaktadir. Fiske ve Hartley, her seyin dil araciligiyla insa
edildigini, televizyonda da kurgusal veya kurgusal olmayan bir bi¢gimde dilin
kullanildigimni1 sdylemislerdir. Fiske ve Hartley, “Televizyon gercekligi biiyiik
olgiide dilin izini siirerek kendisi araciligiyla dis diinyayr kavradigimiz yontemi
tabilestirmektedir. Biitiin diziler, haber ve aktiialite programlari ayni mecazi
anlami giiclendirmekte ve yinelemektedir.” (Fiske ve Hartley’den akt. Sentlirk,
2009: 229). Fiske ve Hartley televizyonun toplumsal agidan islevini, toplum
tarafindan kabul edilebilen gergeklerin tabiati hakkinda yerlesik kaliplarin

oturtulmasina ve sinirlarinin belirlenmesine yardimci olarak gérmektedir.
Baudrillard’in Perspektifinden Simiilasyon Araci Olarak Televizyon

Baudrillard’in simiilasyon kuramina bakildiginda ii¢ kavram ortaya ¢ikmaktadir.
Simiilasyon, simiilakr ve simiile etmek. Simiilasyon, “gercegin tiim verilerine
sahip olan ama ger¢cek olmayan” sey; modeller araciligiyla tiiretilen hiper-
gercektir. Gergegin simiilasyonu hiper-gergekligi iiretir. Bir gorlintliiniin gerceklik
olarak algilanmasinin istenmesi olarak tanimlanan simiilakr, insanlarin giinlilk
yasamlarma dair gergekliklerinin simiilasyonlarca iiretilen bir evrene doniismesini

anlatir. Simiile etmek, gercek olmayan bir seyi gercekmis gibi gostermektir.
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Bu kurama gore gercgeklik artik yitirilmistir. Ancak var olan sistem gergekligin
yitirildigini gizlemektedir. “Simiilasyon siirecinin yalitilmasini imkansizlastiran
sey, ortalikta gercekten baska bir sey goremeyen, gercekten baska bir sey
diisiinemeyen bir diizenin varligidir. Ciinkii bu diizen yalnizca gergegin bulundugu
bir ortamda var olabilmektedir” (Baudrillard, 2016a: 40). Gergek yitirildiginde
diizene saldirmak olasidir. Buna bagli olarak iktidarlarin uzun siire boyunca
kendine benzeyen gostergeler iiretmesi anlasilir bir nokta olarak

degerlendirilebilir.

Baudrillard’in simiilasyonu genel olarak, toplumsal, ekonomik, kiiltiirel ve politik
olant kapsamaktadir. Giiniimiizde gergekligin yitirildigi bir iiretim diizeninde
yasanmaktadir. Kitle iletisim araglari; tarih, tiyatro ve politika sahnesinin ortadan
kalkmis oldugunu gosterir. Televizyon ekran1 sahne degil, yeniden iiretim
aracidir. Televizyon, her seyi sahne olarak gostermeyi amaglarken, hicbir seyin
sahne olmadigimi gosterir. Sistem kendi gercekligini kanitlayabilmek i¢in daha
fazla televizyon programi iiretmeye calismaktadir. Baudrillard, goriinen seyin
gercekligin kendisi olmadigini, gercek ya da gergekligin biitiin 6zelliklerine sahip
bir gerceklik simiilasyonu oldugunu sdylemektedir. Gergek toplumsal ortadan
kaybolmustur. Bu kaybolus, ger¢ege benzeme, toplumsala benzeme kisaca hiper-
ger¢eklesme haline gelerek kaybolmustur. Kaybolanin yerine gercegine daha ¢ok
benzeyen ge¢mistir (Adanir, 2008: 14-22).

Giliniimiizde anlamlar hizli bir sekilde iiretilip yine hizli bir sekilde yok
edilmektedir. Bu durum kitle iletisim araclar1 sayesinde gergeklesir. Baudrillard
bu durumu, kendi iirettigi icerigi yok eden haber, toplumsal ve iletisimsel alanlar
da yok etmektedir seklinde aktararak bunu iki nedene baglar. ilk nedeni, haberin
iletisim kurmak yerine kendi sahneledigi oyunun i¢inde tiikenip gitmesidir. Haber
simiilakrin1 ayakta tutabilmek i¢in ¢ok fazla ¢aba harcanmaktadir. Bunun amaci,
anlamdan yoksun olan bir gerceklikle karsilasmamiza yol agacak bir simiilasyon
siirecinden bir anda kurtulmay: engellemektir. Ikinci neden ise, iletisimin anormal
boyutlara ulasmasidir. Iletisim araglari ve haber bombardimanmmn toplumsal
yaptyl bozmalar1 engellenememektedir (Baudrillard, 2016a: 116-117). Iletisim
araclari, anlamm etkisiz kilarak haberden yoksun bir kitle iiretmektedir. Iletisim

araglar1 anlami ve mantiksizli§1 ayni1 anda sunmakta ve bunlar istedigi seklinde



kullanmaktadir. Bu durumun denetlenmesi miimkiin goriilmemektedir. Ciinkii
sistemi devam ettiren simiilasyonla, sistemi yok edebilecek simiilasyon
dongiisellesmis bir mantikla yansitilmaktadir. (Baudrillard, 2016a: 122).
Anlamdan yoksun bir gerceklik, var olan durumun i¢inden kurtulmaya yarar.
Ancak bu kurtulma gerceklesememektedir. Kurtulmanin gerceklesememesi kisir
dongiiye neden olmaktadir. Baudrillard bunu anlamin hiper-gergeklesmesi olarak
nitelendirir. Kitleler anlam yerine gosteri istemektedir. Kitle, gdsteri olmasi
durumunda igeriklere yogun ilgi gostermektedir. Yadsinilan bu seyi Baudrillard

anlamin diyalektigi olarak nitelendirir.

Anlamin hiper-gerceklesmesi; simiilasyon uzami gercekle modelin birbirlerine
karistig1 bir uzamdir. Doniisiim gercekten modele inilerek yapilmaktadir. Ciinkii
gercek hiper-gerceklesmistir (Baudrillard, 2017: 70). Insanlarin, olusturulan
modelleri benimsemesiyle gergeklikler birbirinin yerini almistir ve ayirt edilmesi
giictiir. Televizyon, sistematik sekilde ayni modelleri yeniden giincelleme

gorevini yerine getirmektedir.
Spor Programlan ve Izleyici

Tiirkiye’de spor programlar1 denildiginde genel olarak futbol programlari akla
gelmektedir. Futbol programlari soylemleriyle izleyiciyi etki altina almada ve yeni
bir alg1 olusturmada aktif rol oynamaktadir. Oynanan bir futbol karsilagsmasini,
televizyon yorumcular1 programin bakis agisina gore aktararak farkli bir gergeklik
tiretmektedir. Anar, sahada oynanan futbolun yerini televizyon futbolu almistir
diyerek, sporun eglenceli, dramatik ve aksiyonel yonlerini 6n plana ¢ikararak
yeniden irettigini sOylemistir (Anar, 2015: 56). Bu tarz programlar izleyiciyi
kendine ¢ekmek ve diislincelerini etkilemek i¢in kisilerin duygularina
seslenmektedir. Arada bir bag olusturan programlar, izleyiciyle ozdeslik

kurmaktadir.

Futbol programlarinin igerigine bakildiginda siirekli olarak bir hareket vardir.
Programda yer alan kisiler orada bir yorumcu olarak degil de gosteri yapan kisi
olarak rol alirlar. Bunun temel amaci da izleyiciyi eglendirmek ve kanal

degistirmesini engellemektir. Izleyicinin de katilimer olabildigi bu programlarda,
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programim devamlilifi sekteye ugramaz c¢ilinkii izleyici sosyal medya

uygulamalariyla katilimei hale gelmistir.

Medya; ekonomik, sosyal ve siyasal olarak beslenen kitleyi uyutan ve edilgen
kilan bir spor ve yayimlanan spor programlari ile rehavet i¢inde yasayarak
sistemin disinda kalan bir kitleyi istemektedir (Sahin, 2009: s.4). Kitlenin
uyutulmasini agiklayan bir O6rnek Baudrillard tarafindan verilmistir. Klaus
Croissant adl1 bir Avukat Fransa’dan sinir dis1 edilecektir. Sinir dis1 edilecegi giin,
Fransa’nin Diinya Kupasina katilmak i¢in oynadig1 eleme maciyla ayni giindiir.
Sante Hapishanesi oniinde yiiz civarinda kisi ile avukatin telasi ve yirmi milyon
kisinin ekran basinda Fransa’nin kazanmasiyla atilan seving ¢igliklart es
zamanhdir. Bu durum icin sdylenebilecek sey, kitlenin iktidar tarafindan

giidiilenerek futbol ile uyutulmasidir (Baudrillard, 2017: 19).

Spor programlart yayimlanan kanalin ideolojisine gore sunulmaktadir. Format
degisse de igerikler ayni olup siirekli olarak yeniden sunulmaktadir. Haber
saatlerinde de futbolla ilgili igerikler sunularak oradaki sdylemler yeniden
iretilmektedir. Spor programlart disinda, haber biiltenlerinde de yerini alan spor
siirekli olarak giindemde kalmaktadir (Seker ve Golcii, 2008: 128). Spor
programlarinin siirekli goriiniir olmas1 olast bir giindem degistirmede etkili bir

arac olabilecegi seklinde degerlendirilebilir.

Spor programlarinin belirgin olarak gozlemlenen bir 06zelligi icerikleriyle
izleyiciye birlik duygusu asilamasidir. Birlik duygusunun asilanmasindan
kaynakli olarak izleyici daha kolay etki altina girebilmektedir. Elbette ki bu
duygularin agilanmasi, ideolojik goriislerin kabul ettirilmesi belli bir diizen i¢inde

sistemli olarak tekrarlanarak ve iiretilerek saglanir.
Yontem

Calismada, Tiirkiye-izlanda mag1 sonras1 yayimlanan Art1 Futbol ve Beyaz Futbol
programlarinin 14 Kasim 2019 tarihli yaymlar1 incelenmistir. Programlardaki
sOylemler belirlenmis ve bunlar Baudrillard’in simiile etmek ve hiper-ger¢eklik
kavramlartyla analiz edilerek agiklanmaya calisilmistir. Bu kavramlar1 kisaca
aciklamak gerekirse; simiile etmek, gercek olmayan bir sey gercekmis gibi

sunmaktir. Hiper-gerceklik, kurgu ile gercek arasindaki ¢izginin yok olmasidir.



Gergekligin  tekrar kurgulanmasi sOylemler veya gostergeler araciligiyla
yapilmaktadir. Soylemler ideolojiktir ve yeniden iiretime katki saglamaktadir.
Baska bir ifadeyle sdylemler iktidar alanlariyla i¢ icedir. Iktidarlar iirettikleri

bilgiler ile yeni bir gergeklik olusturabilir veya mevcut gergekligi koruyabilir.
Bulgularin Degerlendirilmesi ve Sonu¢

Kuramsal g¢erceveden hareketle hiper-gergeklik alani olan televizyon, ideolojik
cikarlara uygun olarak gercekligin tekrar tekrar tretildigi, mutlak bir gercekligin
olmadig1 bir mecradir. Bu nedenle gergeklik bir nesne olarak siirekli doniisiime
ugramaktadir. Hiper-gergeklik, gerceklikten daha gergek ve daha etkilidir ¢linkii
artik gercegin yerini tamamen almistir. Buradan hareketle televizyon insanlari
yonlendirmek i¢in Onemli bir aragtir. Televizyonun kitle iizerindeki roli,
iceriginde yer alan gostergeler ve dilin kullanimi bulgular1 degerlendirirken

dikkate alinmistir.

Calisma kapsaminda yer alan Beyaz Futbol ve Arti Futbol programlarinin
Tiirkiye-Izlanda mag1 sonrasinda program icinde dzellikle goze carpan sdylemler

tizerinde durulmustur.

Programlarda yer alan KJ’ler ve sdylemler arasinda;

Selam dur Avrupa EURO 2020°deyiz

Iste bu Tiirklerin ayak sesleri

Bekle bizi Avrupa Tiirkler geliyor

Avrupa’nin yarist bizim. Gurbetteki biitiin vatandaglarimiz dort gozle

milli takimi bekliyor

“L‘D—\ ) a ﬂ .k
< 'v\ : ‘::‘" ) u“
‘: | ) | |

4
) HAKAN GONDDGAR
ENDER BiLGiN A SPOR MUHABIRI

BEKLE Bizi AVRUPA TURKLER GELIYOR!

Fotograf 1: Art1 Futbol Programi KJ
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ISTE BU TURKLERIN AYAK SESLERI

Tarkive WM iztanda wapore oy TARTIFUTRAL |
canli skor m‘.

Fotograf 2: Art1 Futbol Programi KJ

Bu KJ’ler militarist sdylemi olusturmaktadir. Bu sdylemler izleyicide futbol
oyununu kazanmak istemenin heyecani yerine bir savasa gidiyormuscasina cosku
uyandirmaya c¢alismaktadir. Izleyiciler daha yeni oynanan ve kazanilan magin
coskusu ile gercekliklerinin tekrardan olusturulmasinda etkiye acik halde
olabilmektedir. S6ylemlerin futbolla ilgisi dogrudan gozlemlenememekte, bunun
yerine tarihsel ve siyasi durumlar izleyiciye futbol araciligiyla aktarilmaktadir. Bu
durumda izleyiciye sunulan bu programlarin amaci futbol iizerine yorum yapmak
degil, daha once olusturulan gergeklikleri izleyiciye hatirlatmaktadir. Programda
olusturulan kurgu ile baska bir gerceklige pencere agilmis ve programlar arag

olma gorevini yerine getirmistir.

Programlarda yer alan sOylemler arasinda, eril soylem, irk¢1 sdylem ve oyunun

oynanis sekliyle ilgili sdylemler yer almaktadir. Bu sdylemlere 6rnek olarak;

[zlandali deve

Tiirk hakemler delikanli gibi, adam gibi cesaretli mag yonetin

- Avrupa’da futbol sert oynanir, sahadan kemik sesi gelir

Tiirk hakemler Tiirk futbolcunun gelismesindeki en biiyiik engel

Yukarida verilen ornekler disinda futbolun eglence yoniinden ¢ikip ekonomik
gergekligine de vurgu yapilmistir. Bu, “Daha fazla futbolcu ihra¢ ederiz”
denilerek yapilmistir. Transfer sozciigii kullanilmis olsaydi ekonomik boyutu ilk
akla gelen olmayacakti. Yorumcu ekonomiden bahsetmeden futbolcu ve ihrag

soylemlerini yan yana getirerek farkli bir gergekligi izleyiciye aktarmistir.

Bu programlarda ifade edilen, oynanan mag¢ hakkinda yorum yapmak, futboldan

konusmaktir. Ancak igeriklere bakildiginda programlarin farkli bir realite sova



dontstiigii gorilmektedir. Soylemler siirekli olarak tekrarlanmakta, iizerinde
tartisgilmakta ve sdylemin dogrulugu yorumcularin kendi aralarinda yaptiklari

tartismalarla kabul edilmektedir.

Incelenen spor programlarinda yeni gerceklikler iiretmede etkili sdylemlere
bagvurulmustur. Spor programlar1 sdylemlerinin etkili olmas1 birlik duygusunun
verilmesinden kaynaklanmaktadir. Milli maglarda tiim izleyiciyi etki altina
alabilecek milliyetgi sOylemler bulunmaktadir. Bu sOylemler altinda birlik
beraberlik bilinci olusturulmaktir. Bu biling macta iyi performans gostermis
futbolcu aracilifiyla da yapilmaktadir. Izleyicinin belirli gergekler etrafinda
toplanmas1 amac1 gerceklestikten sonra sOylemler izleyiciye daha kolay

gecmektedir.

(Caligmanin bulgularinda yer alan sdylemlerde goriildiigii lizere bu tarz programlar
gercekligin yeniden tiretilmesi noktasinda 6nemli bir yerdedir. Temelde eglence
programlar1 olarak adlandirilsalar da 6zellikle erilligin ve siddetin tretildigi
goriilmektedir. Bunlarin yam1 sira aynstirict  sOylemlere de sik  sik
basvurulmaktadir. Cilinkii 6teki olusturularak program ‘biz’ tarafi ile devam

etmektedir.

Incelenen futbol programlarinda yorumcular icerik bulma noktasinda sikinti
yasamamaktadir. Oynanan maglar, futbolcularin hayatlar1 gibi konularin yani sira
herhangi bir konu hakkinda yorum yaparak programin igerigini doldurmaktadir.
Tikanilan noktada aslinda temel olarak reyting kaygisiyla izleyici sosyal medya

gonderileriyle programa dahil edilmektedir.

Secilen programlarin igerigi incelendiginde ve oynanan mag izlendiginde, sahada
oynanan futbol ile televizyonda gosterilen futbolun gercekliginin farkli oldugu
goriilmektedir. Sahada oynanan futbol yorumcularin soyledikleri ile farkli bir
gergege donligmektedir. Programi izleyen kisilerin algilarinda farklilik yasanmasi
olasidir. Ciinkii bu programlar izleyiciyi ger¢ekligin kendilerinin anlattig1 sekilde
olduguna inandirmaktadir. Bir yorumcunun olusturdugu sdylemi genel olarak

diger yorumcu da onaylamaktadir.

Son olarak gerek spor programlari gerek televizyondaki diger programlar

gergekligin yeniden Tlretilmesi noktasinda onemli birer aractir. Genel olarak
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kisiler bos vaktini ekran karsisinda gecirerek sdylemlere ister istemez maruz
kalmaktadir. Bu sOylemler firsat buldugu her anda sistemin devamlilig1 i¢in

hatirlatma mahiyetinde kullanilmaktadir.

Extended Abstract

Television is a mass medium that everyone can easily access. For this reason,
television emerges as an important simulation tool in the reproduction of reality.
Television has content suitable for different strokes, In this way, it can reach
viewers from all walks of life. In this study, were examined sports programs
among television programs. The method of the study consists of examining the
content of Arti Futbol and Beyaz Futbol programs in the sample dated 14
November 2019, taking account of the simulation theory. The reason for choosing

this date is that it was broadcast immediately after the Turkey-Iceland match.

This study aims to show through which discourses the reality to be created in the
audience through sports programs is made. After football matches, the sense of
unity and solidarity in the audience is more developed. Accordingly, it can be

easier to be affected by the discourses created.

The first title of the study is “Television and Reproduction of Reality” In this
section, explained that the existing reality is reproduced or can be produced new
reality through television programs. In addition, explained that our daily life and
reality on television are very similar to each other and that reality on television
has even replaced reality in our daily life. This situation is reinforced with the

example of Baudrillard’s "Loud Family".

The second title of the study is "Television as a Simulation Tool from
Baudrillard's Perspective". This section explained three concepts related to
simulation theory. These; simulation, simulacra and simulating are concepts. In
Baudrillard's simulation theory, it is explained that every area of society are
simulated. Economic, cultural, political, etc. The third title of the study is “Sports
Programs and Audience”. In this chapter, it is explained that sports programs

turned into reality shows.

In the Evaluation of the findings section, the discourses and subtitles in the

programs are discussed. There is no reality about football in the discourses in the
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program. Instead, observed that nationalist and masculine discourses are utilized
through football. Such programs have a key position in the reproduction of reality.
Although they are called entertainment programs, violence constantly is produced.
As a result, the reality of football played on the field and football shown on

television is different.
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GOSTERGEBILIMSEL ANALIZI

SEMIOTIC ANALYSIS OR WRITTEN ADVERTISING TOOLS OF NiGDE MUNICIPALITY
MAYOR CANDIDATES IN 2019 LOCAL ELECTIONS

Gamze ARICI!

Ozet

Siyasal reklamlar, siyasal kampanya siirecinde
kullanilan en etkili araglardan biridir. Parti ve
adaylar se¢im donemlerinde segmeni ikna etmek,
kendini anlatmak ve segmenin tutum ve kanaatinde
degisiklik yaratmak amaciyla se¢im donemlerinde
siyasal iletisim  araglarmi1  kullanmaktadir.
Caligmada siyasal iletisimin temel araci olmasi
nedeniyle AK Parti (Adalet ve Kalkinma Partisi),
CHP (Cumhuriyet Halk Partisi), IYI Parti ve
MHP (Milliyet¢i Halk Partisi)’nin kampanya
siirecinde kullanilan el ilan1 ve el kitapciklar
gostergebilimsel ¢oziimleme yontemiyle analiz
edilmistir. Bu g¢aligmada Once siyasal iletisim,
siyasal reklam ve

siyasal kampanyalarda

kullanilan yazili araglar gibi temel teorik
kavramlar agiklanmaya calisilmigtir. Ardindan 31
Mart 2019 yerel secimlerinde Nigde Belediyesi
Baskan adaylarmin kullandig1 siyasal el ilan1 ve
el kitapgiklart gostergebilimsel yontemle analiz
edilmistir. Se¢im déneminde AK Parti, MHP,
CHP ve 1YI Parti tarafindan kullanilan el ilan1 ve
el kitapgiklar: Roland Barthes’in gostergebilimsel
yontemiyle analiz  edilmeye  calisiimustir.
Caligmada se¢menlere hangi mesajlarin verildigi
ve aday imaji ilizerinde durulmustur. Kullanilan
slogan, secim metni ve tasarimlarin segmene nasil
iletildigine odaklanilmistir. Partilerin ve adaylarin
kullandig el ilanlar1 ve kitapgiklar tasarim, renk,
aday imaji1 ile birbirinden ayrilmistir. Her adayin
secim kampanyasina 6zgili se¢im vaadi, slogan ve
mesajlar1 kullandig1 goriilmiistiir.

Anahtar Kelimeler: Siyasal iletisim, siyasal

reklam, el ilani, el kitap¢igi, gostergebilim

Abstract

Political advertisements are one of the most
effective tools used in the political campaign
process. Parties and candidates use political
communication tools during election periods in
order to convince the voters, explain themselves
and create a change in the attitude and opinion
of the voters. In the study, flyers and handbooks
used in the campaign process of AK Party, CHP,
IYI Party and MHP were analyzed by semiotic
analysis method, since they are the main tool of
political communication. In this study, firstly,
basic theoretical concepts such as political
communication, political advertising and written
tools used in political campaigns are tried to be
explained. Then, the political flyers and handbooks
used by the Nigde Municipality Mayor candidates
in the 31 March 2019 local elections were
analyzed with the semiotic method. The flyers
and handbooks used by AK Party, MHP, CHP and
IYI Party during the election period were tried to
be analyzed with the semiotic method of Roland
Barthes. In the study, the messages given to the
voters and the candidate image were emphasized.
The focus is on how the slogan, election text
and designs are conveyed to the voters. Flyers
and booklets used by parties and candidates are
separated from each other by design, color and
candidate image. It has been observed that each
candidate contains election promises, slogans and
messages specific to the election campaign.

Keywords: Political communication, political

advertisement, flyer, handbook, semiotics
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Giris

Iktidar ve halk arasindaki ana damari olusturan siyaset her iki unsurun da
merkezidir. Halkin bir siyasal sistem igerisinde bulundugu onlarin ‘siyasal birey’
olma siirecini etkileyen siyasal iletisim en basit tanimiyla; yoneten, aday olan ve
yonetilenler arasindaki iletisim siireci olarak ifade edilmektedir (Oztay, 2022:101).
Siyasal iletisim demokratik ve toplumsal alanda halkin birbirine baglh bir toplum
olarak hissettikleri ve bu alanda bir toplumsal diizen kurulmasi i¢in ¢ok énemlidir.
Siyasal iletisim kavramina alanda pek c¢ok tanimlama getirilmistir. Bu kavram
iizerinde tek bir tanimlama yapmak olduk¢a zordur. Bunun sebebi tanimin olgu ve
siirecinin siirekli degisim gostermesinden kaynaklanmaktadir. Buna karsilik; Aziz,
‘‘siyasal aktorlerin ideolojik amaclarini, politikalarini belli gruplara ve kitlelere,
iilkelere ya da bloklara kabul ettirmek bunu gerektiginde eyleme doniistiirmek ve
uygulamaya koymak i¢in ¢esitli iletisim tiirleri ve teknikleri kullanarak yiirtitiilen

bir siire¢’” olarak tanimlamaktadir (2019:3).

Siyasal iletisim stirecinde parti ve parti adaylar1 se¢cim kampanyalarinda segmen
iizerinde c¢esitli gorsel ve isitsel duyulara hitap eden yoOntemlerden
yararlanmaktadir. Se¢gmeni siyasal alana dahil etmek i¢in siyaset hakkinda bilgi
edinmeyi, ikna etmeyi, tutum ve davranislarini degistirmeyi, istek ve ihtiyaglarini
karsilamak i¢in hak ve sorumluklarmi dgretmeyi amaglayan yontemlerden biri
siyasal reklam olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Siyasal reklam siyasal kampanya
stirecinde etkin olarak kullanilan araglardan biridir. Siyasal reklamlar mesajlarin
etkileyici bir bicimde se¢menlere ulasmasi ve olumlu bir imaj olusturmasi igin
yapilan g¢alismalar1 kapsamaktadir (Giilsiinler ve ark., 2017:33). Siyasal se¢im
kampanyalar1 bir nevi uyaricilar olarak toplum iizerinde bir gorevdeslik yaratmak
icin kullanilmaktadir. Bu alanda kullanilan en etkili yontemlerden biri yazili
araglardir. El ilan1 ve el kitap¢ig1 adaylarin kendi tanitimlarini yaptigi, se¢im
vaatleri ve projelerini duyurmak ve tanitmak amaciyla se¢gmenlere ulagmasini
saglayan araglardir. Bu araglarda kullanilan adaylarin fotograflari, gorselleri,
renkler, sloganlar, parti logolar1 ve vaatler gibi unsurlar se¢gmenin karar alma
stirecinde pozitif etki yaratmaktadir. Se¢im doneminde siklikla bagvurulan bu
yontem adaylarin kararsiz se¢men iizerinde demokratik alanda karar almasini

saglamaktadir.



Bu c¢alismada Once siyasal iletisim, siyasal reklam ve siyasal kampanyalarda
kullanilan yazili araglar gibi temel teorik kavramlar agiklanmaya calisilmigtir.
Ardindan 31 Mart 2019 yerel secimlerinde Nigde Belediyesi Bagkan adaylarinin
kullandig1 siyasal el ilan1 ve el kitapciklar1 gostergebilimsel yontemle analiz
edilmistir. Secim doneminde AK Parti, MHP, CHP ve IYI Parti tarafindan
kullanilan afis, brosiir ve kataloglar Roland Barthes’in yontemiyle analiz edilmeye
calisilmistir. Bu arastirmada siyasal reklamlarda kullanilan el ilam1 ve kitapgik
iizerinde se¢cmene gorsel acidan nasil hitap edildigi, siyasal parti ve adaylarin
secmene siyasal mesajlarini nasil aktardiklarinin ortaya konulmasi bu aragtirmanin
amacint olusturmaktadir. Bu amag¢ dogrultusunda calismada se¢menlere hangi
mesajlarin verildigi ve aday imaj1 iizerinde durulmustur. Kullanilan slogan, se¢im

metni ve tasarimlarin segmene nasil iletildigine odaklanilmistir.
Siyasal iletisim

Siyasal iletisim kavrami ge¢misten bugiine degisiklige ugrayarak giinlimiize kadar
gelmistir. Antik Yunan ve Roma Imparatorlugundan bu yana kullanilan bu kavram
siyasi aktorlerin demokratik alanda toplumu etkilemek, se¢gmenin tutum ve
davraniginda degisiklik yaratmak amaciyla kullandig: iletisim yontemidir. Kentel
siyasal iletisimin demokratik ve toplumsal yanmma vurgu yapmasinin yaninda
‘siyasal iletisimi’ siyasal alanda birbirini anlama ve anlatma bigimi olarak
tammlamaktadir (Akt. Oztay, 2022:102).: Bu siyasal yap1 icinde devam eden
iliskiler belirli bir iletisim agina sahiptir ve siyasetin her diizeyindeki karar alma
organlarina ulasir. Halk ve siyasiler arasindaki iliskileri etkileyen medya bu ag
igerisinde anlaml bir iletisim kanali kurmalidir. Bu kanalda kullanilacak 6zgiirliik,
esitlik, adalet, baris, ililke ve refah gibi politik kavramlar se¢gmeni ikna etmeye

yoneliktir (Aydin & Siislen, 2018).

Siyasal iletisim genel olarak siyasilerin se¢cim donemlerinde yliriittiigii kampanya

ve propaganda siireci olarak tanimlanabilir. Cankaya’ya gore;

Siyasal iletisim birey ya da topluluklarin girdigi iktidar miicadelesinin 6zel bir bigimidir.
Propagandadan, dedikoduya, alt-iist iliskilerinden, iktidar kurumlarindaki isleyise, baski gruplarinin
faaliyetlerinden, halkla iligkilere, basina haber yaratmadan, TV acik oturumlarina, beyin yikamadan
siyasal reklamciliga hemen her alanda kullanilan siyasal amagl tiim iletisim faaliyetleri bu kapsam

i¢inde bulunmaktadir (Cankaya, 2019:13).
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Bir bagka tanimda ise, siyasal birey iizerinde siyasi tutumun olusmasi ya da
degismesi icin siyasiler ve segcmen arasinda koprii gorevini listlenen kitle iletisim
araclar1 kullanilmaktadir. Kitle iletisim araglarinin bu alanda kullanilmasi alici
(hedef kitle, segmen) ve verici (aday, parti) arasinda verilmek istenen mesajin daha
hizli, kolay ve aninda alinmasini saglar. Bunun sonucunda hedef kitleye iletilen bu
mesajin alici iizerinde hipodermik siringa etkisinde oldugu gibi ¢ok giiclii ve etkili

oldugu ortaya konulur (Namdar, 2020:21).

Siyasal iletisim siireci 6zellikle secim donemlerinde kullanilan reklam kampanyasi
siirecinin farkli bir alani olarak tanimlanmaktadir. Se¢im doneminde se¢men
iizerinde kullanilan kitle iletisim araglari, yazili ve basilt araclar segmenin karar
verme asamasinda parti ve parti adaylari ile ilgili edinmesi gereken bilgi ihtiyacinin
cogunlugunu bu araglar tarafindan karsilar. Siyasal iletisim ve kampanya siireci
aday olan siyasi ¢cogunlugun oylarini toplayarak seg¢ilmeyi, secimde kazanmasa
dahi aldig1 oy ile hedef kitleyi belirleyerek gelecekteki secimlerde oy toplamayi,
kazanmasa bile vermek istedigi mesaji segmene iletmek istedigi, aday oldugu
partinin ideolojisini yaymay1 amacladigi, vaat ve projelerini se¢gmenlere aktarmak
istedigi, sistem icerisinde iktidar olmay1 hedefledigi bir siire¢ olarak karsimiza

cikmaktadir.
Siyasal Reklam

Siyasal reklam Kaid’e gore aday ya da parti tarafindan medyadan yer ve zaman
satin alinarak segmenlerin tutum ve davranislarini1 s6z konusu olan parti ya da aday
yararina olusturmak amaciyla ortaya konulan kampanya, reklam, slogan ve
mesajlarin hazirlanmasi veya yayimlanmasi ile ilgili bir iletisim faaliyeti olarak
karsimiza ¢ikmaktadir (Akt. Akgiil, 2016:1315). Bir baska deyisle; siyasal reklam
bir aday ya da partinin potansiyel segmene tanitilmasini saglamak, rakiplerle ve
muhalefetle farkini ortaya koymak amaciyla bir siyasi kampanya sonucunda
iktidara gelebilmek i¢in gerekli olan oy sayisina ulasmak icin kullanilan

tekniklerdir (Ayhan ve Akman, 2018:947). Bu baglamda siyasal reklamlarin temel
amaglar1 su sekilde siralanabilir (Saglik, 2020 ):

1. Yeni bir siyasal partiyi, lideri, adayr ve yeni vaatleri ve mesajlari

kamuoyuna duyurmak



2. Hedef kitlenin oy verme davranisini etkileyerek miimkiin olan en genis
kitleye ulasarak se¢cmenin destegini almak

3. Siyasal parti ve adaylar i¢in siyasal imaj olusturmak

4. Bu alanda yiiriitiilen diger kampanya ve ¢aligmalar1 desteklemek

5. Yiiz yiize iletisim c¢aligmalar1 ile ulagilamayan se¢cmene halkla iligkiler
yardimiyla ulagsmak

6. Parti hakkinda olumsuz 6n yargilar1 degistirmek ve olumsuz diisiinceleri
olumlu yonde etkilemek

7. Sec¢menleri siyasal kampanya siirecinde bilgilendirmek ve onlar1 siyasal

katilima yonlendirmek

Secim donemlerinde siyasal partiler ve adaylari, toplumsal iletisim mecralarindan
sanal ve yiiz ylize iletisim alanlarina kadar tiim iletisim yol ve kanallarini
kullanmaya yonelik ¢aba gostermektedirler ve bu nedenle gerek segcmen gerekse
siyasal parti arasinda kullanilan iletisim mecralari ¢esitlenmekte, araglarin kullanim
yogunlugu artmaktadir (Oztay, 2022:103). Bununla birlikte kitle iletisim araclariin
yanina internet eklenmis, siyasal iletisime farkli bir boyut getirecek alternatif
sunulmustur. Yazil araglar ¢ok kisa zamanda birgok icerige ulasarak se¢gmenin
tutumu tlizerinde farkli deneyimler sunma firsati vermistir (Namdar, 2020:24). Bu
alanda siyasal reklam denince akla genellikle yogun olarak kullanilan TV
reklamlari, sosyal medya ve internet gelmektedir. Fakat yeni donemde afis, brosiir,
katalog, gazete ilani, bildiri ve billboard gibi yazili ara¢lar siklikla kullanilmaktadir.
Siyasal kampanyalarda kullanilan yazili araglar gorsel agidan akilda kaliciligi
saglar. Araglarda kullanilacak renk, slogan, adayin gorseli ve parti logosu gibi

unsurlar segmenin tutumunu olumlu yonde etkilemektedir (Saglik, 2020: 210).

Adaylar se¢imlerde kendi bolgelerine ait yaptiklart se¢im g¢aligmalarini bagl
olduklar1 partilerin fikir ve ideolojisine baglh kalarak halka propaganda ve
tanitimlariyla sunmaktadirlar. Kendilerini olduk¢a ¢ok sayida segmene tanitmak,
kendi fikir ve projelerini yaymak ve bunun yaninda halka ne gibi fayda
saglayacagini ortaya koymak i¢in kullanilan bu yontemler etkin kullanildigi
takdirde toplumda fikir anlaminda ciddi degisim ve doniisiimler meydana gelecektir

(Yasar, 2019: 3).
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Siyasal reklamin tanimi, 6nemi ve amacinin yaninda siyasal reklam tiirleri alanina
gore iice ayrilmaktadir. Bunlar konu/imaj igerigi, negatif/pozitif igerik ve korku
cekiciligi gibi duygusal alana yonlendiren tiirler olarak siiflandirilabilir. Pozitif
reklamlar adayin ya da partinin iyi yonlerini ortaya c¢ikararak se¢men iizerinde
gelecege yonelik olumlu duygular sunar (Saglik, 2020). Bunun yaninda partinin ya
da adayin ge¢cmiste yaptig1 seyler ornek verilerek gelecekte de bunlar1 yapmaya
devam edecegi soylenir. Her yastan birey hedef kitlesi secilir ve buna yonelik
reklamlar yapilir. Negatif reklamlarin hedefi sadece rakip parti ya da aday
tizerinedir (Aydin ve Siislen, 2018). Dogrudan olumsuz siyasal iletisim mesajlar1
gonderilerek yapilir. Negatif siyasal reklam genel olarak saldirt bigiminde
yapilmaktadir. Karsi tarafi kotiillemek, ¢okertmek amact hedeflenir. Burada amag
hedef kitlede kafa karisiklig1 yaratmak ve hedef kitleyi siyasi alanin ortasina
cekebilmek yani kendi ideolojisine yonlendirecek hedefkitle yaparak ikna etmektir.

Siyasi faaliyetlerde konu/imaj icerigine bakildiginda; televizyonun yiikselmesi ve
siyasi kampanyalarin alan ve kapsaminin daralmasi siyasal iletisimcilerin kisa
stirede bir¢ok icerigi segmene iletmesini gerekli hale getirmistir (Aydin ve Siislen,
2018: 211). Liderlerin imaji se¢gmenin hangi aday1 destekleyecegi, hangi aday
iizerinde yogunlasacagini degerlendirirken 6nemli olacaktir. Bu tiirde lider imaj1 6n
plana c¢ikarilarak liderin olumlu 6zelliklerine dikkat ¢ekilir. Kampanya siirecinde
aday olduklar1 bolgenin sorunlarina odaklanirlar ve reklamlarin konu igeriklerinde

bunlari islerler.

Secim siireci segcmen lizerinde politik eylemde bulunmaya zorlayan umut, gurur,
otke, korku ve kaygi gibi duygularla doludur (Akt. Aydin ve Siislen,
2018). Se¢meni ikna etmede negatif mesajlarla, rakiplerin seg¢ilmesi halinde
kaybedilecek seyler anlatilmaktadir. Se¢gmen i¢in, daha iyi bir yasam vaadi, daha
iyl ekonomik kosullar ve sosyal yasam kalitesi 6nemli bir motivasyon olmasina
karsin, sahip olunan bir seyi kaybetme giidiisii daha agir basmaktadir. Segmene
yonelik korkutma, kaygilandirma ve 6fkelendirme yoluna basvurularak izleyiciyi
eger kendi partisini segmez ise yasayacagi olumsuzluklarin giidiisii verilmeye

caligilir (Namdar , 2020: 25).



Siyasal Kampanyalarda Kullanilan Basili Araclar: El Kitapgig ve El ilanlar

Siyasal partilerin se¢gmenler {izerinde yogun olarak secim donemlerinde ¢esitli
araglarla gerceklestirdikleri faaliyetlerin tiimiine siyasal propaganda denir
(Cavusoglu, 2015: 92). Siyasal propagandanin amaci hedef se¢men Kkitlesine
ulagarak siyasi meselelerde adaym fikir, davranis ve tutumunu degistirmek,
se¢cmene rakip parti ya da aday iizerinde etki ederek politik hedeflerine ulasmaktir
(Colakoglu ve Tan, 2018). Bu hedefe ulasmada kullanilan en 6nemli arag siyasal
propaganda aracidir. Giinliimiizde televizyon ve sosyal medya One ¢ikan araglar olsa
da ucuz ve kolay ulasilabilir olmas1 acgisindan basili araglarda gilinlimiizde sikg¢a

basvurulan yontemler olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Basili araglar okuyucunun dikkatini ¢ekmek, onu duygulandirmak ve hedef kitlede
ilgi uyandirmak i¢in kullanilmaktadir. Basili medyalar mesajlarin hedef kitlesine
yazi, fotograf, renk, grafik vb. unsurlar araciligiyla ulastirilan bir iletisim tlirtidiir.
Okuyucunun metni okumaya yonelik duydugu isteksizlik veya tembellik gorsel
unsurlarla, sekil ve sembol kullanilarak giderilmelidir. Yalniz burada kullanilacak
her 6ge hedef kitleye ve verilmek istenen mesaja uygun olmalidir (Avci, 2015:

232).

El kitap¢igi: El kitapgigi brosiirden daha biiytik ebatli ve kitaptan kii¢iik hacimlidir.
Resim ve gorsellerden ziyade yaziya agirlik verilerek konu hakkinda 6zlii bilgiler
verilir. Siyasal iletisim faaliyetlerinde kullanilirken aday ve parti hakkinda genel
bilgilerin yan1 sira se¢im vaatleri ve hayata gecirilmesi hedeflenen plan ve projelere
yer verilir. Her bir sayfada her bir konu detayli igslenerek se¢mene bilgilendirme
mesajlar1 aktarilir. Partinin renkleri ve logosu kullanilarak ilgi ¢ekici hale

getirilmektedir (Avct, 2015: 235).

El ilani: El ilanlar1 genellikle bir yapraktan olusan ve bir yeniligi duyurmak i¢in
kampanyalar1  desteklemek i¢in  kullanilan  araglardir.  Siyasal sec¢im
kampanyalarinda parti ya da aday el ilan1 iizerine adayin resmini, biyografisini,
parti logosu, slogan ve benzeri gibi genellikle adayin imajin1 yansitan 6gelere yer
vermektedir. El ilan1; ucuz olmasi, kolay hazirlanmasi, elden dagitilmasinin kolay
olmasi1 ve bolgesel bilgilendirme amagli dagitilabilmesi nedeniyle yogun olarak

kullanilmaktadir (Avci, 2015: 237).
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31 Mart 2019 Yerel Secimleri: Nigde Belediye Baskanhg1 Secimi

Siyasal iletisim siirecinin en dnemli faktorii olan adaylar ve siyasi parti yoneticileri
secim kampanya slirecini en etkili ve en aktif sekilde yiiriitebilmek i¢in alaninda
uzman kisi ve reklam ajanslarindan destek almakta ve kitle iletisim araglar1 ve basili
araglart kullanarak se¢mene ulasmayi hedeflemektedir. Bu araclarin kullanimi
gorsel ve isitsel agidan se¢menin karar verme siirecini etkilemektedir. Bu anlamda
toplumu etkilemede medyanin kullanimi se¢imlerin mesru bir zeminde olugsmasi
acisindan gorev ve fonksiyonunu yerine getirirken, siyasal iletisimin bir araci olarak
karsimiza ¢ikmaktadir. Secimler ister yerel olsun ister genel dlgekte her bir se¢cim
siireci kendi i¢inde planlanmis bir siyasal iletisim siirecini barindirmaktadir (Oztay,
2022). Bu anlamda yerel se¢imlerde adaylar kendi bolgelerine ait yaptiklart ve
yapacaklar1 ¢calismalar1 partilerin fikirlerine bagli kalarak yerel halka propaganda

ve tanitimlariyla sunarlar.

Bu calismada, 31 Mart 2019 yerel se¢imlerinde baskan adaylarinin se¢im
kampanyalarinda kullandig1 el ilan1 ve tamitim kitapgiklar1 gostergebilimsel
yontemle analiz edilmistir. Nigde Belediyesi bagkanlik secimlerinde partilerin
diizenledigi se¢im kampanyalar1 genellikle se¢cim atmosferini yansitir niteliktedir.
AK Parti Nigde Belediye baskan aday1; Emrah Ozdemir ile ‘Goniil Belediyeciligi
Nigde’ye yakisir’ isimli manifestosunu Ocak 2019 sonunda tevazu, samimiyet ve
gayret ile ‘Memleket Isi Goniil Isi’ slogani ile kamuoyuna sunmustur. Parti,
‘Biiyiiyen Nigde Projeleri’ ile sehrin ve halkin istek ve ihtiyaglarina yonelik se¢im
kampanyas1 yiiriitmeyi hedeflemistir. MHP genel merkezinden Uretken
Belediyecilik Vizyon Belgesi’ ile se¢ime katilmistir. 2MHP, Nigde Belediye baskan
aday1 Mimar Hakan Er ile ‘Uretken Belediyecilikte Vizyon 51 Proje’ slogani ile
secim kampanyasini yiirlitmiistiir. Kampanya siirecinde kent, milliyetgilik, tiretken,
proje, destek, proje, katilim ve yesil gibi kavramlar 6ne ¢ikmistir. CHP, Nigde
Belediye baskan aday1 Rasim Yilmaz, ‘Ozlenen Nigde I¢in Geliyoruz® slogani ile
secim siirecine katilmistir. Kampanya siirecinde CHP genel merkezi huzurlu

kentlerde yasamak icin halk¢t belediyecilik bashigr ile se¢im bildirgesi

2 Serencan Erciyas, Ahmet Baykal, 31 Mart Se¢imlerine Dogru, Diinden Bugiine Partilerin Yerel
Yonetim Vizyonu, SETA Yayinlari, 2019. https://www.setav.org/partilerin-yerel-vizyonu-ak-
parti’. (Erigsim Tarihi: 25.05.2022)



yayimlamigtir. Se¢im sloganlar1 da ‘Derman Belediyeciligi’ ve ‘Martin Sonu
Bahar’ olarak belirlenmistir. Iyi Parti genel merkezi ‘Iyi Parti Iyi Gelecek’ se¢im
manifestosu ile se¢ime katilmustir. {yi Parti Belediye baskan adayr Miimin Inan
“Yeni Bastan Miimin Baskan’ slogani ile se¢im kampanyasini yayimlamistir. Parti
genellikle sosyal yardim, ¢evresel stirdiiriilebilirlik, plansiz kentlesme, yesil cevre,
katilime1 belediyecilik gibi temel hedefler iizerinde durmustur. Sec¢im siireci
sonunda 93.626 se¢cmen ve %82,86 katilim orani ile AK Parti Belediye Baskan
aday1r Emrah Ozdemir %37,13 oy orani ile se¢imi kazanmustir. lyi Parti % 28,12 ile
2.sirada, MHP %18,57 ile 3. sirada, CHP %14,61 ile 4.sirada yer almistir.’

Arastirmanin Amaci

31 Mart 2019 Nigde Belediye Baskanlik se¢ciminde Baskan adaylarmin kullandig:
siyasal el ilan1 ve el kitap¢iklarinda hedef kitleye gorsel agidan nasil hitap edildigi,
siyasal parti ve adaylarin segmene siyasal mesajlarin1 nasil, ne kadar ve hangi

gosterge unsurlari ile aktardiklar1 ¢alismanin amacini olusturmaktadir.
Arastirmanin Yontemi

Arastirma kapsaminda AK Parti, CHP, MHP ve [Y1 Parti’nin se¢im kampanyasinda
kullandiklar1 el ilan1 ve el kitapgiklar1 Roland Barthes’in diiz anlam ve yan anlam
gostergebilimsel yontemiyle analiz edilecektir. Gostergebilim en genis anlamu ile
diller, belirtiler, gostergeler gibi gosterge dizgelerini inceleyen bilim dali olarak
adlandirilmaktadir (Akgtl, 2016: 1316). Bir baska deyisle, gostergebilimin temel
ilgi alaninda gosterge yer alir (Fiske, 2003: 62). Gosterge kendi disinda her seyi
temsil eder ve temsil ettigi nesnenin yerini alabilecek nitelikte olan her ¢esit duygu,
diistince, nesne ve olgu olup, sozciiklerde ise gostergelerin kendi aralarinda
kurduklar iliskilerden olusmaktadir. (Namdar, 2020:23) Fiske bu gosterge ve
olgularin bagkalarna aktarildigini ya da bagkalarinin kullanmasi i¢in hazir hale
getirildigini ileri siirmektedir. Fiske’ye gore gostergeleri aktarma ya da alma

toplumsal iliskiler pratigidir (Fiske, 2003: 78)

3 SABAH, Nigde Se¢im Sonuglari, ‘https://www.sabah.com.tr/secim/31-Mart-2019-yerel-secim-
sonuclari/nigde/ili-yerel-secim-sonuclari’.( Erisim Tarihi:25.05.2022)
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Gostergebilim anlam evrenini ¢oziimlemeyi amaclar. Anlamin olusumu diizlemi ve
dizgeleri iizerine ¢oziimleme yapar. Bu alanda gostergenin anlamlandirilmasini iki
diizeyde inceleyen Barthes olan diiz anlam ve yan anlami gostergebilimin inceleme
alanina dahil etmistir (Bircan 2015, 19). Diiz anlam gdstergenin agik anlamina
gonderme yapmaktadir. Yan anlam kullanicinin bilgisi, duygular1 ve diisiinceleri
dogrultusunda betimlenmektedir. Bir baska deyisle; diiz anlam gostergenin neyi
temsil ettigini, yan anlam ise nasil temsil edildigini ifade etmektedir. Bu ¢aligmada
AK Parti’nin 1 adet el ilan1 ve el kitap¢igi, CHP nin 2 adet el ilan1, Y1 Parti’nin el

kitap¢igr ve MHP nin el ilan1 ve el kitap¢igr incelenmistir.
Arastirmanin Simirhhiklar:

Bu ¢alismada smirliliklar kapsaminda CHP nin el kitapcig1 ve IY1 Parti’nin el ilan1
temin edilemediginden gostergebilimsel analizi yapilamamistir. Bu arastirmanin
inceleme alani se¢im siirecinde oy kullanan segmenlerden en fazla oy alan dort parti

seklinde sinirlandirilmistir.
Bulgular ve Yorum
Ak Parti El ilan1 ve El Kitapciginin Genel Betimlemesi

Calisma kapsaminda secilen Ak Parti Belediye Baskan adayr Emrah Ozdemir’in el
ilan1 ve el kitapcig1 6rnegi Resim 1 ve Resim 2°de verilmistir. Resim 1°de yer alan
el ilaninda gorsel ve dilsel iletiler kullanilmistir. Bir adet slogan kullanilmistir. El
ilanimin arka plan rengi ac¢ik mavidir. A¢ik mavi diirtistliigii ve samimiyeti temsil
etmektedir. Sloganda ‘Tevazu Samimiyet ve Gayret ile Once Millet Once
Memleket’ ifadesine yer verilmistir. El ilaninin en iist kisminda mavi kalin fonla
yazilmis Belediye Baskan Adayr Emrah Ozdemir’in ismi, alt satirda ‘Insaat
Miihendisi, Nigde Belediye Baskan Aday1’ ifadesi yer almaktadir. Sag alt kisimda
Ak Parti logosu sar1 renkte keskin iki ¢izgi arasina yerlestirilmistir. El ilanin sag alt
kismina baskan adayinin resmi yerlestirilmistir. Bagkan adayinin resimde giydigi
takim elbise el ilaninin genel yapisina uygundur. Baskan adaymin resimdeki
giilimsemesi tevazu ve samimiyeti temsil etmektedir. El ilaninin arka yiiziinde
mavi fon iizerine beyaz fon ile yazilmig; ‘Degerli Nigdeli Hemsehrilerim Ben

Emrah Ozdemir’ bashig ile secmene mesaj1 yer almaktadir.



Resim 2’de yer alan el kitapgiginin on yiiziinde beyaz arka fon iizerine kirmizi,
mavi renk ile biiyiik fontla ‘Belediye Isi Goniil isi> sloganmna yer verilmistir. Sag
alt yaprak gorseli icine sehir i¢in yapilacak projelerin gorselleri bulunmaktadir. Sol
alt kosede ise Belediye Baskan adaymin ismi yer almaktadir. Arka sayfada se¢im
pusulast ‘evet’” miihrii yer almaktadir. Kitap¢ik icerisinde parti manifestosu,

projeler, lider gorseli ve adayin gorseline yer verilmistir.

y BELEDIYE|§] ¢ =s @ = ¢
Ay comusl = = -

\,

AK PARTI

Resim 1. Ak Parti Secim Kampanyasi El Kitap¢ig1 Ornegi
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Resim 3. Ak Parti Secim Kampanyasi El Kitap¢ig1 Ornegi
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Resim 4.Ak Parti Secim Kampanyasi El lan1 Ornegi

Tablo 1: Adalet ve Kalkinma Partisi - 31 Mart 2019 Yerel Secim Yazihh Reklam Araclarinin

Analizi

Gosterge
Gosteren

Gosterilen

Secim gorseli / Var

Resim 4’te yer alan el ilaninda oy verme davranigina

yonlendirecek herhangi bir gorsel kullanilmamustir.
Resim 1°de kitapgigin arka sayfasinda se¢im pusulasi
tizerinde evet miihrii kullanilarak partiyi segmeye
yonelik se¢gmenin tavrinda degisiklik yaratmak
amagclanmustir.

Slogan/ Var
1. Belediye Isi,

Ak Parti hazirladigit Goniil Belediyeciligi se¢im
manifestosunu ortak genelge ile yayimlanmistir. El
ilaninda ‘Once Millet Once Memleket’ slogani,
kitapgik iizerinde ise ‘Belediye Isi Goniil Isi’ slogan
ile halkin isteklerinin bir Oncelik oldugu vurgusu
yapilmak istenmistir. Seffaf Belediyecilik soylemi ile
acik ve seffaf hizmet ile hizmetin agik, dogrudan ve
yalin olarak halka sunulacag algisi ¢ikarilabilir.

Goniil Isi
2. Memleket Isi,
Goniil Isi
3. Once millet
Once Memleket
4. Biiyiliyen Sehir
Logo / Var
Genellikle kitapgik ve

el ilaninda sayfanin en
alt kisminda keskin iki
cizgi arasinda
verilmistir.

Siyasal se¢im araglarinda parti logosunun kullanilmasi
kurumsal agidan partinin tanitilmasinda ve se¢menin
kanaatinin olusmasinda etkilidir.

Aday Fotografi/ Var
Liderin gorseli kitap
i¢inde verilmistir.
Adayin fotografi
incelenen yazili
araglarin tiimiinde
kullanilmustir.

AK Parti siyasal reklam araglarinin tiimiinde adayin ve
parti liderinin gorseli bulunmaktadir. Kitapgik
tizerinde giris sayfasinda parti lideri Recep Tayyip
Erdogan ve imzasi yer almaktadir. ikinci sayfada
gokyiiziine dogru bakarken Emrah Ozdemir’in
fotografi yer almaktadir. Burada yer alan gorsellerde
adayin durusu, bakis1 ve giiliimseyisi segcmenin aday
ile gliclii baglar kurmasimi1 saglayacak duygusal
imgeler olusturmaktadir. Lider imajmin kullanimi
adayin kisisel ve profesyonel niteliklerinin ortaya
citkmasmi saglar. Yaratilan aday imaji partinin




tanitilmasinda, parti kimligi ve parti imajimnin
gelistirilmesinde olumlu etki yaratmaktadir.

Renk / Var El ilam1 {izerinde a¢ik mavi arka plan rengi tercih
El ilan1 ve el kitap¢ig1 | edilmistir. Ag¢ik mavi renk kullanimi iletigim,
tizerinde farkli tonlarda | diiriistliik ve samimiyeti yansitir. El ilaninda

arka plan tercih giilimseyen, temiz ve diizenli bir kiyafet ile goriinen
edilmis, yazi renginde | parti adaymin fotografi ile halk {izerinde olumlu
lacivert ve kirmizi duygular agiga ¢ikarilmasi hedeflenmistir. Resim 4’te
tercih edilmistir. yer alan gorselde partinin aday oldugu boélge icin

gerceklestirmeyi planladigi proje ve vaatlerin bir
ornegi yer almaktadir. Gorselde renkler canli ve
diizenlidir. Sayfada koyu mavi rengin kullanilmasi
ciddiyeti temsil etmektedir. Resim 3’te yer alan
gorselde arka planda berrakligi ve seffafligi temsil
eden su gorseli ile ‘Seffaf Belediyecilik® kavrami

betimlenmek istenmistir.

CHP El ilam ve El Kitap¢iginin Genel Betimlemesi

Calisma kapsaminda 2 adet el ilan1 incelenmistir. El ilaninin 6rnekleri Resim 5 ve
Resim 6°da belirtilmigtir. CHP’nin Resim 6’da yer alan el ilaninda slogan
kullanilmamigtir. Parti’nin ‘halk¢r belediyecilik’ manifestosuna uygun olarak el
ilaniin en st kisminda siyah-kirmizi renkte ‘Sehitler Diyar1 Kentimizin Nigde
Kalesine Adina Yakisir Peyzaj Projesi Yapilacak’ ifadesine yer verilmistir. El
ilaninin en alt kisminda kirmizi fon iizerine partinin logosu bulunmaktadir. Sag alt
koseden baglayarak el ilanmmin tamaminda adaymn fotografina yer verilmistir.
Adayin kiyafetinde kravatin kirmizi olmasi partinin kurumsal renklerini
yansitmaktadir. El ilaninin sol kdsesinde Nigde’ nin simgesi saat kulesinin gorseli
bulunmaktadir. Sag alt kisimda ise adayin ismi bulunmaktadir. El ilaninin arka
sayfasinda siyah ve kirmizi tonlarla Nigde i¢in yapilmasi planlanan projelere yer
verilmistir. En alt kisimda kirmizi fonun {izerine beyaz renk ile adaym ismi

verilmistir.

Resim 5°te yer alan el ilaninin tasarimi digerlerinden farkli olmakla birlikte el
ilaninin arka planinda partinin logosunda bulunan gokytizii temas1 kullanilmistir.
En iist kisimda beyaz ve kirmizi fon iizerine siyah beyaz fon ile ‘Ozlenen Nigde
I¢in Geliyoruz® slogani eklenmistir. El ilanmin sag orta kisminda partinin segim
pusulasi tlizerine evet miihrii konulmustur. Se¢meni oy verme davranigina

yonlendirmek istenmistir. El ilaniin tam ortasinda kucaginda kiz ¢ocugu ile adayin
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gorseli bulunmaktadir. Arka sayfasinda ise adayin 6zgegmisi beyaz fon iizerine egik

yazi ile tasarim yapilmigtir.
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Resim 6. CHP Se¢im Kampanyasi El [lan1 Ornegi

g iyeti

Tablo 2: Cumhuriyet Halk Partisi- 31 Mart 2019 Yerel Secimi Yazili Reklam Araglarinin

Analizi
Gosterge Gosterilen
Gosteren

Secim Gorseli/Metni /| Resim 5’te yer alan gorselde CHP’ nin logosunun
Var bulundugu se¢im pusulasinda evet miihrii yer
almaktadir. Siyasal se¢cim kampanyalarinda etkin
olarak kullanilan bir aragtir. Se¢menin karar alma
stirecinde pozitif etki yaratilmak istenmistir.

Slogan /Var ' El ilanlarinda kullanilan tasarimlar birbirinden
1. Ozlenen Nigde I¢in farkli nitelikler tasimaktadir. Resim 5’te yer alan
Geliyoruz gorselde  ‘Ozlenen Nigde Ic¢in  Geliyoruz’

sloganinin  kullanimi ile partinin vurguladig
‘Halk¢1 Belediyecilik’ ve ‘Memleket Sevgisi’ 6n
plana ¢ikarilmak istenmistir.




Logo / Var Her iki el ilaninda parti logosu farkli bi¢cimde

Resim 7°de gorselde el kullanilmistir. Siyasal iletisim araglarindan logo

ilanin en alt kisminda kullanim1 partinin kurumsal kimliginin

kirmizi fon iizerinde yer olusturulmasi ve tamitilmasi ac¢isindan oldukca

almaktadir. onemlidir. Siyasal partiler se¢cmen kitlesine
ulasmak ve onlar1 ikna edebilmek igin parti
kimligini yansitan unsurlari kampanya
calismalarinda kullanmaktadirlar.

Aday Fotografy/ Var Adayin fotografi iki el ilaninda da yer almaktadir.

Resim 6°da yer alan 6rnekte aday giiler yiizli ve
samimi bir sekilde yansitilmaktadir. Arka
sayfasinda adayin Ozge¢misi yer almaktadir.
Ozgegmisinin yer almasi segmenin aday ile ilgili
bilgi sahibi olmasini saglar ve se¢gmenin kanaatinin
olugsmasinda pozitif etki yaratmaktadir. Resim 5’te
yer alan Ornekte aday kucaginda kiiciik bir kiz
cocugu ile giilimsemektedir. Burada adayin imajin1
olusturan etken, adayin ‘baba figiiri’ olarak
betimlenmesidir. Adaym iyi bir kisilige sahip
oldugu, sorumluluk ve gorev bilincine sahip iyi bir
lider olacag1 mesaj1 verilmek istenmistir.

Renk / Var Siyasal se¢im kampanyalarinda renklerin kullanimi
1.Arka planda gokytizii olduk¢a 6nemlidir. Renkler bireyler lizerinde ¢esitli
kullanilmistir. psikolojik  etkiler  yaratmaktadir.  Renklerin
2 Kirmizi, siyah, beyaz psikolojik etkisi yaninda sembolik etkisi de
renk kullanilmgtir. bulunmaktadir. Resim 6’da yer alan gorselde

gokyliizli arka plan olarak kullanilmigtir. Gokytizii
mavisi rahatlatici etkiye sahiptir. Yazilarda
kullanilan kirmizi rengi heyecant ve mutlulugu
temsil etmektedir. Siyah resmiyeti temsil eder,
konsantrasyonu artirir.

IY1 Parti El ilam ve El Kitapciginin Genel Betimlemesi

Iyi Parti’nin siyasal secim kampanyasinda sadece siyasal el kitap¢ig1 incelenmistir.
Gorsel Resim 7°de verilmistir. El kitap¢iginin kapak kisminda se¢cim metni olarak
‘Yeni Bagtan Miimin Bagkan’ slogani yer almaktadir. Kapak sayfasinin solunda
genis buytikliikte adayin fotografi yer almaktadir. Kapagin arka planinda gokytizii
resmi kullanilmigtir. Sloganin yer aldigi mavi fonun arka planinda parti logosunun
giines simgesi bulunmaktadir. En altta sol kisimda parti logosu yer almaktadir.
Mavi fon iizerine beyaz renkte biiyilik punto ile adayin ismi vardir. Kitap¢igin arka
kisminda partinin kurumsal rengi olan sar1 kullanilmigtir. Sayfanin tam ortasinda

partinin logosu ve adayin, ‘Sevginize Kayitsiz Kalamazdim, Emrinizdeyim’ yazil
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mesaj1, adayin ismi ve imzast bulunmaktadir. Kitap¢igin iceriginde; adayin mesaji,

temel hedef ve vaatler yer almaktadir. Iyi Parti’nin genelde se¢mene ydnelik vaat
ve projelere oncelik verdigi goriilmektedir.

Sevginize Kayitsiz Kalamazdim, Emrinizdeyim...
ivi Parti Nigde Belediye Baskan Adayi
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Resim 9. Iyi Parti Secim Kampanyas1 El ilan1 Ornegi



Tablo 3: iYi Parti - 31 Mart 2019 Yerel Secimi Yazili Reklam Araclarinin Analizi

Gosterge Gosterilen

Gosteren

Secim Gorseli/Metni | Secmeni oy verme davranisina yonlendirecek

/Y ok herhangi bir se¢im metni ya da gorsel unsur
bulunmamaktadir. Se¢menin tutum ve
davraniglarint ~ degistirecek ya da se¢meni
etkileyecek bir smirlama  bulunmamaktadir.
Se¢men oy verme kararinda 6zgiirdiir.

Slogan /Var Tasarimin  giris  kapaginda tek bir slogan

. Yeni Bastan Miimin
Bagkan

kullanilmigtir. Resim 7°de yer alan gorselde adayin
fotografinin sag tarafinda egik yaz ile yazilmis
‘Yeni Bastan Miimin Baskan’ slogam1 yer
almaktadir. Sloganin kullaniminda ses uyumuna
dikkat cekilerek akilda kaliciligir artirilmak
istenmistir.

Logo / Var

Logo incelenen tasarimda on ve arka kapakta
kullanilmistir. Logonun amblemi arka planda
gokyliizii resminin istiinde verilmistir. Gilinesin
yeniden dogacagi ve memlekette her seyin yeniden
baslayacagi anlatilmaya ¢alisilmistir.

Aday Fotografy/ Var

Adayin hafif tebessiim ile gozlerinde umut ifadesi
ile karstya dogru bakarken omuzlarinin hafif egik
durusu halka verdigi degeri ve samimiyeti
simgelemektedir. ~ Adayin  durusu,  bakisi,
konusmasi gibi benzeri fiziksel unsurlar secmende
ideal aday imajinin olugsmasinda oldukca etkilidir.

Renk / Var

1.Arka planda gokyiizii
temast kullanilmastir.
2. Mavi ve sar1 renkler
kullanilmistir.

Kitapgikta genellikle partinin kurumsal renkleri
kullanilmistir. Ana fonda kullanilan ac¢ik mavi;
uyum, sadakat ve verimliligi temsil etmektedir.
Partinin ana rengi olan sari; giinesi ve aydinligi
temsil etmektedir. Ozgiirlik ve degisime ayak
uydurma gibi anlamlar ¢ikarilabilir.

MHP El ilam ve El Kitapciginin Genel Betimlemesi

Calisma kapsaminda se¢ilen MHP nin el ilan1 ve el kitap¢ig1 Resim 10 ve Resim
11 ve 12’de verilmistir. Resim 10’da yer alan el ilan1 incelendiginde kirmizi fon
iizerine en alt kisimda parti logosu ve adayin ismi yer almaktadir. El ilaninin tam
orta kisminda adayin fotografi yer almaktadir. El ilan1 ve el kitapgiginda se¢im
metni olarak ‘evet’ yazisi kullanilmaktadir. Slogan olarak ‘Uretken Belediyecilikte

51 Proje’ her iki siyasal aracta da kullanilmistir. ‘51 kavrami Nigde ilinin plaka
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kodu oldugundan se¢im kampanyasi ile imgelestirilmistir. El kitap¢iginda slogan
en ust kisimda kirmizi arka fonda biiyiik harfler ile verilmistir. Sag kosede adayin
fotografi yer almaktadir. Se¢cim metninde evet yazisinin kullanimi segmen tizerinde
bir kisitlama oldugunu gostermektedir. Segmene oyunu MHP’den yana kullanmasi
mesaj1 verilmeye ¢aligilmaktadir. El kitapc¢iginda Nigde icin yapilacak projelere ve
se¢im vaatlerine yer verilmistir. Partinin kurumsal renkleri ve logosu her iki aragta

kullanilmastir.
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Tablo 4: Milliyetci Hareket Partisi - 31 Mart 2019 Yerel Secimi Yazili Reklam Araclarinin

Analizi

Gosterge
Gosteren

Gosterilen

Secim Gorseli/Metni / Var

Adaym fotografinin hemen yaninda her iki
tasarimda evet miihrii yer almaktadir. Se¢gmenin oy
verme davranisint degistirecek ¢agrisimlarda
bulunulmaktadir.

Slogan / Var
Uretken Belediyecilikte
Vizyon 51 Proje

El ilaninin en altinda kiiciik puntolarla kirmizi fon
iizerine Uretken Belediyecilikte Vizyon 51 Proje
slogani1 yer almaktadir. El kitap¢ig1 lizerinde biiyiik
harflerle ayni slogan verilmistir. Slogan partinin
secim metni ile uyumludur. Slogan da aday olunan
sehir i¢in siirekli ve iiretken ¢alisarak daha iyi bir
hizmet sunulacagi gibi bir alt mesaj verilmektedir.

Logo / Var

Tiim tasarim ayn1 formda olmakla birlikte, adayin
solunda en alt kisimda tercih edilmistir. Logo
kullanomi1 segmenin tutum ve davranislarinda
degisiklik saglar. Partinin se¢gmen tarafindan
taninmasma ve partinin  kurum  kiiltiiriintin
anlasilmasina yardimci olmaktadir.

Aday Fotografi/ Var

Aday Mimar Hakan Er’in ciddi, distinceli bir
ifadeyle hafif yukariya bakan fotografinda
g0gsiinilin izleyiciye doniik olmasi onun ciddi ve
halka deger wveren bir lider olacagmi
gostermektedir. Diger tasarimda yiizii halka doniik
hafif bir tebessiim ile goriinmektedir. Adaym
kiyafeti ve durusu; samimiyetini temsil etmektedir.

Renk / Var

Arka fonda bayrak figiirii
tercih edilmistir.

Yazilarda kirmiz1 ve beyaz
kullanilmistir.

El ilan1 ve kitap¢ik {izerinde ayni tasarim
kullanilmistir. Ana fonda kirmizi ve siyah
verilmistir. Yazilarda beyaz renk tercih edilmis,
beyaz masumiyeti temsil etmektedir. Arka fonda
kullanilan dalgalanan bayrak, milli degerlere
seslenmekte ve logo ile bir biitlinlik
kazanmaktadir.

Sonug¢

Gilintimiizde siyasal iletisim aracglari se¢im kampanyalarinda siklikla kullanilir hale
gelmistir. Segmen tercihi iizerinde parti ideolojilerinin disinda disardan birgok etki
oldugu goriilmektedir. Siyasal partiler segmeni etkilemek, tutum ve kanaatlerini
degistirmek igin siyasal alanda gesitli yontemlere basvurmaktadirlar. Ozellikle

se¢im donemlerinde yiiriitiilen siyasal kampanyalarda kullanilacak siyasal

reklamlar biliyiik 6nem kazanmaistir.
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Se¢men tercihlerine gore kullanilan siyasal reklam segcmene gorsel ve isitsel agidan
farkli deneyimler sunan tercihler sayesinde se¢gmenin aday iizerinde kanaatinin
olusmasini saglamaktadir. Siyasal araclar denince akla ilk olarak televizyon ve
sosyal medya gelmektedir. Fakat yazili ve basili araglar kolay ulasilabilir ve ucuz
olmasi agisindan siyasal parti ve adaylar tarafindan siklikla tercih edilmektedir. Bu
baglamda AK Parti, CHP, 1Y1 Parti ve MHP 6rneklerinde kullanilan yazili araglar
incelendiginde se¢menin tercihlerini 6nde tutan, yeni doneme ayak uyduran siyasal

reklam tiirlerinin kullanildig1 goriilmektedir.

Bu calismada 4 partiye ait incelenen el ilanlar1 ve el kitapgiklarina se¢cim metni ve
secim gorseli agisindan bakildiginda; AK Parti ve CHP’nin se¢im pusulasi lizerinde
evet mithriine yer verdigi goriilmektedir. AK Parti’nin se¢im kampanyalarinda
diizenli olarak kullandig: taslak iizerinde siklikla secim pusulasi iizerinde evet
miihriine yer verilmektedir. CHP’nin ise genellikle tasarimlarinda farklilik
goriilmektedir. Se¢gmeni oy verme davranisinda yonlendirmek amaciyla oy pusulasi
iizerinde evet miihriine yer verilmektedir. MHP nin el ilan1 ve kitapgiklarinda ‘evet’
miihrii bulunmaktadir. AK Parti, CHP ve MHP calismalarinda se¢im goérselinden
yararlanirken 1Y Parti, kitapciginda herhangi bir secim gorseli ya da metni
kullanmamistir. Se¢menin tutum ve davranisini degistirmeye yonelik herhangi bir

Oge yoktur. Segmen oy verme kararinda 6zgiirdiir.

Partilerin sloganlar1 birbirinden farkli olmakla birlikte, AK Parti’nin se¢im slogani
‘Belediye Isi Géniil Isi” ve ‘Once Millet Once Memleket’ seklindedir. Sloganda
milletin parti ve aday i¢in bir oncelik oldugu, halkin isteklerinin 6n planda
tutuldugu mesaj1 verilmek istenmistir. ‘Seffaf Belediyecilik® vurgusu ile agik ve
diiriist belediyecilige vurgu yapilmistir. CHP’nin se¢im kampanyasinda verilen
‘Ozlenen Nigde I¢in Geliyoruz® sloganinda memleket sevgisi ve halkei
belediyecilik kavramlar1 6n plana cikarilmaya c¢alisilmaktadir. Slogan partinin
secim manifestosu ile uyumlu oldugu goriilmektedir. IYI Parti, diger partilerden
daha farkli tiirde bir slogan kullanmaktadir. Akilda kalicilig1 artirmak agisindan
“Yeni Bagtan Miimin Bagkan’ sloganini kullanmistir. Slogan tekerleme tarzinda
olusturulmakla birlikte, se¢mene ‘Yeni aday yeni belediyecilik anlayisi’ mesaji
vermektedir. MHP’ nin slogani el ilan1 ve kitapcikta ‘Uretken Belediyecilikte
Vizyon 51 Proje’ seklinde yer almaktadir. Parti daha ¢ok hizmet odakli ¢aligacagi



ve daha 1y1 bir hizmet sunacagi mesaj1 vermek istemektedir. MHP nin bu yonii ile
slogan kullaniminda diger partiler kadar agik ve net bir kullaniminin olmadigi

gorilmektedir.

AK Parti’nin logosu kitap¢ik ve el ilaninda sayfanin en alt kisminda keskin iki ¢izgi
arasinda verilmistir. Genellikle partinin ana taslaginda kullanildig1 sekilde
diizenlenmistir. Logo kullanim1 partinin kurumsal kimliginin olusmas1 agisindan
oldukc¢a 6nemli olmaktadir. CHP nin logosu sayfanin en alt kisminda kirmizi fon
iizerinde yer almaktadir. Parti logo ile renklerin uyumlu olmasi agisindan kirmizi
fon kullanmay1 tercih etmistir. IYI Parti’nin tasarmm diger partilerden farklidir.
Logonun amblemi gokyiizii resminin lstiinde verilmektedir. Giinesin yeniden
dogacagi ve memlekette her seyin yeniden baslayacagi mesaji verilmistir. MHP nin
el ilan1 ve kitapciginda logonun tasarimi ayn1 olmakla birlikte, el ilaninda adayin
fotografinin altinda, kitapgikta ise adayin fotografinin solunda yer almistir. Siyasal
partiler se¢men kitlesine ulagsmak ve onlar1 ikna edebilmek i¢in parti kimligini

yansitan unsurlar1 kampanya ¢alismalarinda kullanmaktadir.

Partilerin el ilan1 ve el kitapgiklar1 aday fotografi yoniinden incelendiginde, AK
Parti’nin kitap¢iginin iizerinde ilk sayfada parti lideri Recep Tayyip Erdogan’in
fotografi ve imzas1 yer almaktadir. 2. sayfada gokytiziine dogru bakarken Emrah
Ozdemir’in fotografi yer almaktadir. Adaym, durusu, bakis1 ve giiliimseyisi aday
ile segmen arasinda duygusal bag kurulmasini saglamaktadir. AK Parti’nin el ilam
ve el kitapgig1 disinda diger partilerin ¢alismalarinda adayin imzas1 goriilmektedir.
CHP’nin tasarimlar1 incelendiginde aday giiler yiizlii ve samimi bir sekilde halka
dogru bakmaktadir. El ilaninin arka sayfasinda Rasim Yilmaz’in 6zge¢misi yer
almaktadir. Ozgeg¢misinin yer almasi segmenin aday ile ilgili bilgi sahibi olmasimi
saglar ve se¢menin kanaatinin olugmasinda pozitif etki yaratmaktadir. 2. resimde
aday kucaginda kiiciik bir kiz ¢ocugu ile giilimsemektedir. Adayin imajin1 ortaya
cikaran etken ‘baba’ figiirii olarak betimlenmesidir. Sorumluluk sahibi ve gorev
bilincine sahip iyi bir lider olacagi vurgulanmistir. IYI Parti aday: hafif bir
tebessiim ve gozlerinde umut ifadesi ile karsiya dogru bakarken omuzlarinin egik
durusu ile halka verdigi degeri ve samimiyeti simgelemektedir. Bu goriintii ayrica
pozitiflik, dogallik, ictenlik gibi duygular uyandirmaktadir. MHP adayr Mimar
Hakan Er’in ciddi, diislinceli bir ifadeyle hafif yukariya bakan fotografinda
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gbgsiiniin izleyiciye doniik durusu ile onun ciddi ve gelecege umutla bakan bir lider
oldugunu mesaj1 verilmek istenmistir. Y1 Parti’nin AK Parti, CHP ve MHP kadar
aday imajindan faydalanmadigr goriilmektedir. Siyasal parti ya da adaymn
kamuoyunda tanitilmasini saglamak, adayin siyasal imajin1 desteklemek ve partinin
kimliginin gelistirilmesini saglamak amaciyla el ilam1 ve el kitapgiklarini en iyi

sekilde kullanan AK Parti’dir.

Partilerin el ilam ve kitapgikta kullandigi renkler genellikle kurumsal renkleri ile
uyumludur. Siyasal reklam kampanyalarinda renklerin kullanimi 6nemlidir.
Renklerin kisiler iizerinde duygusal ve psikolojik anlamlar1 vardir. AK Parti arka
planda agik mavi tercih etmistir. A¢ik mavi iletisimi, samimiyeti ve diirtistligi
temsil etmektedir. Resim 3’te yer alan gorselde arka planda kullanilan su gorseli
seffafligi ve berrakligi temsil etmektedir. Bu gorsel kullanimi ile ‘Seffaf
Belediyecilik’ slogani betimlenmek istenmistir. CHP’nin Resim 6’da yer alan
gorselinde gokyiizii arka plan olarak tercih edilmistir. Gokytizli rahatlatici etkiye
sahiptir. Yazilarda genellikle kirmizi ve siyah kullanilmistir. Kirmizi heyecan ve
mutlulugu, siyah ise resmiyeti temsil eder ve konsantrasyonu artirir. IYT Parti’nin
ana fonunda kullanilan agik mavi uyum, sadakat ve verimliligi temsil etmektedir.
Partinin kurumsal rengi olan sar1 giinesi ve yeniden dogusu temsil etmektedir.
MHP’nin el ilan1 ve kitapgik ilizerinde ayni tasarimi kullandigi goriilmektedir.
Kirmizi ve siyah renk tercih edilmistir. Arka fonda kullanilan bayrak simgesi milli
degerlere seslenmekte ve logo ile biitiinliik tasimaktadir. AK Parti, CHP ve Y1
Parti; MHP’ye kiyasla genellikle acik ve ferah tonlar: tercih etmistir.

Siyasal el ilan1 ve kitapgiklar, partilerin ve adaylarin kendilerini anlatmak, siyasal
imaj ve parti imaji olusturmak, se¢menlere ulasmak, se¢menin tutumunda
degisiklik yaratmak gibi pek cok faktore etki etmektedir. Ayrica siyasal iletigim
stirecinde kisa zamanda kitlelere ulagabilmesi, ucuz ve az maliyetli olmasi
acisindan siyasal alanda sikga tercih edilen bir yontemdir. Bu ¢alismada 31 Mart
2019 sec¢imlerinde partilerin bu araglar1 kullandiklari, her birinin farkli tasarim,

renk, slogan ve se¢im gorseli kullandig1 gdzlemlenmistir.

Bu gobzlem sonucunda siyasal reklamlar se¢men davranigini  dogrudan

etkilemektedir. Siyasal iletisimde kullanilan basili reklam araglar1 siyasal parti ve



adayin hedef kitleyi harekete gecirmeye yonelik etkileyici bir nitelige sahiptir.
Se¢im gorseli, se¢im metni, aday fotografi, slogan, logo ve renk gibi unsurlarin
basili reklam araglarinda kullanilmasi se¢gmenin duygu ve diisiincelerini harekete
gecirmeye yonelik gosterge ve gosteren unsurlart barindirir. Bu incelemeler
neticesinde siyasal iletisimde kullanilan sloganlarda partilerin memleket sevgisini
oncelik olarak sundugu, se¢im vaadi ve hizmetlerin genellikle sosyal yardim, ¢evre
ve yesil belediyecilik, yol diizenlemesi, e8itim ve genclik merkezi, aligveris
merkezi gibi aday olunan boélgenin istek ve ihtiyacini karsilayacak sekilde segmene
sunuldugu gozlemlenmistir. Kullanilan renkler agik mavi, kirmizi, lacivert ve sar1
gibi partilerin kurumsal renkleridir. Aday fotograflar1 parti kimligi ve aday imajin
destekler niteliktedir. Sonu¢ olarak parti ya da aday se¢gmeni etkilemek ve
mesajlarini etkili bir bigimde iletmek i¢in siyasal reklam arag¢larini kullanmaktadir.
Partilerin ve adaylarin kullandig: el ilanlar ve kitapgiklar tasarim, renk, aday imaji
ile birbirinden ayrilmistir. Her adayin se¢im kampanyasina 6zgii se¢cim vaadi,

slogan ve mesajlar1 kullanildig1 goriilmiistiir.
Extended Abstract

In its simplest definition, political communication is the communication method
used by political actors to influence the society in the democratic field and to change
the voting behavior of the electorate. In the political campaign process, parties and
candidates make use of various political communication tools to involve the
electorate in the political arena. In this context, political advertisements, which are
used effectively in the political campaign process, are classified as TV, social

media, written and printed media, which affect the electorate visually and audibly.

The purpose of this research; In the local elections of March 31, 2019, it has been
tried to reveal how the voters perceive and interpret the party with the way of
addressing the voters, the way of addressing the voters, the candidate image and the
party image harmony level used by the Nigde Municipality Mayor candidates. It
has been tried to reveal which candidate benefited from the election image / election
text in the flyers and handbooks, the sensory elements that the use of colors aroused

in the voters, and the effect of the candidate photo on the voters.
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In this study; Basic theoretical concepts such as political communication, political
advertising and written tools used in political campaigns have been tried to be
explained. The political flyers and handbooks used by the Nigde Municipality
Mayor candidates in the 31 March 2019 local elections were analyzed with the
semiotic method. The posters, brochures and catalogs used by AK Party, MHP,
CHP and IYT Party during the election period were tried to be analyzed with the
method of Roland Barthes.

When the flyers and handbooks of the four parties are examined in terms of the
election image/election text, it is seen that the yes seal is used on the election ballots
in the written vehicles of the AK Party and CHP. The party's corporate image was
supported by the election ballot with the party logo on it. There is only the yes seal
in the flyer and handbook of the MHP. No election images or text were used in the
booklet of the I'Y] Party. Voters are free to decide to vote. Although the slogans of
the parties are different from each other, the election slogans of the AK Party are
"Nation First, Country First" and "Municipal Affairs, Hearts". The slogan was
intended to convey the message that the nation is a priority for the party and the
candidate. The concepts of patriotism and populist municipalism were brought to
the fore in the slogan 'We are Coming for the Missed Nigde' given on the written
vehicles of the CHP. The IYI Party used a different election slogan than other
parties. The slogan of 'A New Beginning Believer President' was written in a thyme
style and it was aimed to increase its memorability by providing constant repetition.
MHP's slogan is given with the same emphasis in the flyer and handbook. With the
slogan 'Vision 51 Project in Productive Municipalism', the message of service
municipality was aimed to be given in the slogan. It is seen that the use of slogans
is not as clear and unequivocal as other parties. It has been observed that logos are
used on the written vehicles of AK Party, CHP, IYI Party and MHP. The AK Party
logo is usually given in the format used in the main draft of the party. The logo of
the CHP is located on the red background at the bottom of the page. The use of the
I'YI Party's logo was preferred differently from other parties. The emblem of the
logo is given on the sky background, it is intended to symbolize that the sun will
rise again. In MHP's flyer and handbook, the logo design is preferred to the left of
the candidate's photo. The logo is used to create political parties' party identity and



party image. When the parties are examined in terms of candidate photos, the AK
Party's designs feature Emrah Ozdemir's photo while looking towards the sky. The
candidate's posture, gaze and smile create an emotional bond between the candidate
and the voter. When the designs of the CHP are examined, the candidate looks
towards the public in a friendly and sincere manner. In the second picture, the
candidate is smiling with a little girl in her arms. The element to be depicted here
is that the candidate will be a good leader with a sense of responsibility and duty.
The candidate of the Y] Party, with a slight smile and an expression of hope in his
eyes, symbolizes the value and sincerity he gives to the public with his slouched
stance while looking straight ahead. MHP candidate Architect Hakan Er, with a
serious and thoughtful expression, has his chest facing the viewer in his photo that
looks slightly upwards, to convey the message that he is a serious leader who looks
to the future with hope. It is seen that the I'Y] Party does not benefit from the image
of a candidate as much as the AK Party, CHP and MHP. The colors used by the
parties in the flyer and booklet are generally in harmony with their corporate colors.
AK Party preferred light blue in the background. Light blue represents
communication, sincerity and honesty. The sky was chosen as the background in
CHP's flyer. The sky has a relaxing effect. Red and black are generally used in the
texts. Red represents excitement and happiness, while black represents formality.
The light blue used in the main fund of the IYI Party represents harmony, loyalty
and efficiency. Yellow, the corporate color of the party, represents the sun and
rebirth. The same design is used in the MHP flyer and handbook. The corporate
colors of red and black were preferred. The flag symbol used in the background
appeals to national values and is seen to be integrated with the logo. AK Party, CHP
and IYI Party; Compared to MHP, it generally preferred light and fresh tones. As a
result, the written tools used in the election campaigns affect the voting behavior of
the voters and emerge as an effective factor in the formation of their attitudes and

opinions.
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N LV

Ozan YILDIRIM', Serhat MADSAR?

Ozet
Cin’in Vuhan kentinde ortaya ¢ikan covid-19

viriisli kisa silirede tiim diinyaya yayilmis ve
kiiresel bir salgin haline gelmistir. Korona
tedbirlerden

biri egitim alaninda gerceklesmistir. Bu

virlis  kapsaminda  alman
caligmanin en temel amaci pandemi siiresince
uzaktan egitim alan {iniversite dgrencilerinin
goriislerinin degerlendirilmesidir. Bu amag
dogrultusunda ¢evrimi¢i anket hazirlanmas;
katilmcilarin - demografik  6zellikleri ile
uzaktan  egitimin  degerlendirilmesinin
yapilabilmesi i¢in 5°1i likert 6lcegi ile sorular
yoneltilmistir. Elde edilen veriler SPSS 22
programina girilmis ve olusturulan tablolar
ile 6grencilerin goriisleri degerlendirilmistir.
Ankete toplamda 427 {iniversite Ogrencisi
Anket
Tiirkiye’de yiiriitiilen uzaktan egitimin ciddi
eksiklikleri bulunmaktadir. Ozellikle dijital

esitsizlik, bolgesel farkliliklar, gelir durumu

katilmistir. sonuclarina  gdre,

ve Ogretim elemanlartyla olan etkilesimin
azlig1 uzaktan egitimin kalitesini olumsuz
yonde etkilemektedir.
Anahtar Kelimeler: Covid-19, Uzaktan
Egitim, Dijital Esitsizlik

Abstract

The covid-19 virus, which emerged in Wuhan,
China, spread all over the world in a short
time and became a global epidemic.. Within
the scope of the measures, with the measures
such as curfew, ban on collective coexistence,
individuals have become new life practices
that they have never experienced before.
Measures have also been taken in the field of
education due to the coronavirus.. The main
purpose of this study is to evaluate the views
of university students who receive distance
education during the pandemic. For this
purpose, an online survey has been prepared.
Participants were asked questions about
demographic and distance education they
received. The questions evaluating distance
education were prepared with a 5-point Likert
scale. The obtained data were entered into
the spss 22 program and the opinions of the
students were evaluated with the tables created.
A total of 427 university students participated
in the survey. According to the survey, there
is a serious lack of distance education carried
out in Turkey. In particular, digital inequality,
regional differences, income and lack of
interaction with instructors negatively affect

the quality of distance education.
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Giris

2019 yilmin Aralik ayinda Cin’in Vuhan kentinde ortaya ¢ikan covid-19 salgini ile
birlikte diinya genelinde gilindelik, ekonomik ve sosyal yasamda pek ¢ok degisiklik
yasanmistir. Diinya Saglhk Orgiitii tarafindan pandemi olarak ilan edilen covid-19

salgini ile miicadele etmek icin pek ¢ok farkli 6nlem alinmis ve bu 6nlemler hizla

hayata geg¢irilmistir.

Diinya genelinde hizla yayilan covid-19, Tirkiye’de ilk olarak 10 Mart 2020
tarthinde goriilmiistiir. Bu tarihten itibaren, virlisiin llkemizdeki yayilimini
engellemek icin cesitli Oonlemler hizli bir sekilde alinmaya baslanmistir. Bu
onlemlerden biri de 23 Mart 2020 tarihinden itibaren hem orta 6gretimde hem de

yiiksekdgretimde uzaktan egitime gegilmesidir.

Uzaktan egitime hizlh ve Ongoriilemeyen gecis siirecinde, 0Ozellikle
yiiksekdgretimde iiniversiteler kisa bir zaman dilimi i¢inde kendi web tabanl alt
yapilarini kurmuslardir. Ayn1 zamanda, agik 6gretim fakiiltesi blinyesinde uzaktan
egitim veren ve uzaktan egitim konusunda teknolojik alt yapisi olan
tiniversitelerden yararlanmislardir. Uzaktan egitim, 6grenenlerin ve 6greticilerin
zaman ve mekan diizleminde birbirlerinden uzak olarak siirdiirdiigii egitimdir.
Uzaktan egitim modelinde, 6grenme kaynaklari da Ogrenenlerden uzaktadir.
Uzaktan egitim, giiniimiizde teknolojinin Onciilliigiinde stirdiiriilen bir egitim
seklidir. Uzaktan egitimin kaliteli ve etkili bir sekilde siirdiiriilebilmesi i¢in hem
uzaktan egitimi siirdiirenlerin hem de uzaktan egitimden yararlananlarin teknolojik

alt yapilarinin gelismis olmasi gerekmektedir.

Uzaktan egitimin avantajlart ve dezavantajlar1 vardir. Uzaktan egitimde farkli
ogrenme tekniklerinin kullanilabilmesi, esneklik, zaman ve mekéan kavramlarinin
ortadan kalkmas1 ile diisiik maliyet avantajlar olarak gdsterilebilir. Egitimdeki
kisisel farkliklarin daha fazla 6n plana ¢ikmasi, kaliteli bir uzaktan egitim
sisteminin gelistirilmesinin zorlugu ve teknik yetersizlikler de uzaktan egitimin
dezavantajlar1 olarak ortaya c¢ikmaktadir. Covid-19 salgmi dolayisiyla,
Tiirkiye’deki iiniversiteler uzaktan egitime geg¢is donemini hizli bir sekilde
tamamlamislardir. Dolayistyla, uzaktan egitim siirecinde bazi aksaklik ve

eksiklikler de yasanmustir. Ayrica Tirkiye’deki cografi bolgelerdeki erisim
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farkliliklar1 da beraberinde farkli sorunlar ortaya ¢ikarmistir. Gegmisten giiniimiize
egitim sistemimizin uzaktan egitime gore yapilandirilmamasi da uzaktan egitimin

nitelik ve kalitesini etkilemektedir.

Uzaktan egitimdeki en biiyiik sorunlardan biri dijital esitsizliktir. Uzaktan egitim
alan her 6grencinin ayni kalitede internet baglantisina sahip olmamasi; bilgisayar,
tablet gibi uzaktan egitimi siirdiirecek araglara erisim konusunda problem yasamasi

uzaktan egitimin kalitesine dogrudan etki etmektedir.

Bu ¢alismanin genel amaci, covid-19 siirecinde uygulanan uzaktan egitim siireci ile
ilgili olarak tliniversite 6grencilerinin goriislerinin degerlendirilmesidir. Calismada,
Orgiin egitim ile uzaktan egitim arasindaki farklar nelerdir? Uzaktan egitimin zay1f
ve giiclii yonleri nelerdir? Uzaktan egitimde sayisal esitsizlik var mi? ve
Ogrencilerin sosyoekonomik durumuyla uzaktan egitim memnuniyeti arasindaki

iliski nedir? gibi alt amag sorularina yanitlar aranmistir.
Yontem ve Simirhliklar

Bu calismada nicel veri toplama teknigi olan anket kullanilmistir. Pandemi
nedeniyle uzaktan egitime gec¢ilmis, dolayisiyla iiniversite 6grencilerinin uzaktan
egitim ile ilgili goriislerinin degerlendirilmesi igin “gevrimig¢i anket” teknigi
benimsenmistir. Google anket ile hazirlanan ¢evrimici anket formunda,
katilimcilara demografik sorularla birlikte 23 soru sorulmustur. Anket sonuglari
SPSS 22 programiyla ¢éziimlenmis ve frekans tablolar ile iligkisel tablolar
olusturulmustur. Anket sonuclari ve tablolar nitel olarak da yorumlanmis,
boylelikle pandemi nedeniyle gecilmek durumunda kaliman uzaktan egitim

toplumsal anlamda da degerlendirilmistir.

Cesitli kullanimlar1 olabilen ¢evrimig¢i anket, internet dolayimiyla ve onun
olanaklariyla arastirma yapmaya yardimci bir arastirma teknigidir. Internet
dolayimiyla ve elektronik olarak gergeklestirilen anket teknigi farkli yollarla
uygulanabilmektedir. Birinci yol amagli orneklem ile secilen kisilere anket
dosyasinin farkli dosya formatlari ile gonderilmesidir. Ikinci yol ise anket linkinin
e-posta yoluyla ilgili kisilere gonderilmesidir. Ugiincii yol ise web anketidir. Web
anketi, cevrimigi anket teknigi arasinda en kolay ve etkili sekilde uygulanan yoldur.

Bu teknikle, internet iizerinden olusturulan anket linki mail ve diger internet
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mecralar araciligiyla yayilmaktadir (Mert, 2014, s: 94-95). Bu calismada tiglincii
yol olan web anketi teknigi uygulanmis ve Google anket ile hazirlanan anket formu

web lizerinden yayilmistir.

Cevrimici anket tekniginde drneklemin nasil belirlenecegi 6nemli bir sorundur. Bu
calismanin 6rneklemi “acilir pencere ile sunulan tarama” yontemi ile
olusturulmustur. Bu yontemde anket web lizerinden yiiriitiilmekte ve anket linki
belirli araliklarla web sitelerinin ziyaretcilerine sunulmaktadir (Mert, 2014:102).
Bu calismanin evreni Tiirkiye’de uzaktan egitim alan {iniversite Ogrencilerinin
tamamdir. Orneklemi olusturmak igin acilir pencere ile sunulan tarama yontemi
kullanilmis ve anket formunun linki 20 Agustos 2020-1 Ekim 2020 tarihleri
arasinda ozellikle dijital yerlilerin ve uzaktan egitim alan {iniversite 6grencilerinin
yogun olarak kullandig1 facebook, twitter ve instagram iizerinden paylasilmistir.
Ayrica, anket formunun linki farkli mail gruplar1 {izerinden de kullanima

sokulmustur.

Anket formu arastirmacilar tarafindan hazirlanmis ve anket sorularmin isleyip
islemedigini 6lgmek icin 50 liniversite 6grencisiyle pilot ¢aligma yapilmistir. Pilot
calisma sonucunda anket sorularmin anlasilir ve cevaplanabilir oldugu tespit
edilmistir. Calisma i¢in yapilan ankete ise toplamda 427 kisi katilim saglamstir.
Dolayisiyla bu ¢alisma 427 kisinin uzaktan egitim ile ilgili diistinceleriyle sinirlidir.
Anketin KMO degeri ,857 ¢ikmistir. Bu oran ¢alismanin yiiksek diizeyde gegerlik

ve glivenirlige sahip oldugunu da gdstermektedir.
Covid-19 ve Degisen Diinya

Covid-19, tiim diinyada panik ve kaos yaratirken, toplumsal ve gilindelik yasamin
farkli sekillerde yasanilmasina neden olmustur. Ozellikle kalabalik ortamlarda daha
fazla bulagsma riski olan hastalik, bireylerin evde gecirdikleri zamanin artmasina
aract olmustur. Covid-19 ile miicadele etmek i¢in iilkeler ve Diinya Saglik Orgiitii
farkli 6nlemleri hayata geg¢irmislerdir. Salginla miicadelede, kurumsal anlamda

alinan 6nlemlerin yaninda bireysel anlamda alinan 6nlemler de gereklidir.

AdClony Aragtirma Sirketi’nin Tiirkiye’yi de kapsayan, Avrupa, Orta Dogu ve
Afrika’da toplamda 5 bin kisiyle yaptig1 arastirmaya gore, salgin sebebiyle giindelik
ve toplumsal yasamda pek cok degisiklik yasanmistir. Katilimcilarin %20’si artik
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toplu tasima kullanmadiklarin1 ifade ederken; evden c¢ikmayarak bireylerin
kendilerini daha fazla izole ettigi bu giinlerde ev temizligine daha fazla dikkat
ettiklerini  belirtmislerdir. Katilimcilarin = %60°1  zorunlu olmadik¢a evden
cikmadiklarini ifade etmisler, ayrica internet ve sosyal medyada gecirilen zamanin
da arttigin1 sdylemislerdir.3 Salgin doneminde pek ¢ok etkinligin ev igerisine
tagindigr  sOylenebilir. Calismak, egitim, eglence vb. buna Ornek olarak

gosterilebilir.

Covid-19 pandemisiyle beraber, hayatin akisi ve ritmi tim diinyada degismistir.
Pandeminin etkisini ve yayilimini azaltmak i¢in; ensek c¢alisma, evden ¢alisma ve
doniisiimli calisma gibi uygulamalara geg¢ilmistir. Ayrica, diinya genelinde kismi
veya tam zamanli sokaga ¢ikma yasaklari, karantina siirecleri, bireylerin kendilerini
izole etmeleri ve sosyal mesafenin korunmasi gibi dnlemler alinmistir. Bu 6nlemler
baglaminda insandan insana temasin olabilecegi yerler kapatilmis, okullar ve
universiteler de bu kapsama dahil edilmistir (Bozkurt, 2020: 113-114). Egitim
kurumlarinin kapatilmasi ve yiiz yiize egitime ara verilmesiyle, diinyada tiim egitim
diizeylerinden O6grenci niifusunun yaklasik yarisina karsilik gelen 1.6 milyar
Ogrencinin egitimi kesintiye ugramistir (Unesco, 2020 ve Unicef, 2020’den aktaran

Bozkurt, 2020: 114).

Covid-19 ile birlikte, tiim diinyada normal hayat degismis ve normal olmayan bir
stirece gec¢ilmistir. Virlislin etkisini ne zaman kaybedecegine yonelik tahminler
yiiriitiilse de bu konudaki belirsizlik devam etmektedir (Aydin ve Dogan, 2020: 95).
Bu belirsizlik ve vaka sayilarindaki degiskenlik, tiim {ilkelerin farkli 6nlemler
almasina neden olmaktadir. Bu 6nlemler de beraberinde farkli bir diinya diizenini
getirmistir. Covid-19, giindelik, toplumsal ve ekonomik yasamda pek c¢ok
degisikligin yasanmasina neden olmustur. Yeni ortaya ¢ikan bu yagam bi¢iminde

ozellikle internet ve teknolojinin etkisi fazladir.

Covid-19 salgini, sadece saglik alaninda degil, ekonomik, Kkiiltiirel, sosyal,
psikolojik vb. pek ¢ok alanda farkli etkiler yaratmistir. Bu etkilerin, kiiresel ¢apta
olduguna da dikkat edilmelidir. Covid-19 salgini, toplumsal hayatta derin etkilere

3https://egirisim.com/2020/04/01/corona-virus-etkisi-arastirmasi-covid-19-gundelik-tercihlerimizi-
ne-kadar-degistirdi/ (Erigim tarihi: 31.08.2020).
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ve degisimlere neden olurken; bu degisimlerin bireysel, kurumsal, toplumsal ve
ekonomik sonuglar1 da ortaya ¢ikmaktadir (Duran ve Acar, 2020: 55). Covid-19
pandemisiyle birlikte ortaya ¢ikan en temel sonuglardan biri, pek cok seyin aglar ve
internet araciligiyla uzaktan siirdiiriilmesidir. Bireylerarasi iletisim, farkli is kollar1

ve egitim covid-19 ile birlikte uzaktan siirdiiriilmeye baslanmistir.

Covid-19, bulasicilig1 yiiksek bir hastaliktir. Dolayistyla bu salgin diinya genelinde
bir panik ve tedirginlik olusturmustur. Evde kal cagrilarinin desteklenmesi icin
tilkeler egitim siire¢lerine ara vermis ve uzaktan egitim siirecine gecis yapmislardir.
Bu siirecte, iilkeler tarafindan egitimin kesintisiz bir sekilde siirdiiriilmesi igin
cesitli ¢cozliim yollar1 6nerilmistir. Egitimin devaminin saglanmasi amaciyla egitim
ile ilgili materyaller dijital ortama aktarilmustir (Ustiin ve Ozgiftci, 2020: 147).
Egitim toplumlar i¢in oldukca 6nemlidir. Yeni siirecte de uzaktan egitim gilindelik
yasamin en onemli gerceklerinden biri olmustur. Dolayisiyla bu siirecte uzaktan
egitimin durumu, 6grencilerin memnuniyeti gibi degiskenlerin ortaya ¢ikarilmasi

da gerekmektedir.

Covid-19 pandemisi diinyadaki pek cok isleyisin degismesine neden olmustur.
Bunlarin basinda da egitim gelmektedir. Uzaktan egitim Tiirkiye’de ve diinyada
uzun yillardir siirdiiriilen bir egitim olsa da zorunlu uzaktan egitim deneyimi ilk kez
ortaya cikmustir. Uzaktan egitimin iyilestirilmesi ve kapasitesinin arttirilmasi

tilkelerin gelisimi i¢cin dnemlidir.
Uzaktan Egitim

Egitimin baslangici, insanlik tarihinin bagslangic1 ile es zamanli olarak
degerlendirilebilir. Diinya tarihine bakildiginda, egitim olgusunun onemli bir
inceleme alani oldugu goriilmektedir. Egitim alanindaki gelisme ve degisimlerin,
toplumlar tizerinde 6nemli etkileri vardir. Tiirkiye Cumhuriyeti kurucusu Mustafa
Kemal Atatiirk, Cumhuriyet’in ilk yillarinda egitim politikalara biiyiikk 6nem
vermistir. Toplumlarin gecirdigi evrelere bakildiginda, egitim alaninda stirekli bir
arayis ve yenilik yapma durumu s6z konusudur. Egitimin temel amaci, insanlar1 en
kisa zamanda nitelikli bireyler olarak yetistirmektir (Cikili, 2016: 1). Toplumlar,
zaman zaman farkli egitim modellerine ihtiya¢ duyabilirler. Covid-19 doneminde

ise uzaktan egitim modeli en 6nemli ihtiyag olarak ortaya ¢ikmuistir.
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Egitim siirecinin ekonomik ve toplumsal yasamda 6nemli bir rolii bulunmaktadir.
Bir baska deyisle, gerek oOrgilin gerekse yaygin egitim siirecinde bireye yasami
boyunca toplumsal ve ekonomik davranislari lizerinde etkili olacak birtakim
degerler kazandirilmaktadir. Bu baglamda, ekonominin elestirici ve yaratici, yeni
buluslar yapan verimlilik biling ve bilgisine sahip bireylere ihtiyact bulunmaktadir.
Iste bu ihtiyac1 gidermek ve degisikligi hazirlamak egitimin islevlerinden birisidir
(Demirci, 2011: 17). Egitim, toplumlarin devamliligi ve ilerlemesi i¢in en hayati
unsurlardan biridir. Dolayisiyla egitimin her ne sebeple olursa olsun kesintiye
ugramamasi gerekir. Covid-19 siireciyle birlikte gecilen uzaktan egitim, egitimin
kesintisiz devam etmesini saglamistir. Ancak buradaki temel nokta, orgiin egitim

ile uzaktan egitim kalitesini ayn1 diizeyde siirdiirebilmektir.

Uzaktan egitim, en kisa anlami ile zaman ve mekandan bagimsiz olarak ve bilisim
teknolojileri kullanilarak yapilan egitimdir. Uzaktan egitim ekonomik ve
etkilesimli bir egitim modeli sunmaktadir (Gokge, 2008: 2). Uzaktan egitimin
kavramsal dayanaklari; (1) yeni olanaklar yaratma, (2) is ve egitim arasinda
biitlinliik saglama, (3) egitim siirecini demokratiklestirme, (4) yasam boyu egitim
saglama, (5) egitimde bireysellik, (6) mevcut egitim kurumlarindan etkili
yararlanma, (7) teknolojinin egitimde etkili kullanimu, (8) birey, toplum ve teknoloji
gereksinimlerine yonelme, (9) biiylik kitlelere ulasma, (10) bireysel ve kitlesel
egitimin biitlinligiinii saglama, (11) egitim istegi ile mali olanaklar1 dengede tutma
seklinde siralanabilir (Alkan, 1996’dan aktaran Gokge, 2008: 2). Uzaktan egitimle
ilgili temel nokta, uzaktan egitim uygulamalarinin herkese esit sekilde ulasip
ulagmadigidir. Covid-19 siirecinde tiniversite 6grencilerinin uzaktan egitimle ilgili
sorunlar yasadiklart ve bu sorunlarin hem geleneksel hem de yeni medyada
giindeme geldigi sOylenebilir. Unicef’in raporuna gore, 463 milyon 6grenci uzaktan

egitimden yararlanamamaktadir.4

Uzaktan egitim uygulamalarimin en temel amaci, biiyiik bir kitlenin gerekli
egitimleri bulunduklar1 yerden ve zamandan almalaridir. Egitimi alacak kisiye
sunulan bu esneklik, egitimin alinmasin1 kolaylagtirmaktadir. Ayrica, egitim goren

kisilerin tam olarak anlamadig1 konular1 birden ¢ok tekrar etme olanagi bulmasi ile

*https://www.donanimhaber.com/unicef-raporu-ogrencilerin-ucte-biri-uzaktan-egitim-imkanina-
sahip-degil--124755 (Erisim tarihi: 14.09.2020).
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smav ve testlerin cogunlugu uzaktan egitimin verimliligini arttirabilmektedir
(Dinger, 2016: 5). Covid-19 doneminde uzaktan egitim alan tiniversite 6grencileri,
biiytik bir kitle olarak nitelendirilebilir. Bu 6grencilerin tamaminin uzaktan egitimi

verimli sekilde siirdiirebilmeleri hem kendileri i¢in hem de tilkemiz i¢in 6onemlidir.

Covid-19 pandemisi nedeniyle yliksek Ogretimde uzaktan egitime gecilmesiyle
birlikte, iiniversiteler kendi uzaktan egitim sistemlerini hizli bir sekilde hayata
gecirmislerdir. Yiiksek 6gretimdeki uzaktan egitim ders tiirlerine bakildiginda ise,
genel olarak senkron (eszamanli) ve asenkron (eszamansiz) sekilde derslerin
stirdiiriildiigii sdylenebilir. Buradaki temel nokta her iiniversite 6grencisinin firsat
esitligi baglaminda bu egitimi alabilir olmasidir. Ancak; sayisal esitsizlik, bolgesel
farkliliklar ve bireysel yetkinlikler {iniversite Ogrencilerinin uzaktan egitimden

yararlanma diizeylerini etkilemektedir.

Tiirkiye’de gelir dagiliminda ortaya ¢ikan adaletsizlik, diisiik gelirli kesimlerin
egitim gibi insani gelismenin temel belirleyicilerinden biri olan aktivitelere
yeterince kaynak ayiramamalarina neden olmaktadir (Kandemir, 2014: 1170).
Uzaktan egitime katilan tiniversite 6grencilerinin bilgisayar ve internet baglantisina
sahip olmalar1 gerekmektedir. Dolayistyla uzaktan egitim de Orgiin egitim gibi

belirli bir maddi kaynakla siirdiiriilebilmektedir.

Uzaktan egitimin hem yararlar1 hem de sinirliklar1 vardir. Uzaktan egitim; degisen,
gelisen ve yasam boyu siirekli 6grenme gereksinimlerini karsilayabilmektedir.
Ayrica uzaktan egitim, bireysel ve bagimsiz 6grenme olanagi saglamaktadir.
Uzaktan egitim; 6grenme ve 6gretme siireclerinde; 6grenim yasi, 6gretim amagclari,
O0grenme ve 6gretme ortami, yontem ve teknikleri vb. acilardan esneklik ve ¢esitlilik
saglarken; baslangic yatirnm ve harcamalar1 hari¢ sistem hizmetlerinin sunumu
pahali degildir. Uzaktan egitim; kamu veya 6zel kurum veya kuruluslarda ¢aligan
bireylere, gorevlerini birakmadan egitimlerini siirdiirebilme, kendilerini
gelistirebilme ve meslekte yiikselme olanagi saglamaktadir. Uzaktan egitim;
alternatif ve ¢ok ¢esitli (yazili ve basili, gorsel-isitsel, ¢ok ortamli ve etkilesimli)
ogrenme-ogretme imkanlart sunarken; egitim programlarmin (hedef, igerik, egitim
durumu ve degerlendirme 6geleri acisindan) standardizasyonunu saglamaktadir.

Bununla birlikte uzaktan egitim; bilissel alandaki davranislarin kazandirilmasinda
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etkili olmasina ragmen, duyussal ve psiko-motor davranislarin kazandirilmasinda
ve uygulamaya doniik disiplinlerde (derslerde) etkili degildir. Ayrica uzaktan
egitim, bireysel ve bagimsiz ¢alisma ve 6grenme aligkanlig1 olmayan 6grenciler
acisindan yeterince etkili olmayabilmektedir. Uzaktan egitimde, 6grenci-6gretmen
ve 0grenci-Ogrenci arasinda bire bir iletisim ve etkilesimin oldukga kisitli olmast,
bireylerin sosyallesmesini olumsuz yonde etkileyebilmektedir. Uzaktan egitimde,
o0grenme ve Ogretme siireclerinde kullanilan, yazili ve basili materyaller, radyo ve
televizyon yayinlar1 ve ¢agdas iletisim teknolojilerinin dagitimi ve erisiminde bir
takim teknik, mali, ulasim vb. sorunlar ortaya c¢ikabilmektedir. Sonug olarak
uzaktan egitim sirasinda verim diisiik olabilmektedir (Eygii ve Karaman, 2013: 41-
42). Uzaktan egitimin hem olumlu hem de olumsuz taraflar1 vardir. Covid-19
nedeniyle yiiksekdgretimde zorunlu olarak uzaktan egitime gegilmis ve 2020-2021
egitim-0gretim yilinda da pek c¢ok tiniversite uzaktan egitimi siirdlirecegini
aciklamistir. Giindelik yasamin Onemli bir gercegi olan uzaktan egitimin
tyilestirilmesi, her Ogrencinin ayni sartlarda uzaktan egitime katilabilmesi

gerekmektedir.

Gelisen teknolojinin uzaktan egitim standartlarini yiikselttigi ve iyilestirdigi
sOylenebilir. Egitim, bir toplumun en 6nemli yap1 taslarindan biridir. Bir toplumun
ilerlemesi egitiminin nitelikli olmasiyla dogrudan ilgilidir. Dolayisiyla olaganiistii
donemlerde de egitimin siirdiirtilmesi gerekmektedir. Covid-19 pandemisi
dolayistyla yiiksekdgretimde uzaktan egitime gecilmistir. Uzaktan egitime gegis
siireci oldukc¢a hizli bir sekilde gerceklesirken; {iniversiteler kendi alt yapilarini
hayata gecirmislerdir. Bu baglamda, Covid-19 pandemisi dolayisiyla siirdiiriilen
uzaktan egitimde oOgrencilerin aldiklar1 egitim ile ilgili disilincelerinin
degerlendirilmesi 6nem tagimaktadir. Bu noktada her iiniversite 6grencisinin firsat
esitligi kapsaminda egitim arag, gere¢ ve materyallerine ayni diizeyde erismesini

saglamak gerekmektedir.
Bulgular ve Yorum
Demografik Bulgular

Universite dgrencilerinin Covid-19 pandemi déneminde almis olduklari online

egitimi 6grencilerin goziinden degerlendirmek amaciyla yiiriitiilen bu ¢calismada, 29
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Agustos- 15 Eyliil tarihleri arasinda ¢evrimici anket uygulanmig ve ankete toplamda
427 kisi katilmigtir. Anketin ilk bolimiinde katilimeilara; yas, cinsiyet, egitim ve
gelir durumu gibi sorular yoneltilerek katilimcilarin sosyo demografik 6zellikleri
hakkinda 6ngorii elde edilmeye calisilmistir. Ardindan katilimcilara almis olduklar
online egitim hakkindaki goriiglerini  degerlendirmeye yonelik  sorular

yoneltilmistir.

Tablo 1. Katilimcilarin Cinsiyetleri

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Erkek 154 36,1 36,1 36,1
Kadin 272 63,7 63,7 99,8
Diger 1 2 2 100,0
Toplam 427 100,0 100,0

Katilimcilara yoneltilen ilk soru cinsiyetleri hakkinda olmustur. Yukaridaki tabloya
gore (Tablo 1.) katilimeilarin 272°s1 (%63,7) kadindir. 427 katilimeidan 15471 ise (
%36,1) erkektir. Toplam katilimcilar arasindan sadece 1 kisi diger cinsiyet
secenegini isaretlemistir.

Tablo 2. Katilimcilarin Yasi

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
17-19 40 9,4 9,4 9,4
20-22 274 64,2 64,2 73,5
23-25 57 13,3 13,3 86,9
26+ 56 13,1 13,1 100,0
Toplam 427 100,0 100,0

Katilimcilarin yag dagilimi incelendiginde ise (Tablo 2.) 274 kisi ile (%64,2)
katilmcilarin =~ bliylik  bir  bolimiintin  20-22 yas araliginda oldugu
gozlemlenmektedir. En yogun ikinci katilimcinin bulundugu 23-25 yas araliginda

ise 57 (%13,3) kisi bulunmaktadir. Biiyiik dl¢iide lisansiistii egitimde olan 26+ yas
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kategorisinde ise 56 (%13,1) kisi bulunmaktadir. Katilimim en diisiik oldugu
kategori ise 17-19 yas araligidir. Lisans 1. ya da 2. sinifta olan egitim ve {iniversite
egitimiyle online egitim araciligiyla tanisan bu kategoride toplam 40 (%9.4) kisi

bulunmaktadir.

Tablo 3. Katilimcilarm Egitim Durumu

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde Toplam
On Lisans 54 12,6 12,7 12,7
Lisans 341 79,9 80,0 92,7
Yiiksek Lisans 20 4,7 4,7 97,4
Doktora
Toplam 11 2,6 2,6 100
427 100 100 100

Katilimcilarin egitim durumu incelendiginde (Tablo 3.) 341 kisi ile (%80,0) ile
Lisans 6grencilerinin acik ara 6nde oldugu goriilmektedir. Lisansi, 54 kisi (%12,7)
ile 6n lisans 6grenci grubu takip etmektedir. Lisansiistii egitimdeki katilimcilar ise
oldukg¢a siirlidir. Toplam 427 katilimeidan sadece 20 kisi (%4,7) yiiksek lisans, 11
kisi 1se (%2,6) ise doktora 6grencisidir.

Tablo 4. Katilimcilarin Aylik Gelirleri

Sikhik | Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
0-2000 TL 92 21,5 21,6 21,6
2001-3000 TL 108 25,3 25,4 46,9
3001- 4000 TL 78 18,3 18,3 65,3
4001-5000 TL 60 14,1 14,1 79,3
5001-10000 TL 70 16,4 16,4 95,8
10000 TL + 18 4,2 4,2 100,0
Toplam 426 99,8 100,0

1 ,2
427 100,0
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Online egitim siirecinde en ¢ok tartisilan konulardan biri sayisal esitsizlik (dijital
ucurum) konusudur. En temelde online egitim siirecine katilabilmek i¢in bir
bilgisayar ya da akilli televizyon ve internet baglantisina ihtiya¢ duyulmaktadir. Bu
durum dogrudan gelir durumuyla iliskili oldugu icin katilimeilara kendilerinin ve
ailelerinin aylik ortalama gelir seviyelerinin ne kadar oldugu sorusu yoneltilmistir.
Bu dogrultuda genis bir aylik gelir durumu aralig1 olusturularak gelir durumu ve
dijital esitsizlik iligkisi hakkinda 6ngorii elde edilmeye calisilmistir. Tablo 4’e gore
katilimcilarin 108 kisi ile (%25,4) biiyiik cogunlugunun kendilerinin ve ailelerinin
aylik ortalama 2001-3000 TL geliri oldugu goriilmektedir. Diger onemli bir
boliimiiniin ise 92 kisi (%21,6), aylik 0-2000 TL gelirinin oldugu goriilmektedir. 78
kisinin ise (%18,3) aylik geliri 3001-4000 TL arasindadir. Gelir miktar arttik¢a kisi
sayisinin azaldigi goriilmektedir. 4001-5000 TL gelir araliginda 60 (%14,1), 5001-
10000 TL araliginda 70 (%16,4), 10000+ kategorisinde ise sadece 18 (%4,2) kisi

bulunmaktadir.

Tablo 5. Katilimcilarin Hayatlarimim Biiyiik Bir Boliimiinii Gegirdigi Yerler

Toplam
Sikhik Yiizde Gecerli Yiizde Yiizde
Koy 52 12,2 12,2 12,2
Belde 5 1,2 1,2 13,3
ilce 90 21,1 21,1 34,4
il 83 19,4 19,4 53,9
Biiyiiksehir 197 46,1 46,1 100,0
Toplam 427 100,0 100,0

Katilimcilara yoneltilen bir diger soru ise hayatlarinin biiylik bir boliimiini
gecirdikleri yerlesim yeri hakkindadir. Buna gore (Tablo 5.) 197 kisi (%46,1)
katilimcilarin biiylik bir boliimii Biiyiliksehirlerde yasamaktadir. 90 kisi (%21,1)
llgelerde yasarken; 83 kisi ise (%19,4) illerde yasamaktadir. Hayatlarinin biiyiik bir
bolimiinii kdyde gecirenlerin sayis1 ise dikkat cekmektedir. 52 kisi (%12,29
hayatlarmin 6nemli bir boliimiinii kdyde gecirmistir. Beldede yasayan sayis1 ise
sadece 5 (%1,2)’dir.
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Tablo 6. Katilimcilarin Yasadiklart Cografi Bolgeler

Sikhik | Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde

Akdeniz Bolgesi 92 21,5 21,5 21,5
Karadeniz Bolgesi 10 2,3 2,3 23,9
Marmara Bolgesi 87 20,4 20,4 443

Ege Bolgesi 38 8,9 8,9 53,2
Dogu Anadolu Bolgesi 18 4,2 4,2 57,4
Giineydogu Anadolu Bolgesi 33 7,7 7,7 65,1

ig: Anadolu Bolgesi 149 34,9 34,9 100,0
Toplam 427 100,0 100,0

Yasanilan cografi bdlgenin internet ve bilgisayar erisimine etkisi olacagi
distintilerek  katilimcilara  hangi  cografi  bolgede yasadiklar1  sorusu
yonlendirilmistir. Buna gore 149 kisiyle (%34,9) katilimcilarin biiylik bir
béliimiiniin I¢ Anadolu bélgesinde yasadiklari saptanmustir. I¢ Anadolu bolgesini,
92 (%21,5) ile Akdeniz Bolgesi takip etmektedir. Yogun katlimin oldugu bir diger
bolim ise 87 kisi ile (%20,4) Marmara Bolgesi’dir. Katilimin diisiik oldugu
bolgeler ise sirasiyla 38 kisi ile (%8,9) Ege Bolgesi, 33 kisi ile (%7,7) Gilineydogu
Anadolu Bolgesi, 18 kisi ile (%4,2) Dogu Anadolu Bolgesi ve son olarak 10 kisi ile
(%2,3) ile Karadeniz Bolgesi’dir. Ayrica yasanilan cografi bolge ile bilgisayar ve
internet baglantisina sahip olma durumu arasinda capraz tablolar olusturularak

bolgelerin internet ve bilgisayara sahiplik durumu arasindaki iligki yorumlanmustir.
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Tablo 7. Cografi Bolge ve internet Baglantis1 Hakkinda Capraz Tablo

Evinizde internet baglantis
var m?
Evet Hayir Toplam

Yasadigimz Cografi Akdeniz Bolgesi 59 33 92
Bolge?

Karadeniz Bolgesi 6 4 10

Marmara Bolgesi 80 7 87

Ege Bolgesi 30 8 38

Dogu Anadolu Bolgesi 10 8 18

Giineydogu Anadolu

22 11 33

Bolgesi

i¢ Anadolu Bolgesi 126 23 149
Toplam 333 94 427

Yukaridaki tabloda (Tablo 7.) katilimeilarin yasadiklari cografi bolgeler ile internet
baglantisina sahiplik durumlar1 gosterilmistir. Buna gore en ¢ok internet baglantisi
olan bolge %91,9 ile Marmara Bolgesi’dir. Marmara Bolgesi'ni %84,5 ile i¢
Anadolu Bolgesi takip etmektedir. Ege Bolgesi katilimeilart ise %78,9 oraninda
internete sahiptir. Geriye kalan bolgelerdeki katilimcilar ise oldukca diisiik internet
baglantisina sahiptir. Giineydogu Anadolu Bélgesi’nde evlerinde internet baglantisi
olanlarin oran1 %66,6, Akdeniz Bolgesinde yasayan katilimecilarin %65,1,
Karadeniz Bolgesi’nde %60 iken bu oran Dogu Anadolu Bolgesinde %55,5’tir.
Internet kullanimma erisim ve bu konuda hazirlanan raporlar bu alanda yapilan
caligmalara 151k tutmaktadir. We are Social ve Hootsuit tarafindan Diinya ve iilkeler
ozelinde her yil internet kullanimi raporu agiklanmaktadir. 2019 yili Ocak Ayi
raporuna gore Diinya genelinde internet kullanim yayginlig1 %57 iken; Tiirkiye
genelinde internet kullanim yayginligt %72’°dir. Tiirkiye’de internet kullanim
yayginliginin diinyaya gore ortalamanin iistiinde olmasina ragmen, bdlgeler
arasinda ciddi farklarm oldugu goriilmektedir. Ozellikle Marmara, I¢ Anadolu ve
Ege Bolgesindeki internet kullanim yayginlig1 Tiirkiye ortalamasinin iizerinde iken;

Dogu bolgelerinde internet kullanim yayginliginin ciddi bir sekilde azaldigi
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gozlemlenmektedir. Dikkat edilmesi gereken bir diger hususta katilimcilarin
iiniversite Ogrencisi oldugudur. Dogu Anadolu Bolgesi’ndeki katilimcilarin
%44,6’s1inin, Giineydogu Anadolu Bolgesi’ndeki katilimcilarin ise %34,4’{iniin
evlerinde internet baglantisi bulunmamaktadir. Covid-19 déneminde online egitime
gecilmesiyle birlikte bilgisayar ve internet baglantis1 egitime devam edebilmek igin
hayati 6nem tasimaktadir. Ozellikle bu dénemde dijital esitsizlik kavrami yogun
olarak hissedilmis, kirsal bolgelere gidildikge dijital esitsizligin arttigi
gbzlemlenmistir. Pandemi doneminde uzaktan egitimin 6nemi daha fazla ortaya
cikmistir. Dolayisiyla bu donemde en 6nemli devlet politikalarindan biri egitim
niteligini ve ulasilabilirligini arttirmak icin dijital esitsizlikle miicadele etmek

olmalidir.

Universite Ogrencilerinin Kisisel Bilgisayar ve internet Baglantisina Sahip

Olma Durumlar

Online egitimin vazge¢ilmez unsurlart arasinda internet baglantis1 ve bilgisayar
gelmektedir. Katilimeilarin 277 “si (%64,9)’u kisisel bilgisayara sahipken, 149°u
(%35,1) bilgisayara sahip degildir. Internet baglantisina bakildiginda ise,
katilimcilarin 333’{iniin (%78,0) internet baglantis1 bulunurken; 94 kisinin (%22,0)
evlerinde internet baglantis1 bulunmamaktadir. Katilimcilarin tamaminin iiniversite
ogrencisi oldugu g6z oniine alindiginda %35,1°1ik kesimin kisisel bilgisayara sahip
olmadig1 ve %22’lik kesimin internet baglantisina sahip olmamasi oldukga dikkat
cekicidir. Ciinkii diizglin bir uzaktan egitimin saglanmasi i¢in bu oranlarin yiizde

yiize yakin olmasi gerekmektedir.

Tablo 8. Katilimcilarin Kisisel Bilgisayara Sahiplik Durumu

Sikhik Yiizde | Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Evet 277 64,9 64,9 64,9
Hayir 149 35,1 35,1 100,0
427 100,0 100,0
Toplam
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Tablo 9. Katilimcilarin Evlerinde Internet Baglantisina Sahip Olma Durumu

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Evet 333 78,0 78,0 78,0
Hayir 94 22,0 22,0 100,0
Total 427 100,0 100,0

Online egitime katilabilme ve egitimin aksamamasi i¢in en temel gereclerden biri
bilgisayardir. Bu dogrultuda tamami 6grenci olan katilimcilara kisisel bilgisayara
sahip olup olmadiklar1 sorulmustur. Tablo 9°da goriildiigii lizere katilimcilarin
%?35,1°1 kisisel bilgisayara sahip degildir. Yukaridaki tabloya gore katilimcilarin
%65,2’sinin kendisinin ve ailesinin aylik geliri 4000 TL’nin altindadir. Aylik
gelirinin 4000 TL nin altinda olan kisilerin ise %42,8’inin kisisel bilgisayara sahip
olmadig1 goriilmektedir. Katilimcilarin %34,8 inin ise aylik ortalama geliri ise 4000
TL’nin tizerindedir. Bu grubun ise kisisel bilgisayara sahip olma oram %79,8dir.
Dolayisiyla aylik gelir diistiik¢e kisisel bilgisayar ve internete sahip olma oraninin
da distiigi goriilmektedir. Bu dogrultuda aylik geliri diisiik olan katilimeilarin
online egitim siirecinden olumsuz bir bicimde etkilendigi sdylenebilir. Dahasi

dijital esitsizligin en temel nedeni maddi olanaksizlik olarak karsimiza ¢ikmaktadir.

Calismanin takip eden kisminda, katilicilarin online egitim siiresinde aldiklar1
egitimi degerlendirmeye yonelik sorular yoneltilmistir. 5’11 likert Olgegi

kullanilarak katilimcilarin degerlendirmeleri hakkinda bir 6ngdrii ¢ikarilmigtir
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Universite Ogrencilerinin Aldiklar1 Online Egitim Hakkindaki Goriislerine

Yonelik Bulgular

Tablo 10. Katilimcilarin Aldiklart Online Egitim Hakkindaki Goriisleri

Sikhik | Yiizde Gegerli Yiizde Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 42 9,8 9,8 9,8
Katiliyorum 50 11,7 11,7 21,5
Kararsizim 67 15,7 15,7 37,2
Katilmiyorum 94 22,0 22,0 59,3
Kesinlikle Katilmiyorum 174 40,7 40,7 100,0
Toplam 427 100,0 100,0

Covid-19 siiresince almis oldugum online egitim oldukca yararh olmustur.

Katilimcilara online egitim hakkinda sorulan ilk soru Covid-19 pandemi siiresince
almis olduklari online egitimin yararli olup olmadig1 hakkindadir. Katilimcilardan
42 kisi (%9,8) online egitim yararli olmustur sorusuna kesinlikle katiliyorum
cevabini vermistir. 50 kisi ise (%11,7) katiliyorum cevabini vermistir. Sonug olarak
toplam katilimcilardan 92 kisi (%21,5) covid-19 siirecinde almis olduklar1 online
egitimi yararli bulurken; 268 kisi (%62,7) online egitimin yararli olmadigin
diistinmektedir. 67 kisi ise (%15,7) bu konuda kararsiz kalmistir. Dolayisiyla,
katilimcilar arasinda uzaktan egitim konusunda bir memnuniyetsizlik oldugu
sOylenebilir. Buradaki temel nokta, online egitimin kalitesinin arttirilmasi

gerektigidir.
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Tablo 11. Katilimcilarin Online Egitim ile Yiiz yiize Egitim Hakkindaki Goriisleri

Sikhik Yiizde Gecerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 39 9,1 9,1 9,1
Katiliyorum 48 11,2 11,2 20,4
Kararsizim 26 6,1 6,1 26,5
Katilmiyorum 94 22,0 22,0 48,5
Kesinlikle Katilmiyorum 220 51,5 51,5 100,0
Toplam 427 100,0 100,0

Online egitim yiiz yiize egitim kadar etkilidir.

Yoneltilen bir diger soru ise online egitimin yiliz ylize egitim kadar etkili olup
olmadig1 hakkindadir. Buradaki en ¢arpict sonug katilimcilarin yarisindan fazlasi
220 kisi (%51,5) online egitimin yiiz yilize egitim kadar etkili olduguna kesinlikle
katilmamaktadir. Online egitimin yiiz yiize egitim kadar etkili oldugunu diistinenler
ise toplamda 87 kisi (%20,4)’dir. Kararsizlarin sayist1 ise oldukea diisiik olup 26 kisi
(%6,1)’dir. Dolayisiyla katilimcilarin 6nemli bir kismi online egitimin yiiz yiize

egitim kadar etkili olmadigini diisiinmektedir.

Tablo 12. Katilimcilarin Online Egitimin Gelecegi Hakkindaki Goriisleri

Sikhik Yiizde Gecgerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 43 10,1 10,1 10,1
Katiliyorum 39 9,1 9,1 19,2
Kararsizim 49 11,5 11,5 30,7
Katilmiyorum 84 19,7 19,7 50,4
Kesinlikle Katilmiyorum 212 49,6 49,6 100,0
Toplam 427 100,0 100,0

Online egitim gelecek icin temel egitim tiirii olmahdir.

Pandemi siirecinde, online egitime gegilmesiyle birlikte bir¢ok kurum, kurulus ve
tiniversiteler, su anki online egitim sisteminin gelecek i¢in bir test islevi gordiigiinii
ileri slirmiiglerdir. Bu sekilde yapilan agiklamalar ve kuruluslarin gelecekte
tamamen online egitime gegme yoniindeki istekleri karsisinda 6grencilerin tutumu
onem kazanmis ve katilimcilara online egitim gelecek i¢in temel egitim tiiri olmali
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midir sorusu yoneltilmistir. Bir 6nceki tabloda goriildiigii gibi bu tabloda da benzer
sonuglar elde edilmis ve katilimcilarin 212 kisi (%49,6)’si online egitim gelecegin
temel egitim tiirli olmalidir sorusuna kesinlikle katilmiyorum cevabini vermistir.
Bu soruya olumsuz yaklasanlarin toplam sayis1 ise 296 kisi (% 69,3)’dir. Toplam
katilimcilardan ise 82 (%19,2) kisi online egitimin temel egitim tiirii olmasi
gerektigini desteklemistir. Tablo 11 ve 12 birlikte degerlendirildiginde sonuglar
arasinda tutarlilik gozlemlenmektedir. Online egitimin yiiz yiize egitim kadar etkili
olduguna olumsuz yaklasanlar ile online egitimin gelecegin egitim tiirli olmasina

olumsuz yaklasanlar arasinda rakamsal olarak paralellik vardir.

Tablo 13. Katilimcilarin Online Egitim ve Firsat Esitsizligi Hakkindaki Goriisleri

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 160 37,5 37,6 37,6
Katillyorum 113 26,5 26,5 64,1
Kararsizim 71 16,6 16,7 80,8
Katilmiyorum 40 9,4 9,4 90,1
Kesinlikle Katilmiyorum 42 9,8 9,9 100,0
Toplam 426 99,8 100,0
1 2
427 100,0

Online egitim yeni tiir firsat esitsizliine neden olmaktadir.

Calismanin kuramsal ve ¢oziimleme boliimiinde online egitim ve dijital esitsizlik
konusuna deginilmistir. Online egitimin zaman mekan farkini ortadan kaldirdigina
yonelik olumlu yaklagimlarin yani sira; bilgisayar ve internete erisimi miimkiin
olmayan dezavantajli  kesimlere yeni bir esitsizlik durumu yarattigi
vurgulanmaktadir. Buradan hareketle katilimcilara online egitimin yeni tiir firsat
esitsizligi yaratip yaratmadigi konusundaki diisiinceleri sorulmustur. Bir 6nceki
soruya paralel olarak toplamda 273 kisi (%64,1) online egitimin yeni bir tiir firsat
esitsizligini yaratacagini diistinmektedir. 82 kisi ise (%19,3) online egitimin firsat

esitsizligi yaratacag fikrine katilmamaktadir.
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Tablo 14. Katilimcilari Online Egitimin Hayat Boyu Egitim ile Iliskisi Hakkindaki Gériisleri

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 51 11,9 12,0 12,0
Katiliyorum 55 12,9 12,9 24,9
Kararsizim 72 16,9 16,9 41,9
Katilmiyorum 87 20,4 20,5 62,4
Kesinlikle Katilmiyorum 160 37,5 37,6 100,0
Toplam 425 99,5 100,0
2 )5
427 100,0

Online egitim toplumun tiim kesimleri icin hayat boyu egitime olanak saglar.

Katilimcilara yoneltilen bir diger soru ise online egitimin toplumun tiim kesimlerine

yonelik hayat boyu egitim sunup sunamayacagi hakkindadir. En yiiksek yaniti

online egitimin hayat boyu egitime olanak sunar énermesine olumsuz yaklasan

kesinlikle katilmiyorum segenegi almustir. 160 kisi (%37,5) online egitim ile ilgili

bu olumlamaya katilmamistir. Toplamda ise 247 kisi (%50,1) kisi olumsuz yanit

vermistir. Bu 6nermeye olumlu yaklasanlarin toplam sayisi ise 106 (%24,9)’dur.

Bu tabloda da goriildiigii iizere katilimcilarin online egitime karsi olumsuz bir tutum

sergiledigi saptanmistir.

Tablo 15. Katilimcilari Online Egitimde Ogretim Elemanlari ile Kurduklari letisimin Degerlendirilmesi

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 44 10,3 10,4 10,4
Katiliyorum 93 21,8 21,9 32,2
Kararsizim 50 11,7 11,8 44,0
Katilmiyorum 100 23,4 23,5 67,5
Kesinlikle Katilmiyorum 138 32,3 32,5 100,0
Toplam 425 99,5 100,0
2 ,5
427 100,0
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Online egitimde 6gretim elemanlari ile rahatca iletisim kurabiliyorum.

Universite egitiminin en onemli &zelliklerinden biri 6gretim elemanlar1 ve
ogrencilerin interaktif bir bigimde dersleri yiiriitebilmeleridir. Covid-19 siiresince
ogrencilerin almis olduklar1 online egitimin degerlendirilmesi ve yliz yiize egitim
ile karsilagtirilmali bir analiz yapilabilmesi i¢in katilimcilara; 6gretim elemanlari
ile rahatca iletisim kurup kuramadiklari sorusu yoOneltilmistir. Buna gore
katilimcilardan 238 kisi  (%56,0) Ogretim elemanlar1 ile rahatga iletisim
kuramadiklarini belirtmistir. 137 kisi ise (%21,9) online egitim sirasinda 6gretim
elemanlar1 ile rahat bir bicimde iletisim kurabildiklerini belirtmislerdir. Lisans
egitiminin amaci ve dnemi gbz oniine alindiginda 6grencilerin 6gretim elemanlari
ile rahatca iletisim kuramamasi 6zellikle pandemi siiresince verilen online egitimin

tam anlamiyla uygulanamadiginin bir gostergesidir.

Tablo 16. Katilimcilarin Online Egitim Sirasinda Kendilerini Ifade Etme Hakkindaki Goriisleri

Sikhik Yiizde Gecerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 50 11,7 11,8 11,8
Katiliyorum 73 17,1 17,2 28,9
Kararsizim 59 13,8 13,9 42,8
Katilmiyorum 92 21,5 21,6 64,5
Kesinlikle Katilmiyorum 151 35,4 35,5 100,0
Toplam 425 99,5 100,0
2 5
427 100,0

Online egitimde kendimi 6zgiirce ifade edebiliyorum.

Interaktif ders yiiriitiilmesi baglaminda katilimcilara yéneltilen bir diger soru ise
egitim sirasinda oOgrencilerin  kendilerini  6zgiirce ifade edip edemedikleri
iizerinedir. Yukaridaki tabloya (Tablo 16.) sonuglara benzer bir sekilde bu soruya
da oOgrencilerden 242 kisi (%57,1) kendilerini 6zgiirce ifade edemediklerini
belirtmislerdir. 59 kisi (%13,9) bu soruya kararsiz goriis belirtirken toplamda 123
kisi ise (%28,9) online dersler sirasinda kendilerini 6zgiirce ifade edebildiklerini
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belirtmistir. Tablo 16 ve tablo 17 birlikte degerlendirildiginde o6grencilerin
interaktif bir bigimde derse katilamadiklart ve dolayisiyla iiniversite egitiminden

bekledikleri verimi alamadiklar1 sonucuna ulagilabilir.

Tablo 17. Online Egitim ve Arastirma Motivasyonu iliskisi

Siklik Yiizde Gegerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 54 12,6 12,7 12,7
Katihyorum 67 15,7 15,8 28,5
Kararsizim 51 11,9 12,0 40,5
Katilmiyorum 95 22,2 22,4 62,8
Kesinlikle Katilmiyorum 158 37,0 37,2 100,0
Toplam 425 99,5 100,0
2 ,5
427 100,0

Online egitim arastirma yapma motivasyonumu arttirir.

Bilindigi tizere pandemi donemindeki alinan tedbirler ile 6zellikle biiyiiksehirlerde
belli tarihlerde sokaga ¢ikma yasagi uygulanmis ve salginin yayilma hizinin
diisiirilmesi amacglanmistir. Neredeyse giiniin tamamini evlerinde gegirmek
zorunda kalan bireyler i¢in her ne kadar uygun ¢aligsma ortami olussa da motivasyon
eksikligi sik sik vurgulanmistir. Bu dogrultuda katilimcilara online egitimin
caligma, aragtirma yapma motivasyonunu arttirip arttirmadigi sorusu yoneltilmistir.
253 kisi (%59,6) online egitim arastirma yapma motivasyonumu arttirir onermesine
olumsuz yanit vermistir. Bu 6nermeye katilanlarin toplam sayis1 ise 121 (%28,5)

olmustur.
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Tablo 18. Online Egitim ve Bireysel Calisma iliskisi

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 75 17,6 17,6 17,6
Katillyorum 154 36,1 36,2 53,9
Kararsizim 61 14,3 14,4 68,2
Katilmiyorum 44 10,3 10,4 78,6
Kesinlikle Katilmiyorum 91 21,3 21,4 100,0
Toplam 425 99,5 100,0
2 ,5
427 100,0

Online egitim grup cahismasindan ziyade bireysel calismalara tesvik eder.

Online egitim sebebiyle egitim siiresince sosyallesemeyen 6grencilere, online
egitimin grup calismasini m1 yoksa bireysel caligmalar1 tesvik ettigi sorusu
yoneltilmistir. Pandemi nedeniyle sosyal hayattan uzak kalan katilimcilarin biiyiik
cogunlugu online egitimin bireysel ¢aligmalara tesvik ettigini diistinmektedir. 229
kisi (%53,4) pandeminin bireysel caligmalara tesvik ettigini diisiiniirken; 135 kisi
(%31,8) kisi grup calismalarini tesvik ettigini belirtmistir. 61 (%14,4) kisi de bu
konuda kararsiz kalmistir. Pandemi donemi genel anlamda bireyselligi arttiran bir
stire¢ olmustur. Bireysellik, kisisel gelisim i¢in 6nemli olsa da grup calismalari
ilerleme ve toplu gelisimi saglayan en onemli unsurlardan biridir. Dolayistyla
uzaktan egitimin grup c¢aligmalarmi tesvik edebilmesi i¢in bazi iyilestirmeler

yapilmalidir.

150



Tablo 19. Online Egitimin Yiiz ylize Egitime Gore Degerlendirilmesi

YILDIRIM, MADSAR <

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katihyorum 46 10,8 10,8 10,8
Katiliyorum 45 10,5 10,6 21,4
Kararsizim 37 8,7 8,7 30,0
Katilmiyorum 107 25,1 25,1 55,2
Kesinlikle Katilmiyorum 191 447 448 100,0
Toplam 426 99,8 100,0
1 2
427 100,0

Online egitim ile derslere katilmak yiiz yiize egitime gore daha elverislidir.

Arastirma icin diizenlenen ankete katilan 6grencilerin birgogu hem yiiz yiize egitimi
hem de online egitimi deneyimleme imkanina sahip olmuslardir. Dolayistyla bu iki
egitim tiirli arasinda karsilastirma yapabilmek i¢in katilimcilara “online egitim ile
derslere katilmak yiiz yiize egitime gore daha elverislidir” dnermesi yoneltilmistir.
Online egitime yonelik olumsuz cevaplar en fazla burada yogunlagmistir. Toplam
katilimcilarin 298’1 (%69,9)’u online egitimin yiiz yiize egitime gore daha elverisli
olmadigii diisiinmektedir. Online egitimin daha elverisli oldugunu diisiinenlerin
toplam sayis1 ise 91 kisi (%21,4) olmustur. Buna gdre online egitim sayesinde her
ne kadar zamandan ve mekandan bagimsiz olarak derslere katilma imkanlar1 olsa
alman egitimi c¢ok daha elverigsli olarak

bile 0&grenciler yiiz ylize

degerlendirmislerdir.
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Tablo 20. Online Egitim Sirasinda Yasanan Teknik Sorunlar

Sikhik Yiizde Gegerli Yiizde | Toplam Yiizde
Kesinlikle Katiliyorum 151 35,4 354 354
Katihyorum 129 30,2 30,2 65,6
Kararsizim 43 10,1 10,1 75,6
Katilmiyorum 54 12,6 12,6 88,3
Kesinlikle Katilmiyorum 50 11,7 11,7 100,0
Toplam 427 100,0 100,0

Online egitim sirasinda teknik sorunlar yasiyorum.

Online egitim sirasinda Ogrencilerin ve Ogretim elemanlarinin  karsilastigi
problemlerden biri de teknik sorunlar olmaktadir. Ulkemizde her ne kadar gelismis
bir internet ag1 sistemi olsa da iilkenin tim cografyalarina ayni internet hizmeti
verilememektedir. Bu 6n kabulden hareketle katilimcilara online egitim sirasinda
teknik sorunlar yasayip yasamadiklari sorulmustur. Tablo 24’e gore katilimcilardan
280 kisi (%65,6) online egitim sirasinda teknik sorunlar ile karsilastigini
belirtmistir. 104 kisi ise (%24,3) egitim sirasinda teknik sorunlar yasamadigini
belirtmistir. Elde edilen sonucglara gore Ozellikle iilkemizde online egitimin
kusursuz iglemesine yonelik alt yap1 sisteminin heniiz tam anlamiyla hazir olmadig1
goriilmektedir. Pandemi siirecinin ne zaman bitecegine dair bir kesinlik
olmamasindan dolayi, iiniversitelerin uzaktan egitim i¢in kullandiklar1 teknik alt
yapinin daha elverigli hale getirilmesi; Oniimiizdeki siirecteki uzaktan egitimin

kalitesinin artmasi i¢in dnemlidir.
Tartisma, Sonuc¢ ve Oneriler

Covid-19, diinya genelindeki pek ¢ok uygulamanin ve isleyisin degismesine neden
olmustur. 2020 yilinin baglangicindan itibaren; toplumsal, ekonomik ve giindelik
yasamda yasanan degisimler diinya niifusunun biiylik bir boliimiinii etkilemistir.
Salginin bulagsma hizinin azalmasi i¢in alinan tedbirlerle birlikte evde gecirilen

zaman artmig ve giindelik eylemler ev ortamina tasinmaistir.

Covid-19 pandemisiyle miicadele baglaminda Tiirkiye’de 2020 yilinin Mart ayinda

hem orta hem de yiiksekdgretimde uzaktan egitime gegilmistir. Ozellikle
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tiniversiteler, bu donemde hizli sekilde kendi uzaktan egitim alt yapilarim
kurmuslar veya daha oOnceki yillarda uzaktan egitim veren iiniversitelerin alt
yapilarindan yararlanmislardir. Alinan farkli Onlemlerle birlikte Tirkiye’de
salginin hizinda yavaslama olmustur. Ancak yaz mevsiminin baslangicindan
itibaren yeni normallesme siirecine geg¢ilmis ve bazi 6nlem ile kisitlamalar kademeli
olarak kaldirilmistir. Yaz aylarinda artan vaka sayilariyla birlikte, 2020-2021
Egitim Ogretim yilinda da pek ¢ok iiniversite Saghik Bakanhigi’nin tavsiyesi
dogrultusunda uzaktan egitimi siirdiirecegini a¢iklamistir. Bu baglamda “uzaktan
egitimin” salgin doneminde etkisinin devam edecegi ve bu alanda yapilan
caligmalarin degerli oldugu sdylenmelidir. Ayrica uzaktan egitim ile ilgili yapilan
caligmalarin, uzaktan egitimin kalitesini arttirmaya yonelik politikalarin hayata

gecirilmesine aract olacagi da sdylenebilir.

Bu caligmanin amaci {niversite Ogrencilerinin covid-19 pandemisiyle birlikte
aldiklar1 uzaktan egitimden duyduklari memnuniyeti degerlendirmektir. Calismada
sadece iniversite Ogrencilerinin aldiklar1 uzaktan egitim konusundaki
memnuniyetleri degil; farkli degiskenler lizerinden uzaktan egitim ile ilgili biitlinsel

cozlimlemeler yapilmistir.

Bu caligma kapsaminda hazirlanan online ankete toplamda 427 6grenci katilmastir.
Katilimcilarin demografik 6zelliklerini belirleyecek sorularin yani sira 5°li likert
olgegi ile katilimcilarm online egitim hakkindaki gériisleri degerlendirilmistir. On
lisans, lisans, yiiksek lisans ve doktora dgrencilerinin yer aldigi ankette en fazla
katilim 341(%80) ile lisans Ogrencileri tarafindan saglanmistir. Dolayisiyla
belirlenen dort farkli yas kategorisine en fazla katilim 20-22 (274-%64,2) yas
kategorisinde olmustur. Genel olarak katilimcilarin aylik ortalama gelirleri 4 bin

TL’nin altinda ve biiyiik bir cogunlugu il ve biiyiiksehirlerde yasamaktadirlar.

Bilgisayar ve internet baglantisi uzaktan egitimin en temel ihtiyaclar1 arasindadir.
Fakat katilimcilardan 149 kisi (%35,1) kisisel bilgisayara sahip degildir. Ayrica
katilimcilarin 94’iintin (%22,0) evlerinde internet baglantisi bulunmamaktadir.
Online egitimin kalitesi ve verimliliginden ziyade 6grencilerin 6nemli bir kesiminin
internet ve bilgisayara sahip olmamas1 uzaktan egitimin gelecegi hakkinda oldukga

distindiiriicidiir. Cografi bolgeler bazinda internete sahip olma durumu
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incelendiginde (Tablo 7) 6zellikle Dogu Anadolu Bolgesi’ndeki katilimeilarin en
diisiik internet kullanimina sahip oldugu goriilmektedir. Bu durum iilke genelinde
dijital esitsizlikle ilgili sorunlarin hala devam ettigini gostermektedir. Dijital
esitsizlikle miicadele etmek ve dijital esitsizligi en aza indirgemek {ilkelerin
kalkinma planinda yer almasi gereken 6nemli bir konudur. Dijital esitsizlik, modern
bilgi teknolojilerine erisimi ve kullanma kapasitesi olan bireylerle bu olanaklara
sahip olmayan bireyler arasinda meydana gelen ayrimi belirten bir kavramdir.
Sayisal esitsizligin ekonomik, sosyolojik ve cografi pek ¢ok yonii bulunmaktadir.
Bu anlamda, sayisal esitsizlik ¢ok yonlii bir sorun olarak degerlendirilmelidir.
Sayisal esitsizlikteki temel nokta, var olan esitsizligin bilgi ve iletisim teknolojisini
kullananlar ile iiretenler arasindaki kiiltiirel farka da neden oldugunun farkina
varmaktir. Uzaktan egitimde yasanan dijital esitsizligin, 6grenciler arasinda zaman
icerisinde ortaya cikacak bir farklilik yaratacagi sdylenebilir. Her 6grencinin esit
sartlarda egitim alma hakki vardir. Gelecek nesillerin egitim kaybina ugramamasi
icin sayisal esitsizlikle miicadele devlet ve farkli kurumlar tarafindan

desteklenmelidir.

Dijital esitsizlik baglaminda arastirmaya katilan 6grencilere uzaktan egitimin firsat
esitsizligini ortadan kaldirip kaldirmadigi ve yeni bir tiir esitsizlik bi¢cimi yaratip
yaratmadig1 sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin biiyiik bir cogunlugu 286 (%67,0)
uzaktan egitimin firsat esitsizligini ortadan kaldirmadigini ve aksine 273 (%64,1)
kisi uzaktan egitimin yeni bir tlir firsat esitsizligini ortaya ¢ikardigini
belirtmislerdir. Firsat esitligi sosyolojik anlamda onemli bir kavramdir. Firsat
esitligi, bireylerin hayata esit olanaklarla baslamasi ve mevcut firsatlara herkesin
esit derecede sahip olmasi olarak tanimlanabilir. Dolayisiyla gerek orgiin gerekse
uzaktan egitimde firsat esitliginin yaratilmas1 gerekmektedir. Bir 6grenci, aldig1
egitim tlrii ne olursa olsun firsat esitli§ine sahip oldugunu bilmelidir. Ciinkii bu

biling, beraberinde motivasyon ve basariy1 da saglayacaktir.

Tiirkiye’de egitimde firsat esitligi ile ilgili tartigmalar uzun yillardir devam
etmektedir. Egitime erisim olanaklar1 liberal karakterli kapitalist esitsizliklere gore
sekillenirken; elit kesimler egitimden daha fazla yararlanmaktadir (Hesapgioglu ve
Diindar, 2011: 9). Kapitalist sistemin ortaya c¢ikardigi esitsizliklerin egitimi
etkilememesi gerekmektedir. Dolayisiyla kisiler arasindaki gelir farki veya
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teknolojik araglara sahip olup, olmama durumunun uzaktan egitime etkin sekilde

katilmay1 etkilememesi icin farkli politikalar hayata gecirilmelidir.

Uzaktan egitimi farkli yonlerden degerlendirmek amaciyla katilimcilarin
kendilerini uzaktan egitimde 6zgiir bir bicimde ifade edip edemedikleri ve 6gretim
elemanlar1 ile rahat sekilde iletisim kurup kuramadiklari sorulmus ve biiyiik
cogunluk kendilerini rahat¢a ifade edemedikleri ve 6gretim elemanlar ile aktif bir
iletisim kuramadiklarini belirtmistir. Bu baglamda katilimcilara yiiz yiize egitim ile
uzaktan egitim arasindaki farki anlamlandirabilmek amaciyla karsilastirmali
sorular yoneltilmistir. Katilimcilar uzaktan egitimi yiiz yiize egitim kadar etkili ve
verimli bulmamislardir. Gelecekte ise uzaktan egitimin temel egitim tiirii olmamasi
gerektigine dair gorilis bildirmislerdir. Ayrica 6grencilerin 6nemli bir bolimii
uzaktan egitim sirasinda teknik sorunlar yasadigini belirtmistir. Uzaktan egitim
sirasinda Ozellikle teknik anlamda pek ¢ok aksakligin ortaya ¢iktigi sdylenebilir.
Uzaktan egitimin herkes i¢in ayni nitelikle ilerleyebilmesi i¢in bu aksakliklarin
giderilmesi onemlidir. Egitimde en temel mesele etkilesimdir. Etkilesim hem
ogretim liyeleri hem de 6grencileri i¢in dnemlidir. Dolayisiyla, kurulan tiim uzaktan

egitim sistemlerinde etkilesimi arttiran uygulamalar hayata gecirilmelidir.

Covid-19 pandemisi siiresince alinan tedbirler ile uzaktan egitime ani bir gecis
yapilmasi, uzaktan egitim sisteminin tam anlamiyla islemedigini gostermistir.
Online egitimin egitim icerisinde gelecekteki yeri diislinlildiglinde Onemi
kagimilmazdir. Fakat oncelikle 6zellikle teknik sorunlar yasanmamasi i¢in alt yap1
sistemlerine ¢ok daha fazla yatirim yapilmali ve 6grencilerin bilgisayar ile internet
baglantisina ulasabilirligi arttirilmalidir. Sonrasinda uzaktan egitimdeki derslerin
verimliligini arttiracak projeler araciligiyla 6gretim elemanlart ile karsilikli
caligmalar yiiriitiilmeli 6grenci odakli olan yiiz yiize egitimdeki gibi 6grenciler ile

interaktif bir bigimde ders yiiriitiilmesi saglanmalidir.
Extended abstract

The Covid-19 virus, which emerged in Wuhan, China, has affected the whole world
in a short time. Due to the high rate of spread and transmission rate of the virus,
different measures have been taken worldwide and social life has been shaped

according to the course of the epidemic. The measures started with a curfew. In
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later periods, measures varied depending on the size of the epidemic, and measures
such as working from home, not being in a collective place, and full-time curfew
had to be taken. During this period, individuals encountered a lifestyle they had
never experienced before and shaped their daily life practices within the framework

of the measures taken.

One of the measures taken to reduce the rate of spread and transmission risk of the
epidemic was in the field of education. After the virus spread all over the world, the
education system has changed around the world, and distance education has
replaced formal education. Distance education has been introduced in primary,
secondary and higher education institutions in Turkiye since March 23, 2020. In
this process, the Ministry of National Education; has established the Education
Informatics Network (EBA) in order to carry out distance education in primary and
high schools. Universities, on the other hand, have generally established their own
distance education systems and carried out education and training activities over

these systems.

The sudden transition to distance education has brought different discussions to the
agenda. Discussions such as the quality of distance education, the efficiency of
education, motivation of students and digital inequality have come to the fore.
Especially in societies with different socio-economic classes, the fact that students
cannot have the tools that form the basis of distance education such as internet,

tablet and computer constitutes the main agenda of these discussions.

There are advantages and disadvantages of distance education, which is conducted
regardless of time and place. The main purpose of this study is to evaluate the views
of university students who receive distance education during the pandemic. In line
with this purpose, an online survey was prepared, and the distance education

experiences of university students in this process were evaluated.

In the survey; In order to evaluate all aspects of distance education and students'
views on this education, the questions were prepared in three different parts. In the
first part of the survey, questions were asked that could determine the demographic
and socio-economic status in order to evaluate the relationship between distance

education and students' socio-economic status. One of the main discussion topics
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of distance education is the issue of digital inequality. Therefore, in the second part
of the survey, questions were asked to determine whether the students have internet
and personal computers. In the last part of the survey, the 5-point Likert method
was used. In this section, questions were asked about whether distance education is
beneficial or not, distance education and inequality of opportunity, distance
education and individual success, students' ability to express themselves in distance
education, technical problems experienced in distance education. The aim here has
been to investigate different aspects of university students' opinions on distance

education.

427 university students receiving distance education participated in the study. The
answers given by the participants were analyzed with the spss 22 program. First of
all, the demographic and socio-economic characteristics of the participants were
analyzed, then cross-tables were created between demographic characteristics and
variables such as having an internet connection. By analyzing according to the
tables, a comprehensive analysis was made about the distance education applied

during the pandemic process.

According to the findings obtained in the research, 63.7% of the participants are
women and 36.1% are men. The majority of the participants are between the ages
of 20-22 with 64.2%. It is seen that almost all of the participants in the education
determined as associate degree, bachelor's, master's and doctorate degrees received
associate and undergraduate education with 92.7%. Considering the income levels
of the participants, it is observed that 65.3% of them have an income of 4 thousand
TL or less. In addition, the participants spend most of their lives in metropolitan

cities and districts. This rate is 86.6%.

An important part of the research is analyzing the dimension of digital inequality in
the online education process. In this context, the participants were asked whether
they have internet access and a personal computer. It has been observed that 35.1%
of the participants do not have a personal computer and 22% of them do not have
an internet connection at their homes. Considering that the participants are
university students, these rates are considered quite high and reveal the extent of

digital inequality. In addition, a cross table was created between the geographical
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region where the participants live and their status of having internet access.
Especially; It is seen that the participants in Eastern Anatolia, Southeastern Anatolia

and Black Sea Regions have less internet access.

In the third part of the study, students' views on distance education and their
educational experiences were examined. In this context, the first question asked to
the participants is whether the distance education they received in this process is
beneficial. 62.7% of the participants stated that "I do not agree" and "strongly
disagree" and think that distance education is not useful. The students who
participated in the study were asked whether distance education would create new
inequality of opportunity or not. 64.1% of the participants stated that online
education will create a new kind of inequality of opportunity. The students who
participated in the study were asked whether they could easily communicate with
the instructors during the distance education process. 56% of the participants stated
that they could not comfortably communicate with the instructors, and 57.1% stated
that they could not express themselves comfortably in the distance education
process. Another question asked to the participants is whether they have
experienced technical problems during distance education. While 65.6% of the
participants stated that they had technical problems, 24.3% stated that they did not
experience any technical problems. These rates show that there are technical

problems in distance education infrastructure.

In this study, the distance education system has been examined through different
variables. In the study; Students' views on the distance education process were
evaluated in the context of their socio-economic situation and digital inequality.
According to the findings obtained as a result of the research, it is seen that there is
digital inequality among university students in our country. It has been revealed that
the students cannot express themselves comfortably in distance education and
cannot communicate interactively with the instructors. Factors such as regional
differences and income status play an important role in the active participation of
students in distance education. In this context, a significant portion of the
participants stated that the distance education system creates inequality of

opportunity. As a result, it is seen that the current distance education system is not
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in sufficient condition and needs to be improved in terms of both technical and

instructor and student relations.
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